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Turismo lanza un Plan de Promocion
Exterior con 16 objetivos evaluables

Con un presupuesto superior a los 131 millones de euros, este Plan Operativo de Promocion Exterior se
basa en las conclusiones de pormenorizados estudios de cada mercado emisor de turismo hacia Esparia.

1 Secretario General de Turismo,
Raimon Martinez Fraile, y la
Directora de Turespaina, Amparo
Fernandez, han presentado a los
miembros de la Comisién de
Turismo de la CEOE, que presi-
de Gonzalo Pascual, el Plan Operativo
2005 de Promocién Exterior del Turismo,
cuya novedad principal radica en su articu-
lacién en 16 objetivos cuantificables cuyo
cumplimiento se debera evaluar al finalizar
el afo. De esta forma, Turespana como
organismo encargado de la promocién de

Espaiia como destino turistico se compro-
mete en un documento a una serie de com-
promisos vinculados a acciones concretas
para alcanzarlos. En palabras de Martinez
Fraile, este Plan Operativo constituye “la
hoja de ruta™ de la promocion de Espana
en el extranjero y estd basado en los andli-
sis de mercado que se desarrollaron para la
elaboracion del Plan de Objetivos para el
afio 2005 presentado en el mes de octubre
en la Conferencia Sectorial de Turismo.

El Plan Operativo, que obtuvo la aproba-
cion del Consejo de Turismo de la CEOE,

Distribucion del presupuesto

- Investigacion de mercados

- Creatividad de la campafia publicitaria
e inversion en medio off line y on line

- Impacio publicitario previsto de las

acciones en medios de comunicacion

- Inversién de CC.AA. en campaiias cooperativas
- Desarrollo de producto y comercializacion
- Inversién de Turespaia y Segitur en marketing on line

Total

ha sido también consensuado con las dis-
tintas Comunidades Auténomas y con algu-
nas de las asociaciones representativas del
sector turistico como la Confederacién Espa-
fiola de Hoteles y Alojamientos Turisticos
(CEHAT), Exceltur o la Federacion Espa-
fiola de Municipios y Provincias (FEMP).

El presupuesto de este Plan Operativo
alcanza la cifra de 71.2 millones de euros,
a los que deben sumarse otros 60 millones
de euros derivados del impacto publicitario
previsto de las acciones en medios de comu-
nicacion internacionales. 0

1.000.000 €
33.000.000 €
60.000.000 €

2.000.000 €
24.600.000 €

3.600.000 €

131.200.000 €
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