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El gasto medio del turista se reduce en
165 euros en 5 afios en la Costa Blanca

El «boom» de las lineas aéreas de
bajo coste y el incremento de plazas
hoteleras atrae a mas viajeros que
dan prioridad a lo econémico

VICENTE LOPERE

I_E_ 1 gasto medio del turistr
en la Costa Blanca y en
otros destinos nacionales se ha
reducido en 165 euros en el pe-
riodo entre 2000 y 2004, segiin
un informe de Exceltur, al pasar
de 859,95 a 695 eurcs. Un pro-
medio de gasto que se verd redu-
cido atin més en 2005, segun las
altimas previsiones de esta con-
sultora, por una caida del ingreso
por turista extranjero del 1,7% a
pesar del crecimiento en un
2.6% que se espera en el n(lmero
de viajeros.

El aeropuerto de El Altet con-
centra, junto a las terminales de
Milaga, Palma, Barcelona y Ge-
rona, el 72,3% de los pasajeros
llegados en vuelos de bajo coste.
Esta proliferacién de los vuelos

B Altet concentra junto
a Mélaga, Barcelona,
Palme y Gerona ol 72.3%
de los pasajeros que
HNegan en las «low costs

baratos ha suscitado el interés de
un tipo de turista que posible-
mente no desembarcaria en los
destinos del litoral mediterréineo
gin la existencia de estas compa-
fias aéreas. Segim el estudio, las
compsfifas de «Jow costs estarfan
induciendo indirectamente a los
turistas a realizar viajes de corta
duracién o «escapadas» con un
gasto reducido en el punto de
destino.

Segntin sefiala el informe de Ex-
celtur, no parece que el fuerte in-
cremento en ¢ nimero de pasa-

jeros, impulsado por este tipo de
compaflias, esté beneficiando la
demanda de plazas hoteleras o
en todo caso el de sus categorias
mis aitas (3.4 y 5 estrellas), sino
alimentando el uso del resto de
alojamientos mids econémicos.

De hecho, a pesar del creci-
miento observado en los Gltimos
afios en aeropuertos como El Al-
tet, no se ha observado una tras-
lacidn directa de esa demanda so-
bre los hoteles de la provincia
que debieran conformar su drea
de influencia. Y en el caso de Ali-
cante se ha producido inciuso
una cafda de la demanda de ex-
tranjeros en los establecimientos
hoteleros.

El aumento de las plazas en la
Costa Blanca y 1a caida del gasto
promedio de los turistas gitia al
sector hotelero en una dificil si-
tuacién, Un estudio reciente del
catedritico de ESADE, Josep-
Francesc Valls, sobre el impacto
de las compafifas aéreas de bajo
coste en los precios hoteleros
destaca como muches de estos
establecimientos se estin viendo
obligados a adoptar el mismo
modelo de las «low costs para
atraer a los turistas. Esta situa-
dén, afirma el experto, estd con-
llevando una pérdida de rentabi-
lidad de los hoteles, incapaces de
salir de unos mirgenes muy
ajustados.

La Bolsa de Turismo de Berlin
(ITB) celebrada la pasada semana
sirvi6 para evidendar la tenden-
cia del turista alemdn —el segun-
do en importancia en la Costa
Blanca~- a utilizar con mayor fre-
cuencia estas lineas aéreas que
ofertan viajes de bajo coste como
Air Berlin o Hapag Lloyd. Por
contra, en 2004 el gasto hecho
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Tusistas inglases son atendidas en el mastrador de uoa campafla en ELAle

por los alemanes registré un des-
censo det 6,8%. Esto se debe, se-
gan ha reconocido el secretario
de Estado de Turismo, Pedro Me-
jla, a que «los pagquetes turisticos
que compran los alemanes tie-
nen precios cada vez mis ajusta-
dose ¥ a la menor dutacién de las
vacaciones. Una muestra del
«booms de las compafilas aéreas
de bajo coste en el mercado ale-
mén es &l hecho de que estas li-
neas mantengan diferentes enla-
ces desde ciudades alemanas con
20 aeropuertos espafioles. Esta
tendencia deberia incrementarse,
pues las comnpafifas aéreas de ba-
jo coste Air Berlin y German-

wings pretenden aumentar el ni-
mero de vuelos.

Por otra parte, en el turismo
espafiol también se advierte una
tendencia a: la multiplicacién de
viajes mds cortos hacia destinos
cada vez mis diferenciados que
han reducido los tradicionales
viajes de las familias espafiolas a
las segundas residencias; una
mayor internacionalizacién de
los viajes realizados debido a la
fortaleza del euro frente al délar;
y la creciente contratacién «on H-
ne» de servicios turisticos.

Finalmente, Exceltur pone en
cuestion el modelo de crecimien-
to econdmico €l litoral mediterré-
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Moercados én auge
a la otra orilla del
Maditarrdneo

® Un afto miés han restado cuota
dle mercado los destinos de los
paises del irea mediterrinea
orienta] y del norte de Africa,
diebido a su creciente apuesta
por la especializacién en el pro-
dlucto de sol y plaza. A lo largo
diel zfio se ha producido un con-
timuo aumento en las difras de
llegada de turistas en los princi-
pales paises competidores de los
diestinos espafioles, entre los
que cabe destacar Turquia y
Egipto por el volumen que ya re-
presentan y los crecimientos ob-
servados. La apuesta decidida de
los gobiernos y el sector privado
de estos paises para basarse en
el turismo como uno de los
principales motores de creci-
rniento de su economia ha fave-
recido que ahora estén en mar-
cha una ingente cantidad de
proyectos muy por encima de
las tasas esperadas de creci-
miente de la demanda europea,
lo que puede ahondar en los
problemas sobre la rentabilidad
dle loa destinos espafioles.

neo basado en el turisme resi-
dencial mediante la adquisicién
de viviendas, realizada en los Gl-
timos afios de forma intensa por
extranjeros. Cita en su estudio a
12 Encuesta Egatur, que revela

que los niveles de gasto medio

diario de un turista en un aloja-
mienta hotelero eran en 2003
pricticamente el doble que el re-
alizado en una vivienda residen-
cial. El empuje de esta actividad
wanizadora aporta unos impac-
tos econdmicos a corto plazo,
aunque la sobre construccién
provoca a una percepcién de con-
gestion o masificacién que afecta
2 medio y largo plazo al turismo.
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