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La CEA advierte que la apertura de 380 hoteles hasta
2007 provocara una fuerte caida en la ocupacion

ABC

MADRID. El presidente del Consejo
Empresarial de Turismo de la Confede-
racion de Empresarios de Andalucia
{CEA) vy presidente del Grupo MS Hote-
les, Miguel Sanchez, manifesté ayeren
el Encuentro 2005 de la Economia An-
daluza, que los empresarios andaluces
el sector auin pueden crecer, peroaler-
10 sobre los crecimientos desordena-
dos que se pueden dar.

Sanchez advirtio de que hasta 2007
se espera la construccion de 380 hote-
les nuevos en Andalucia, lo que supo-
ne 72,000 nuevas camas y que el grado
de ocupacion baje al 45 ¢ 48% si no se
incrementa el numero de pernoctacio-
nes ade manera que las empresas pue-
dan ser rentables. No me preocupa la
competencia, siempre que hava cali-

dad, pero hemos notado pérdida de ren-
tabilidades. aunque bien es verdad
que no s6lo en Andalucia», sefialo, afia-
diendo por ello que «debemaos actuar
con razonable prudencia».

Por su parte, el co-presidente de Bar-
celd Hotels & Resorts y de Exceltur, Si-
mén Pedro Barcelo, abogo antelos pre-
sentes por impulsar en Andalucia un
turismo sostenible, recuperando para
ello destinos maduros y aportando po-
liticas que se centren en la rentabili-
dad econdémica y social y noen volime-
nes.

Barcel6 anadid. no obstante, que An-
dalucia es un gran destino turistico in-
ternacional en la actualidad, que supe-
ra a grandes destinos como Croacia,
Bulgaria o Turquia, aunque dijo que
las condiciones del sector son muv dis-

pares territorialmente, con Huelva y
Cadiz como provincias con mayor po-
tencial de crecimiento.

De otro lado, el consejero de Turis-
mo, Comercio y Deporte, Paulino Pla-
ta, hablé de los cambios que ha de
afrontar el sector turistico, dirigidos
hacia un turismo mas individualizado
¥ coh mayores exigencias. «El turista
dehoyendiaes un turista muy experi-
mentado que busca cosas auténticas»,
sentencio.

Por este motivo, en opinion de Plata,
wtenemos que hacer un esfuerzo de ca-
lidad y servicio», apostando por estra-
tegias de mercadotecnia y aportando
concecimiento para los centros de deci-
sidn. «Mejorar el conocimiento es cla-
ve para la toma de decisiones», apunto
el consejero.
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