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LAS VACACIONES, UN DERECHO

El disfrute de vaca- -:d_
ciones periddicas y 7S
retribuidas es un de-

recho reconocido a >

los trabajadores por

la Constitucién y las normas la-
borales, pudiendo mejorarse el
régimen de los trabajadores por
cuenta ajena por normativa re-
glamentaria, convenio colectivo,
contrato o costumbres del sector.

INsusTITUIBLE

Es nulo cualquier

pacto entre empresa

y trabajador, indivi-

dual o colectivo, y

toda decisién unila-

teral que suponga la sustitucién
de las vacaciones por una canti-
dad de dinero, siendo el derecho
a vacaciones irrenunciable e in-
disponible, y estando el empre-
sario obligado a concederlas den-
tro del afio.

Sélo cabe la sustitu-
cién de vacaciones é&h
contrato de trabajo se
hubiere extinguido antes de la fe-
genera inmediatamente un dere-
cho a compensacién econémica

COMPENSACION ECONOMICA
por una prestacion

econdmica cuando el

cha fijada para el periodo vacacio-
nal sin haberlo disfrutado, lo que
proporcional a la duracién de la
prestacion de servicios.

CASOS DE ENFERMEDAD

.:(:(.
da por un trabajador &\\
interrumpe  inme-
diatamente el computo de las va-
caciones, por lo que el trabajador
tiene derecho a disfrutarlas en
cualquier otro momento, com-
putando los dias de incapacidad
por la enfermad como tiempo de
trabajo.

Para algunos conve-
nios colectivos la

enfermedad padeci-

CAUSA DE DESPIDO

Es causa de despido,

por incumplimiento

grave, la inasistencia

al trabajo habiéndo- I

se tomado las vaca-

ciones el trabajador unilateral-
mente, pero no lo es cuando el
trabajador lo hubiera comunica-
do oportunamente al empresario
y éste no hubiera expresado opo-
sicion alguna.

Erivdie Juries
VIZCAINU CASAS
ejvc@teleline.es
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LOS RESPONSABLES DE LA OMT CREEN QUE NO HABRA CASTIGO PARA ESPANA

Espafa confia todo el turis

EL TURISMO ESPANOL PODRIA VERSE SERIAMENTE DANADO POR LOS ATENTADOS DEL PASADO 11-M. AUNQUE AUN ES PRONTO PARA
PRONOSTICAR SU COMPORTAMIENTO A LARGO PLAZO, DE MOMENTO LA SENSACION QUE TRANSMITEN DIVERSOS SECTORES ES DE
ABSOLUTA NORMALIDAD. NO HAY OSCILACIONES NEGATIVAS Y NUESTROS PRINCIPALES MERCADOS EMISORES SE MANTIENE FIELES

EI. EXITO DE LA CAMPARA DE SEMANA SAlTA se confla una aflo més a os desplazamientos de los mudadanos espafioles

Rosa CARVAJAL
Madrid

unque adn sea pronto para valo-
rar las repercusiones que los aten-
tados terroristas del pasado 11 de
marzo en Madrid ocasionarin en
el turismo espaiiol, todas las organizaciones
consultadas por este periédico han coincidi-
do en que, a dia de hoy, el sentimiento es de
«normalidad». Asi, desde la Confederacion
de la Asociacién de Agencias de Viajes de
Espafia (Caave), desde Aeca (Asociacion Es-
paiiola de Companias Aéreas), desde Excel-
tur hasta la Federacion de Hoteles (Fed), se ha
transmitido que el sector turistico espanol no
espera un impacto negativo grave tras el trd-
gico 11-M. Incluso la Organizacion Mundial
del Turismo (OMT) se ha aventurado a de-
cir que la imagen de Espaiia podria haber
quedado reforzada de cara al exterior como
un pais con una ciudadania solidaria tras las
acciones terroristas. Para el dirigente de la
OMT Henryk Handszuh, las eventuales con-
secuencias negativas del 11-M han quedado
diluidas gracias a los principales mercados
emisores hacia Espafia, Reino Unido y Ale-
mania. Handszuh subrayé que la organiza-
cion internacional prevé que «ni los viajeros
ni los organizadores de viaje ‘castiguen’ a
Espaiia».

El dnico punto de incertidumbre, tal y co-
mo adelanté el secretario general de Turis-
mo, German Porrés, proviene de los merca-
dos japonés y estadounidense, donde hay
algunos indicios de cierta inquietud «no im-

| portantes, pero si perceptibles». En estos mo-

mentos no se puede hablar de cancelaciones
ni anulaciones ni desvios a otros destinos, si-
no de aplazamientos de los viajes con desti-
no a Espana. Para intentar contrarrestar es-
tos efectos «se van a reforzar las campatias
de comunicacion y publicidad», anuncié Po-
rras, «con el propGsito de transmitir a estos
mercados que Espana es un destino seguro
y despejar cualquier tipo de preocupacién
que pudiera haber».

Buscando la normalidad

En cuanto al mercado europeo, el secretario
general de Turismo, expresé que la sensa-
cién de normalidad ya le fue transmitida a
las autoridades espafiolas por parte de los
touroperadores alemanes durante la celebra-
cién de la Feria Internacional de Turismo de
Berlin, donde se descart6 el inicio de actua-
ciones concretas a la espera de la evolucién
del comportamiento de los mercados. Porras
sefialé que el sector percibié estos hechos co-
mo un problema que atafie no solamente al
mercado espaiiol, sino a todos los paises, y
que puede afectar no sélo en periodos vaca-
cionales sino en cualquier momento.

EN LOS MERCADOS LEJANOS COMO
JAPON Y EE UU SE HA PERCIBIDO
CIERTA CAUTELA A LA HORA DE
VIAJAR A ESPANA. AUNQUE NO SE HAN
PRODUCIDO CANCELACIONES, Si HAN
EXISTIDO APLAZAMIENTOS

También desde la Confederacion de la
Asociacion de Agencias de Viajes de Espa-
fia (Caave) se ha querido transmitir esa sen-
sacion de «normalidad» en el turismo espa-
fiol a la que todos hacen referencia. El
presidente de Caave, Jesis Martinez Milln,
sefal6 que la evolucion del mercado turisti-
co espaiiol tras el atentado de Madrid, «si-
gue siendo normal». E147% de los clientes
que visitan Espafia son europeos, y son, segtin
Martinez, «fieles clientes, que conocen nues-
tro pais y que seguirdn visitando Espana».
Martinez Milldn al igual que Porrés, senalé
que solo en los mercados mds lejanos, como
Jap6n o EE UU, puede percibirse «cierta cau-
tela» a la hora de viajar a Espaiia, pero «no
serd una repercusion significativa, de gran-
des cifras». Segtin el presidente de Caave, en
estas iltimas semanas no «se ha producido
una oscilacion negativa en el sector» y su-
bray6 que «no se producirdn grandes bajas».
Martinez Millar confia en «la capacidad de
respuesta de Espaiia» para afrontar los posi-
bles problemas que pudieran presentarse tras
los ultimos acontecimientos sufridos. En
cuanto al turismo de cara a la Semana Santa
(principalmente turismo espaiiol), dijo que
no se «ha producido hasta la fecha ninguna
cancelacién». Milldn aposté por una mejora
de los servicios, con mejores precios, y con-
fio en mantener el mismo nimero de visit-
tantes.

El temor a que el turismo espaiiol pueda
verse gravemente afectado, tras los atenta-
dos del 11-M, tampoco parece perceptible
para el presidente de la Asociacion Espafio-
la de Compaiiias Aéreas (Aeca), Felipe Na-
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DESDE LOS PRINCIFALES MERCADOS EMISURES EXISTE SENSAUIUN DE SOLIDARIDAD

delidad de sus vecinos europeos
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CINTURON DE
SEGURIDAD

Cipriano Pastrano

LOS ATASCOS VOLVERAN a ser una imagen de referencia en las vacaciones de Semana Santa. La situacion en el sector parece de tensa normalidad

vio, quien sostuvo que los efectos del 11-M
«no han tenido ninguna trascendencia des-
de el punto de vista de las reservas y turisti-
co». En cuanto a vuelos regulares en los trd-
ficos europeos y vacacionales, Navio sefalé
que no «ha exisitido ningin impacto nega-
tivor, y en estos momentos no «se prevén
cancelaciones». Sin embargo, el presidente
de Aeca expresé que los dias inmediatos a
los atentados si se produjo una «cierta cai-
da en las reservas centradas en Madrid, aun-
que poco relevantes», y subray6 que «habrd
que esperar unas semanas para ver si existe
un efecto persistente en las caidas y ver c6-
mo se comporta el mercado turistico». A to-
do ello, mencion6, la sensacién de un senti-
miento de solidaridad y no de temor a una
posible inseguridad en el turismo espaiol.
De situacién «normal» ha calificado tam-
bién José Luis Zoreda, vicepresidente de Ex-
celtur (Alianza para la Excelencia Turisti-
ca), el comportamiento del turismo espaiiol
tras los atentados. Segiin palabras de Zoreda
«hay un sentimiento de normalidad con res-
pecto a lo que podria ser una circunstancia
| francamente desfavorable para un sector co-

| mo el turismo». El dirigente de esta organi-

zacién explicé que, de una consulta hecha a
| las 30 empresas turisticas que la conforman,

i se deduce «que el sentimiento es unianime y
| se muestran razonablemente esperanzados
| de la Semana Santa, que es nuestra proxima

cita importante en la que podremos valorar

este impacto». Zoreda también recordo que
«lo més determinante del nuevo Gobierno
es el nivel de prioridad que le pueda dar en
estos momentos al turismo».

Desde Baleares, el Gobierno, la Asocia-
cién de Agencias de Viajes Alemanas, la Fe-
deracion Hotelera de Mallorca y la Asocia-
cién de Cadenas Hoteleras de Baleares han
negado cualquier impacto negativo de los
atentados terroristas del 11 de marzo en la
evolucién de las ventas de reservas a Bale-
ares en el mercado alemén, que registran al-
zas de hasta el 30% sobre 2003, segiin ha
publicado la prensa local estos tltimos dias.
Segiin el director de Ibatur, Juan Carlos Alia,
«los niveles de reserva confirmados por los
grupos turisticos y touroperadores alemanes
no han experimentado variaciones signifi-
cativas en las dos ultimas semanas». Tam-
bién el conseller de Turismo, Joan Flaquer,
negd «cualquier incidencia negativa», ex-
tremo que fue confirmado por la Federacién
Hotelera y Asociacion de Cadenas.

Las dudas vienen de lejos

La viceconsejera de Turismo del Gobierno
de Canarias, Pilar Parejo, también manifes-
t6 la pasada semana que Canarias, primer
destino extranjero en el mes de febrero, no
ha vivido «ninguna incidencia directa en las

TRAS LOS ATENTADOS SE HA SENTIDO

UNA «CIERTA CAIDA» EN LAS
RESERVAS EN MADRID, “AUNQUE POCO
RELEVANTES», SEGUN COMENTA

LA ASOCIACION ESPANOLA DE
COMPARIAS AEREAS (AECA)

previsiones de reserva y en el comporta-
miento general del usuario turistico, aunque
habra que esperar».

Asi las cosas, el sentimiento percibido des-
de diferentes sectores es hasta el momento
de una absoluta normalidad. El turismo no
ha sufrido graves oscilaciones desde el 11-
M, se mantiene estable, con un creciente sen-
timiento de solidaridad por parte de nuestros
principales mercados receptores, fieles al tu-
rismo espafiol, segin lo expresado por las
diferentes organizaciones consultadas. Sélo
se ha visto reflejada una sensacion de in-
tranquilidad en los mercados turisticos mas
lejanos, menos fieles a nuestro pais.

Resumiendo los tltimos datos sobre el tu-
rismo espafol, hay que decir que el mes de
febrero se comporté de manera satisfacto-
ria. Segun las (ltimas cifras presentadas por
el secretario general de Turismo, German
Porrés, en febrero llegaron a Espana tres mi-
llones de turistas, un 10,5% més que en 2003.
El Reino Unido sigue siendo el principal
mercado emisor, con més de 892.000 turis-
tas en febrero, lo que supone el 30% del to-
tal y un crecimiento del 11,8 por ciento.

Este crecimiento obedece en gran parte al
incremento que vienen registrando las de-
nominadas compaiias de bajo coste. Ale-
mania fue el segundo mercado, con 571.000
turistas y un crecimiento del 5%, seguido de
Francia con 333.000 turistas, el 11,2% del
total del turismo extranjero que entra en nues-
tro pais. Destaca la subida del 8,9% del mer-
cado estadounidense en febrero. Canarias,
Catalufia, Comunidad Valenciana y Balea-
res, fueron los principales destinos.
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