0.JD.: 31614
E.G.M.: 198000

LA PROVINCIA

Diario " Las Palmas

Fecha

Paginas. 31

21/03/2004
Seccion: ECONOMIA

MAR.04.051

Las agencias de viajes de las Islas
registraron un fuerte incremento
de las reservas aéreas el ano pasado

i La incorporacion de la compaiifa aérea Binter a la central de distribucion de
reservas Amadeus hizo que el ntumero de plazas creciera en 2003

B. M.

LASPALMAS DEGRAN CANARIA

Las agencias de viajes de Cana-
rias aumentaron durante el afio
2003 en un 63,3 % las reservas
aéreas realizadas a través de
Savia Amadeus, lider europeo
en distribucién global de reser-
vas turisticas, respecto al ejer-
cicio anterior, y la comunidad
auténoma se situd como la que
més reservas aportd al creci-
mientonacional.

Segin los datos de Savia
Amadeus, facilitados porel pre-
sidente de la Asociacién de
Agencias de Viajesde laprovin-
cia de Las Palmas, Rafael Galle-
go, las agencias canarias reali-
zaronuntotal de 4.528.321
reservas aéreas para trayectos
entre Canarias y la Peninsula,
una cantidad que representaun
63,3 % mas con respecto al aio
anterior.

Esta fuerte subida responde
basicamente a que se incorpo-
raron los datos referidos ala
compaiifa aérea Binter Cana-
rias, que se integré en Amadeus
a finales del afio 2002, ademas
del aumento que experimentd
el nimero de vuelos entre las
Islas y las principales capitales
espafiolas.

Segtin la informacién apor-
tada por el presidente de las
agencias de viaje, la compaiifa
Spanair fue la que mas reservas
efectud en vuelos con origen o
destino en Canarias, alrededor
de1.100.000 plazas vendidas, de
las 1.300.000 que oferté. En
segundo lugar se situd la com-
pafiia Iberia, con 850.000 reser-
vas vendidas, mientras que la
aerolinea Air Furopa transpor-
t6 2661.000 pasajeros. Esta dlti-
ma compafiia tiene la intencién
de crecerun 20 % yespera
alcanzar 793.000 pasajeros con
los 20 vuelos semanales mas
entre Peninsula y Canarias que
ampliard entre el proximo mes
de mayoyel verano, segiin
informé recientemente en la
capital grancanaria el director
deventasdelacompaiiia.

TARIFAS, Cabe recordar que
las compaiifas aéreas esparno-
las Iberia y Spanair han lanza-
do en las dltimas semanas una
guerrade tarifas en el mercado
con ofertas de plazas en sus
vuelos nacionales porun
importedeochoynueve
euros, respectivamente. La
otra compaiiia de capital espa-
fiol, Air Europa, la acrolinea
del Grupo Globalia, lanzé tam-
bién en enero su tradicional
tiferetazo paraofrecer vuelosa
precios interesantes para el
consumidor.

Sinembargo, setratade pla-
zas que suelendesaparecertan
pronto se lanzan al mercado,
ante la costumbre cada vez
mis generalizada de los usua-
rios de efectuar sus reservas

adrancatravie daTntarnat

Turistas en la terminal del aempu';;;d: Gran Canaria.
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Canarias sigue siendo el segundo destino
espanol preferido por los alemanes

Los turoperadores comienzan a notar sintomas de mejoria en

su facturacion con la recuperacion de la economia en Alemania
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El mercado alemin representa
para Espafia, segiin datos de
Turespana, el 19,5 % del total
de visitantes. Baleares sigue
siendo el destino lider para los
turistas germanos que visitan
Espafia can un 35 % de los visi-
tantes, mientras que Canarias
ocupaelsegundolugary
aumenta su cuota de mercado
hastaun 3] %. El tercer destino
es Catalufia, conun 13 %, y el
resto se distribuye entre dife-
rentes comunidades auténo-
mas.

Respecto a las preferencias
de los turistas germanos, un
82 % de los turistas alemanes
que vienen a Canarias lo hace
para disfrutar de unas vacacio-
nes o de las ofertas de ocio del
Archipiélago. $éloun ocho por
ciento lo hace por motivos de
trabajo y negocios. El resto de
segmentos s6lo alcanzaun diez

por ciento.

RECUPERACION. Lo cierto
es que Turespafia, organismo
dependiente del Ministeriode
Economia y Hacienda, obser-
va que la economia alemana
muestra indicios de lenta y
progresiva recuperaciony los
turoperadores mds importan-
tes del pais comienzanaincre-
mentar su facturacién.

El organismo impulsa en
Espafia un ambicioso plan de
promocidon y comercializa-
ci6én de los productos turisti-
cos del pais y los empresarios
del sector tratan de reducir
costes sin que ello afecte a la
calidad.

Segin la misma fuente, el
leve aumento en el nimero de
reservas de turistas alemanes
a Canarijas se produce en el
contexto de las campafias que
los operadores han orquesta-
dopara promover las reservas

anticipadas, sobre todo entre
las familias, y de una estrate-
gia de reduccién inicial de las
capacidades puestas en el
mercado para difundir la idea
de que esperar a descuentos
de 1iltima hora no tendra sen-
tido.

Exceltur, en su informe
sobre Tendencius para 2004,

fija el incremento previsto de

turistas alemanes hacia Espa-
naenund,6 %. “Los efectosde
Tas reformas fiscales introdu-
cidas, la tendencia ala mejora
de los indicadores de confian-
za de los consumidores en
Alemania, el aumento de las

rutas de las compaiiias de bajo
coste hacia destinos espafo-

les, entre otros factores, ava-
lan estarecuperacion del mer-
cado aleman hacia Espaifia”,
vxplica el vicepresidente del
lobby empresarial, José Luis
Fwnda
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