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La Costa se aleja de la fuerte caida
del negocio hotelero en Espaina

La excepcién esta en
Marbella y Estepona,
destinos vacacionales
con mayor pérdida de
ingresos por habitacion
segun Exceltur
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MALAGA. Los hoteleros de los prin-
cipales nucleos de la Costa del Sol,
salvo Marbella y Estepona, pueden
llorar con un ojo a tenor de la fuerte
caida del negocio hotelero espafiol,
que ayer la alianza Exceltur cifré en
una media del 13%.

El Barémetro de la Rentabilidad
de los destinos turisticos que presen-
t6 este ‘lobby’ turistico rebaja esta
contraccién media nacional de los
ingresosa 9,8 puntos cuando se ha-
bla de hoteles vacacionales y sefiala
a Benalmdadena, Torremolinos y
Fuengirola con una pérdida de nego-
cio por debajo de esta cifra. Concre-
tamente revela un descenso intera-
nual del 2,4, del 4,6 y del 6,8%, res-
pectivamente, de los ingresos por
habitacion en los hoteles de tres a
cinco estrellas de estas localidades.
La explicacién que da Exceltur es que
los destinos del litoral con mayor
afluencia de demanda nacional, asi
como aquellos que disponen de pro-
ductos turisticos mas especializados
y los que han visto reformar parte de
su oferta son los que han logrado mo-
derar el impacto de la crisis.

Enla otra cara de la moneda, y
como destinos donde ha hecho me-
11a la recesioén econdmica en el nego-
cio del turismo, este informe locali-
za a Marbella y Estepona. Este alti-
mo municipio se encuentraa la cola
delalista de destinos vacacionales
de Espafia con mayor pérdida de in-

gresos hoteleros. Exactamente, con
una bajada del 25,6% . También en
los puestos de salida estd Marbella,
con un descenso de casi 19 puntos
en los ingresos por habitacién, es de-
cir, diez puntos mas de la media na-
cional de destinos vacacionales. Ex-
celtur advierte de que 2009 ha deja-
do un balance mas negativo en aque-
llas zonas con gran dependencia del
mercado extranjero, en las que han
practicado intensamente la guerra
de precios o las afectados por el de-
terioro de suimagen. Y cita como
ejemplos de ello a Yaiza y Estepona.

También sefiala que los niveles
mas bajos de ingresos se dan en las
zonas con problemas de obsolescen-
ciay madurez de sus espacios y ser-
vicios turisticos que apuntan la ne-
cesidad de profundas actuaciones de
renovacion. En este caso no incluye
aningdn municipio de la Costa.

Sélo los hoteleros de las localida-
des andaluzas de Isla Cristina, Chi-
clana y Conil de la Frontera aumen-
taron su negocio. En este sentido,
esta alianza de empresas recoge en
este primer barémetro de rentabili-
dad que los mayores niveles de in-
gresos se registran en los destinos va-
cacionales mejor planificadas y ur-
banizados y con una oferta alojativa
de mayor calidad.

Hoteles urbanos
En cuanto a los destinos urbanos,
este estudio, basado en los datos del
Instituto Nacional de Estadistica
(INE), sitia a Malaga en la mitad de
la tabla y dos puntos por debajo del
retroceso medio nacional de los ho-
teles de ciudad, que se elevaal 18,1%.
Exceltur advierte que la pérdida de
rentabilidad en los alojamientos de
las urbes es el doble de la de las zo-
nas vacacionales y asegura que estan
sufriendo mas los hoteleros de las
ciudades en las que mas ha crecido
la oferta y mas dependientes del tu-
rismo de negocios, vacacional de fin
de semana, asi como en las mas pro-
ximas a zonas del litoral vinculadas
al segmento de sol y la playa.
Elinforme revela que Soriay Ca-
diz son los tinicos destinos urbanos
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Turistas esperan a registrarse en la recepcion de un hotel. :: sur

que hanlogrado obtener resultados
positivos en 20009.

En cuanto al tipo de negocio que
peores resultados ha obtenido du-
rante el pasado afio, Exceltur confir-
ma que son los hoteles de cinco es-
trellas tanto en zonas vacacionales
como urbanas los que experimentan
las mayores caidas de los ingresos
por habitacién. «Fruto de la reduc-
cién de tarifas, al final de 2009 se han
acabado vendiendo hoteles de cinco
estrellas a precios mas cercanos a los
de cuatro y éstos con tarifas a los que
se vendian los de tres antes de la cri-

sis, provocando un efecto en casca-
day trasvase de clientela, que serd
dificil de revertir a corto y medio pla-
zoy, sefala el bardmetro realizado
por esta alianza turistica.

Sobre las perspectivas de futuro,
el estudio sefiala que se prevé con-
solidar en los primeros meses de este
afio la mejoria que se ha apreciado
enla evolucion de losingresos en el
dltimo trimestre. Eso si, matiza que
esta amortiguacion en el descenso
estriba en parte en que se comparan
con los meses de 2008 en los que ha-
bia impactado la crisis.
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