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En el expositor de Grecia se notaba una menor afluencia de profesionales que afios atras en la ITB de Berlin. :: saLvabor saLas

NOTICIAS EXCELTUR

Grecia, junto a Tunez y Egipto. dejan de
ser competidores de la Costa en Alemania

PILAR
MARTINEZ

4 pmartinez@diariosur.es

Turquia pierde fuelle en
este mercado, en el que
mantiene un fuerte
tirén, por la estrategia
de los touroperadores
de desviar sus reservas

BERLIN. La Bolsa Internacional de
Berlin (ITB) dibuja un nuevo esce-
nario turistico para los alemanes, que
favorece a los destinos andaluces,
con especial atencién a la Costa del
Sol que esla principal puerta de en-
trada a la Comunidad de los viajeros
germanos. En la dltima jornada ex-
clusiva para profesionales, que da
pasoaun fin de semana en el que se
prevé una alta afluencia de piblico
general, se ha ido definiendo la res-
puesta del mercado aleman respec-
to alos principales competidores.
En esta ocasion, la sorpresa la ha
dado Grecia, un pais que ocupa el

cuarto puesto del ranking en cuan-
to anegocio de la touroperacién ale-
manay que en esta ITB se ha cons-
tatado un firme recelo de los germa-
10S POT reservar vacaciones en este
pais. En este caso han sido asuntos
vinculados con la politica los que han
dejado fuera de juego del turismo ale-
maén a Grecia.

La presion del Gobierno alemédn
sobre los polémicos rescates de Gre-
cia hallevado a los griegos a desatar
lo que aquillaman una ‘germano fo-
biay, que hallegado a Alemania en
formato de imdgenes de quema de
banderas alemanas y de pancartas,
en manifestaciones multitudinarias,
en contra la actitud de la canciller
Merkel en la crisis griega. Todo ello
ha suscitado en los germanos un re-
chazo a viajar hacia este pais del Me-
diterraneo, que se ha traducido en
una pérdida importante de en torno
al 20% de ventas por parte de los ope-
radores turisticos alemanes.

En este sentido, el director de Tu-
respafia, Manuel Butler, confirmo
que los disturbios sociales y cierto
sentimiento anti-aleman a causa de
la crisis financiera que se estn regis-
trando en Grecia estan ahuyentan-
do al turismo aleman. «Esta situa-
cién beneficia a los destinos espafio-
lesy, puntualizé. Ademas, explicd
que este afio las zonas turisticas se-

guirdn notando el efecto del desvio
de turistas del norte de Africaodela
mas conocida como ‘Primavera ara-
be’. Butler declaré que solo Tinez re-
cupera un poco en Alemania, a pe-
sar de que los precios que han tra-
idolos operadores tunecinos a la ITB
son muy bajos. Un dato que pone de
manifiesto otro factor importante y
es que los alemanes anteponen en
laactualidad la seguridad del desti-
no al coste de las vacaciones, una ten-

dencia con la que los destinos como
la Costa del Sol gana puntos. Sin em-
bargo, Egipto, pais invitado de la 46
edicién de la ITB de Berlin con el tini-
co proposito de colaborar en su re-
surgir, no ha conseguido si quiera en-
trar en el circuito del negocio turis-
tico. «Este pais sigue estando fuera
del mapa turistico y segtin los exper-
tos por varios aflosy, dijo Butler.
Precisamente, en la conferencia
inaugural de la ITB, el ministro de

Turismo de Egipto, Abdel Nour, in-
sisti6 en que su pais estd prepara-
do para el turismo internacional
tras el cambio politico del pasado
ano y asegur6 que por ello se han
propuesto como meta, que tacho
de alcanzable, con optimismo y
confianza en el corto y medio pla-
z0, llegar a los 30 millones de tu-
ristas en 2017. Esta cifra supone
que tiene que triplicar los resulta-
dos con que cerr6 el ejercicio 2011,

El viajero independiente toma
la Messe en busca de destino

Durante el fin de semana, la
Messe de Berlin, que acoge la 46
edicién de la Bolsa Internacio-
nal de Turismo, se transforma.
En las 26 salas, que reinen una
superficie expositiva de mas de
160.000 metros cuadrados, el
ambiente de trabajo se torna en
algo mas festivo y los grupos de
ejecutivos con maletines y
contratos se cambian por gru-
pos de jévenes, parejas y fami-
lias que acumulan durante su
visita bolsas de plastico carga-

das de folletos informativos y
los cada vez mas escasos ‘souve-
nirs’ de cada pais. El viajero in-
dependiente toma este recinto
ferial y lo hace en busca del des-
tino de sus vacaciones.

En un pais que es la cuna de la
touroperacion, la generaliza-
cion del uso de Internet ha in-
suflado vida a este colectivo de
alemanes que prefieren confec-
cionarse sus viajes a medida. De
hecho, el pasado afio mas de
seis de cada diez turistas alema-

nes que llegaron a la Costa orga-
niz6 de forma particular sus va-
caciones en este destino, lo que
supone un aumento de mas de
veinte puntos en un solo aiio.
Tras este dato se encuentrala
cifra de que el uso de lared para
realizar reservas de productos
turisticos ha pasado de tener
una representatividad del 4%
en el afio 2000 a suponer el 49%
en 2010.

Todo ello apunta a que ni des-
tinos ni profesionales del sector
debian renunciar a esta parte de
la tarta. Andalucia transforma
su zona central de negocio en
un escenario en el habra fla-
menco, vino y jamon.
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en el que recibi6 unos 9,8 viajeros
extranjeros. Nada menos que un
descenso de un 33% respecto al
ejercicio 2010.

Perspectivas
A este andlisis, el vicepresidente
ejecutivo de Exceltur, José Luis Zo-
reda, que corrobor6 este nuevo pa-
norama, apunté también cambios
en Turquia derivados de un auge
del turismo ruso en el pais, que ha
provocado un cambio de estrategia
por parte de los operadores alema-
nes que trabajan en el mercado tur-
coy que no pueden competir en
precios con los viajeros de Rusia y
de su entorno. De ahi, que aunque
Turquia se mantiene fuerte en Ale-
mania, como segundo destino va-
cacional preferido, tras Espafia, los
operadores reducen sus reservas y
con ello limitan las posibilidades
de enviar turistas germanos.

Los tltimos datos que se han co-
nocido en el marco de la ITB de Ber-
lin sefialan que Turquia gané cuo-
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Uno de los pasillos del expositor de Turquia. :: saLvabor saLas

ta de mercado relegando a un ter-
cer puesto a Italia. El presidente de
la Asociacion Alemana de la Indus-
tria Turistica (BTW, por sus siglas
germanas), Klaus Leapple, asegu-
16 en su intervencién en la apertu-
ra de la feria que los turistas alema-
nes continuaran eligiendo este afio
Espafa y Turquia, ademas de la pro-
pia Alemania, que es el primer com-
petidor turistico. «El afio pasado
fue un ejercicio excelente para la
industria turistica alemana, alcan-
zando cifras récord tanto en la lle-
gada de visitantes como en el gas-
to de turistas o la afluencia de via-
jeros en nuestros aeropuertos. No
en vano el sector emplea a tres mi-
llones de trabajadores germanos di-
recta e indirectamentey, preciso.
Leapple confirmé que el sector
turistico aleman y europeo atisban
buenas perspectivas para 2012y
afiadio otros paises que entran en
los planes de los germanos a la hora
de viajar. Eso si, se trata de desti-
nos mas lejanos como son Estados
Unidos, Asia-Pacifico o Republica
Dominicana, de los que dijo estan
acaparando de manera creciente la
atencion de los alemanes.

Estados Unidos y la La mayoria de los empresarios

zona de ASia'PaCiﬁCO prepara las maletas de vuelta con
' mas negocio del esperado un mer-

ganan adePtOS cado clave para la Costa del Sol.
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