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LOS CONSEJEROS DE TURISMO DE TODAS LAS COMUNIDADES y empresarios del sector posan con el ministro del rea ayer en el Parador de EI Hierro./ EFe
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Soria pone las bases para reforzar la
industria turistica nacional en El Hierro

» El ministro de Turismo retine en la Isla del Meridiano a todos los responsables autondmicos del area para
poner sobre la mesa politicas en comiin para impulsar un sector “muy importante” para la economia espafiola
y al que le “vendran bien”, segun pronostica, las reformas laboral y financiera y la estabilidad presupuestaria.

MEL DiA/AGS., Tfe/ El Hierro

El ministro de Industria, Energia
y Turismo, José Manuel Soria,
llamo ayer, en El Hierro, a fijar
politicas en comun a escala esta-
tal para impulsar el sector turistico
e hizo publicas las lineas maestras
del Plan de Integral de Turismo
que esta diseniando la Secretaria de
Estado del area, que aspira a ser
la “hoja de ruta” que marque el
“impulso” de un sector “muy
importante” para la economia
espafiola en el que “todos” los
agentes deben estar implicados.
“Es verdad que hay una gran
atonia, pero no queremos hablar de
crisis, que no atrae a turistas, sino
poner sobre la mesa politicas en
comun”, subrayé el ministro en
una de sus intervenciones en la
Conferencia Sectorial de Turismo,
que congregd en el Parador de
Turismo de El Hierro a represen-
tantes de todas las comunidades
autonomas y, por primera vez, a
miembros del sector empresarial
turistico, como Exceltur, Orizonia
y la patronal CEOE. Acto seguido,
Soria dio por hecho que las refor-
mas financiera y laboral y la esta-
bilidad presupuestaria “vendran
bien a la economia y al turismo”.

Concesion de visados

Del mismo modo, resaltdé que se
ahondara en la coordinacion entre
los ministerios de Industria, Ener-
gia y Turismo y de Asuntos Exte-
riores para impulsar una politica
mas dindmica de concesion de
visados en mercados atractivos
para Espana, entre ellos Rusia,
cuyos visitantes pueden tener un
nivel de renta medio-alto.

Asimismo, se refirio a la nece-
sidad “de no olvidar” el 25% de la
oferta turistica espafiola, “que no
es sol y playa”, como turismo cul-
tural, rural, gastronémico e interior,
dentro de las lineas maestras del
Plan Integral de Turismo.

Otro objetivo del Ministerio es
fomentar las politicas de recon-
version de los espacios publicos en
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destinos turisticos “maduros”
puesto que, pese a la inevitable res-
triccion presupuestaria, es preciso
continuar dando ayudas porque
“hay mucho que mejorar”, sen-
tencio.

Igualmente, aseveré que el

Estado y las comunidades han con-
venido en la necesidad de profun-
dizar en las politicas de formacion
del personal del sector turistico, y
recordd que ya existe una linea
destinada a este objetivo dotada
con 36 millones de euros a través

BOLSA INTERNACIONAL DE TURISMO DE BERLIN

El pabellén canario, el mejor de Europa

® El pabellon de Canarias en la Bolsa Internacional de Berlin (ITB),
que concluy6 el domingo, recibié el primer premio en la categoria
Europa, segun informo ayer la Viceconsejeria de Turismo del
Ejecutivo auténomo en un comunicado. Se trata de unos premios
organizados por la Cologne Business School, entidad encargada de
distinguir cada afno al mejor expositor y cuyos criterios de
seleccion se basan, fundamentalmente, en la presentacion del
stand, la creatividad, el servicio y personal, el ambiente recreado,
asi como las actividades y la informacion que se ofrece. El
viceconsejero, Ricardo Ferndndez de la Puente, sefiald que este
galardén “demuestra que el Archipiélago es un destino lider, asi
como la importancia que encierran este tipo de ferias para mostrar
la variada oferta de las Islas basada en la calidad”. El disefio del
estand, inspirado en el club de producto “Volcanic Experience”,
destaco por su disefio basado en lineas geométricas.

de la Escuela de Organizacion
Industrial.

En otro contexto, insisti0 en
defender “la fortaleza de la marca
Espaiia” que, a su modo de ver, no
solo no resta, sino que suma”.

Soria dijo que la “marca Espana’
es “perfectamente compatible’
con la tarea de promover “las for-
talezas territoriales propias” de
cada autonomia. Y apunté que
tiene “la percepcion y la convic-
cion” de que en el extranjero es
superior el valor que se le da a esta
marca que en el propio pais.

Por ello, agrego6 que se ha ofre-
cido a las comunidades usar las
oficinas de turismo en el exterior
“y la intendencia” que al respecto
les ofrece la Administracion esta-
tal, de forma que puedan despla-
zar a ellas profesionales o becarios
que desarrollen alli la promocién
de sus respectivas regiones.

El ministro advirtio de que
“Espatia no puede dormirse” en un
negocio cada vez mas competitivo
El hecho de que sea un destino
turistico conocido no debe impli-
car que se deje de hacer promo-
cion”, apostillo.
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