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Exceltur
Nueva caida del PIB

egin Exceftur, el refroceso de la act-

vidad turisfica en Esparia en 2008 ha

sido muy acusado ya que, aunque
mas tardiamente, ha hecho mella en el sec-
kor en mayor medida que en ofros seclores,
cayendo ed PIB furistico ef -1,1%. Las ven-
tas acumuladas anuales de las empresas
turisticas han bajado aungue moderada-
mente, pudiéndose diferenciar dos perodas
en el pasado afio: en &l primer semestro,
confencitn y en & segundo una subida y
acelerada confraccidn, sunque de mucha
mas intensidad en el caso de la espaniolas
que de la extranjera, segln ka opinsbn del
63% de las empresas, con respecto a las
alcanzadas en 2007, con una banda de las
caidas entre al -5% al -10%%.

Unido a las subidas de costes, se cie-
ma el aho con una intensa y generaliza-
da caida de los beneficos. Los destinos
espanoles de sol y playa siguen perdiendo
cuota de mercado respecty a los paises
del Mediterraneo oriental (Egiplo, Turquia,
Marruecos v Tinez) que ceran & ano
COn nuevos e infensos crecimientos en la
Regada de turistas extranjeros. E impacto
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turistico en 2009

turismg exdrangero sobre el tejido socioeco-
nomico local en Espafia, se vuedven a redu-
cir en 2008 con una caida acumulada hasta
noviembre del 4,1%, esperando que sea
algo supesior hasta final de afio y percibida
de manera dispar en los destings,

Por procedencia, el turismo nordico,
holandés, frances y suizo, han ayudado a
mifigar los efecios de la crisis mientras que
los dos principales mercados extranjeros,
el britanico y el aleman, y el nofdeame-
ricang, entre los de larga distancia, se
reducen notablements durants e segundo
semestre del afio. Aragin, gracias al firn
de la Expo de Zaragoza vy de la buena
ternporada de nieve ded Piineo, asi como
Cananias, Extremadiera y La Ficsa, que han
podido sostener su demanda en Wrminos
de affuencia, son las Gnicas comunidades
autinomas Cuyos empresarncs cieman 2008
con un balance furistico posithva.

El empleo se comienza a resentir ras el
werano y con mayor velocidad @ intensidad
en tomo al final del ano. Las previsiones
para 2009 presentan nuevas caidas en las
ventas y beneficios en porcentaje similar a
2008, aungue bajen algunos costes operat-
vos, estimando para &l conjunto del afio una
caida adicional del -3,0% del PIB turistico.
Exceltur ve 2009 coma un ano de transician
que ng debiera considerarse perdido sing
comprometido al médmo con las ungentes
reformas & inversiones en infraestructuras
¥ equipamientos plblicos y privados, que
permitan reconvertir y reimentar el modelo
turisticn para poder salir de la crisis en posi-
ciin més competitiva. @ JAFC.




