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LAGA

Malaga turistica

L consejo del Gobierno andaluz celebrado esta semana en
Malaga ha suscitado expectativas interesantes y también al-
gunas incognitas, pero con seguridad ha formalizado un ex-
celente acuerdo de la Consejeria de Turismo con el Ayunta-
miento de Malaga para desarrollar el primer Plan Turistico de la ciu-
dad. Este acuerdo a cuatro anos, que se anota en el haber del conseje-
ro Luciano Alonso, va a ser el mayor de la comunidad con una finan-
ciacién de 22 millones sufragados en un sesenta por ciento por la ad-
ministracion regional y se trata de una oportunidad estratégica para
que la ciudad desarrolle un riguroso plan de marketing sin incurrir
en apuestas improvisadas y asimismo para intervenir en puntos cla-
ve: la recuperacion de calle Alcazabilla como paseo por 1a historia de
la ciudad, la rehabilitacién de las calles adyacentes al Museo Picasso,

la reforma urbana del distrito religioso en torno a la Catedral, todos
ellos objetivos determinantes. Malaga se esta convirtiendo en un des-
tino de éxito en el segmento del ‘turismo urbano’, con una evoluciéon
extraordinaria ya ponderada en los informes de Exceltur. Desde lue-
go el AVE ha resultado clave en ese perfil, y también la progresion
como puerto de cruceros en el que ya se maneja un horizonte de un
millon de cruceristas en 2012 triplicando los datos de 2008, toda vez
que los ritmos anuales de crecimiento apuntan por encima del 25 por
ciento. Para fortalecer ese éxito hay que invertir en los equipamien-
tos culturales, liderados por el Museo Picasso con el futuro comple-
mento del Bellas Artes y el Thyssen, e impulsar un estandar elevado
de calidad de vida urbana de un centro comercial atractivo. Este Plan
apunta certeramente sobre todos esos objetivos imprescindibles.
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