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Hemerotecas

Las grandes empresas hoteleras llegaban hace cuatro afios a esta conclusion: el ‘boom’ urbanistico en el
mediterraneo espafiol terminaria ahuyentado a los turistas con mayor capacidad de generar empleo e ingresos

Rafael .
delaFuente St

- s A

e decia un buen amigo,

ilustre germanista ar-

gentino, que las heme-
rotecas serian su inica arma para
poder un dia demostrar a sus nie-
tos que no habia sido ni indife-
rente ni tibio en la defensa de una
sociedad que tenia en la corrup-
cién de sus politicos su principal
y mas peligroso problema. Este
admirable portefio, especializado
en la literatura de los romanti-
cos alemanes, se habia complica-
dolavida hasta extremos que bor-
deaban el heroismo. Incluso en
las parcelas mas modestas de su
existencia cotidiana, como miem-
bro de aquella ‘ecclesia invisibili-
§’,le plantaba cara a la corrupcion,
ya una metastasis en el tejido so-
cial argentino.

Parece que aqui no tenemos to-
daviala misma situacién. Bueno,
por lo menos asi deseo creerlo.
Pero pensando en los nietos me
tranquiliza el tener almacenado
en las hemerotecas, igual que
mi amigo de Buenos Aires, un
cierto niimero de articulos que es-
pero me permitan un dia de-
mostrar a mis descendientes que
dentro de la modestia de mis po-
sibilidades lo intenté: contribuir
a que sonaran las alarmas sobre
las consecuencias para nuestra in-
dustria turistica espafiola de una
monumental acumulacién de
errores, tanto estratégicos como
tacticos, unidos a niveles inexcu-
sables de codicia, irresponsabili-
dad e ignorancia.

Tanto desde la ‘ecclesia visibi-

lis’ como desde la ‘invisibilis’ (al
final siempre recurrimos al gran
Borges) esas alarmas llevan tiem-
po sonando. Fuerte y claro. Como
sonaron a principios de enero de
2006, cuando se publicé el famo-
so informe de Exceltur. Doblaban
las campanas desde esa asocia-
cién de grandes empresas, dedi-
cada a consolidar e impulsar la ex-
celencia en el mundo turistico es-
pafiol. Con el aval de instituciones
como Sol Melid, NH Hoteles, Bar-
cel6, Hoteles Husa, Hoteles Riu.
Hesperia, Hoteles Playa, Iberia,
Alsa, Avis, Viajes El Corte Inglés
e Iberostar.

Entonces el contenido del in-
forme (‘Impactos sobre el entor-
no, laeconomiay el empleo de los
modelos de desarrollo turistico del
litoral mediterraneo’) era senci-

llamente demoledor. Hoy, cua-
tro afios después, el informe nos
parece terrorifico. Por haber afia-
dido la terca realidad a aquel ‘tour
d'horizon’ la implosién de la bur-
buja de la especulacién urbanis-
tica, tantas veces unida a la co-
rrupcién politica. Recuerdo que el
informe de Exceltur nos advertia
que el “seguir con una estrategia
de crecimiento turistico basada en
los mismos ritmos de construc-
cién puede transformar buena par-
te de los destinos turisticos espa-
fioles en zonas cada dia mas ur-
banas, sin que se pueda garantizar
la misma generacién de renta 'y
empleo alargo plazo”. Aquella pre-
diccién ya es una realidad.

Se sefialaba en el informe de Ex-
celtur que las actuaciones de las
administraciones publicas, tanto
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locales como autonémicas ylas de
los partidos politicos que las sus-
tentan, favorecen situaciones en
las que “ha primado el crecimiento
por volumen, sin planificacién, lo
que ha generado zonas cada vez
mas urbanas, que comienzan a su-
perar la capacidad de carga del
territorio y entran en contradic-
cién con las nuevas tendencias de
lademanda”. No en vano las gran-
des empresas hoteleras presentes
en Exceltur llegaban hace cuatro
afios a esta conclusion: el ‘boom’
urbanistico en el litoral medite-
rréneo espafiol terminaria ahu-
yentado a los visitantes turisticos
con mayor capacidad de generar
empleo e ingresos.

Como dijo Robert Browning,
“la ignorancia raras veces es ino-
cente”.
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