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Los hoteles de Gandia ganan en
rentabilidad pero crean poco empleo

» El tltimo bardmetro de destinos turisticos sefiala que cree la afluencia a Ia playa y baja a las ciudades

LEVANTE-EMV GANDIA
B Gandia se encuentra entre los
20 destinos vacacionales de sol y
playa analizados en el Barémetro
de destinos turisticos espanoles
que elabora la Alianza para la Ex-
celencia Turistica, «Exceltur» que
maés crecieron en términos de
rentabilidad turistica y empleo.

En concreto Gandia registra un
incremento en la rentabilidad de
hoteles durante el pasado ano
2013 que alcanza el 12,9 %, si bien
en creacién de empleo turistico el
dato es mucho més moderadoy se
quedaenelo,5 %.

El ranking lo encabeza Ciuta-
della (Menorca), con un incre-
mento de larentabilidad de hote-
lesdel 15,2 % 3,2 % en creacion de
empleo turistico. Le sigue Calvia
Santa Susana, Alcudia y San José

En Canarias, destacan Teguise,
Yaiza, La Oliva, San Bartolomé de
Tirajana, Aronay Adeje.

Enla Costa del Sol, hay que des-
tacar los crecimientos registrados
en Torremolinos, Marbella y Be-
nalmédena, mientras que en la

La playa de Gandia, en una imagen de verano, cuando se registra la mayor afluencia. ximo rerri

Comunitat Valenciana se en-
cuentran Calp y Gandia. Mientras
en la ciudad de la Safor se crece un
12,9 %y se creaun 0,5 % de empleo
turistico, en Calp esas cifras son
muy superiores, dado que alcan-
zan el 22,4 %y 7,7 %, respectiva-
mente.

Segtin ese mismo estudio, el
repunte de lademanda de turistas
extranjeros impulsé la rentabilidad
de los destinos turisticos costeros
en 2013, especialmente en Balea-
resy Canarias, frente al descenso
registrado en la gran mayoria de
las ciudades.

Asi, durante 2013 los destinos
urbanos registraron una ligera ca-
ida del 1 % de sus ingresos hote-
leros, hasta los 47,5 euros de me-
dia por habitaci6n. Esta menor ac-
tividad turistica en las ciudades
provocé una caida del empleo tu-
ristico del 2,6 %.

NOTICIAS EXCELTUR

En cambio, la tendencia sigue
siendo al alza en el llamado turis-
mo de playa, del que Gandia es un
referente de primer nivel, con es-
pecial incidencia en el mercado
nacional.

Elestudio, que analiza 105 des-
tinos turisticos, senala que desde
el inicio de la crisis en 2008 las ciu-
dades han visto reducir en un
14,8 % su rentabilidad socioeco-
noémica, debido fundamental-
mente alos menores niveles de in-
gresos por habitacion (-8 euros).

Por contra, los destinos vaca-
cionales de la costa mediterra-
nea han registrado un crecimien-
to del 17,9 % en este periodo, be-
neficidndose ademas del flujo de
turistas desviados por los conflic-
tos en el mediterraneo oriental.

En términos de empleo, du-
rante estos cinco anos los destinos
vacacionales han generado 12.699
nuevos empleos, mientras que
los destinos urbanos han destrui-
do 13.697 empleos.

No obstante, por destinos ur-
banos, Barcelona sigue siendo el
mas rentable al cierre de 2013, gra-
cias al incremento del 3 % de sus
ingresos por habitacién disponi-
ble, con una media de 79,8 euros,
yaunaumento del 0,6 % del em-
pleo turistico. Le siguié San Se-
bastidn, con un promedio de 69,4
euros, tras registrar un incremen-
to del 6,1% en rentabilidad hote-
lera pese al descenso del 2,4 % del
empleo turistico.
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