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La ‘internacionalizacion’, principal
reto para el turismo de Cantabria

ALERTA /SANTANDER

El director general de Turismo, San-
tiago Recio, sefnal ayer, en Madrid,
ante empresarios del sector turistico
nacional, que el principal reto del
turismo de Cantabria es «impulsar
su internacionalizacién», uno de los
objetivos del nuevo Plan de Mar-
keting Turistico de la region. Para
ello, explic6 que la region «pretende
introducirse en la corriente de tu-
rismo internacional a través de pa-
lancas clave como la inauguracién
del Centro de Arte Botin, el Mun-
dial de Vela, Altamira o el Parque

de la Naturaleza de Cabarceno».
Segun ha informado el Gobierno
de Cantabria en una nota de pren-
sa, Recio mantuvo un encuentro
con representantes de Exceltur, a
los que les adelant6 algunas de las
lineas y acciones de promocion que
se incluyen en el Plan de Marketing
Turistico 2014-15.

La Consejeria de Innovacion, In-
dustria, Turismo y Comercio pre-
sentard este plan la préxima semana
a los empresarios y agentes turisti-
cos de la region, con el que se busca
«introducir la region en los circui-
tos internacionales» aprovechando

eventos con repercusion mundial
y «focalizando» la promocién en
los productos més importantes de
su turismo. En este sentido, Recio
dijo que el nuevo Centro de Arte
Botin, Cabarceno y Altamira, asi
como la referencia de Santander y
el evento clave de mundial de Vela
2014 «serviran como recursos utiles
para promocionar los otros gran-
des productos de Cantabria: costa
y playa; turismo rural, naturaleza,
cultura y los caminos de Santiago
y Lebaniego».

El director general de Turismo
explicé que el uso de las nuevas

tecnologias, la colaboracion con el
sector turistico y la experiencia en
ejemplos de «éxito» en Cantabria
como el turismo de surf'y la gastro-
nomia «permitiran a la region avan-
zar en la necesaria especializacion
y promocion selectiva de productos
estrellay diferenciales» para atraer
al turista extranjero.

El Plan de Marketing de este ano
también contempla como objetivos,
segun avanzo, «la desestacionaliza-
cién y la modernizacion de la oferta,
asi como la promocién y comunica-
cién de ésta en clave de contenido
emocional que sea motivador para
los potenciales turistas».

El Gobierno de Cantabria recor-
d6 que la reunion con representan-
tes de Exceltur se enmarca dentro
de la linea de colaboracién que la
Consejeria de Turismo mantiene
con la Alianza para la Excelencia
Turistica.
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