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LA PRIMERA SEMANA
DEL NUEVO TURISMO

La Semana Santa comienza en Marbella
marcada por el mayor peso de los mercados
extranjeros frente al retroceso del nacional

V.PUB.: 5314 €
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L termémetro del
verano, la primera
oleada que permite
saber comovaairel
resto del afio, el ade-
lanto de la tempora-
da turistica. El tépico y la costum-
bre del sector estratégico de la eco-
nomia de Marbella indican desde
hace tiempo que la Semana Santa
no solo tiene valor en si misma
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como primera gran cita del aflo,
sino también como el indicador
mas fiable que permite anticipar
sila industria del sol y la playa ten-
dra un afio de crecimiento o de de-
presion.

Este afio, sin embargo, lo que
siempre habia sido considerado
como una norma inalterable se tam-
balea. La Semana Santa es un pe-
riodo marcado por las vicisitudes
del mercado nacional, y todos los
datos e indicadores sefialan que en
este aflo la tendencia que ya se in-
sinud en 2012 serd aiin mas acusa-
da. Los turistas nacionales, al me-
nos mientras el consumo siga en
su actual estado de depre- E
sion, seran cada vez menos,
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CIFRAS

67

euros por habitacion disponible
es la rentabilidad que consiguen
los alojamientos turisticos de
Marbella (indice RevPar)

0,8

por ciento fue el incremento del
indice RevPar en los hoteles de la
Costa del Sol el afio pasado gra-
cias a los mercados extranjeros

6°

es el lugar que ocupa Marbella
entre todos los destinos naciona-
les por la rentabilidad de sus alo-
jamientos turisticos

10.082

empleos directamente vincula-
dos a la actividad turistica son
los que generd Marbella el afio

pasado
1,7

por ciento fue el retroceso del
empleo turistico en Marbella en
2012 como consecuencia de la
caida en el consumo

y crecerd la importancia de

los extranjeros, incluidos los
procedentes de paises que tradicio-
nalmente no han sido vistos como
mercados emisores.

Por ello, la afluencia de publico
que se verd en estos dias no marca-
rd la pauta de lo que se avecina para
el proximo verano. Ni la composi-
cién de la demanda turistica en la
semana que hoy comienza ni las
condiciones propias de esta época
del afio permiten asegurar que las
conclusiones econdmicas que se
obtengan de los resultados de esta
campaina puedan adelantar con cer-
teza qué le espera a la economia de
la ciudad cuando se inicie la tem-
porada alta.

No se trata de una mala noticia.
Con la semana ya practicamente
comenzada, muchos hoteles viven
todavia en una situacion de incer-
tidumbre. La inestabilidad meteo-
rologica ha mantenido hasta ulti-
mo momento los interrogantes so-
bre la ocupacién, que con toda se-
guridad rondard en torno al 60 por
ciento a no ser que el sol eche una
mano al final de la semana y per-
mita disparar la facturacién hote-
lera en los tres dias estrella: las no-
ches del jueves, el viernes y el sa-
bado. De momento, la meteorolo-
gia no ayuda: ni por los cielos cu-
biertos y el agua que se prevé, ni
por la nieve que todavia cubre to-
das las estaciones de esqui, espe-

OCUPACION: 87,7%

V.PUB.: 6.004 €

Conun gasto medio entornoa1.500
euros por estancia, el movimiento
econdmico puede rondar los 20 millones

cialmente Sierra Nevada, conver-
tida en un destino competidor cada
aflo en que la Semana Santa se ade-
lanta a marzo.

20 millones de euros

No obstante, las cifras que se ma-
nejan arrojan unas cantidades nada
despreciables. Con un gasto medio
por persona situado entre los 1.450
y los 1.500 euros (para estancias de
cuatro dias), se prevé que quienes
pernocten en alojamientos turis-
ticos generardn un movimiento
econémico para Marbella en torno
alos 20 millones de euros. A esto
hay que afiadir los turistas residen-
ciales, una categoria cuestionada
desde algunos sectores de la vida
empresarial e institucional pero
que el concejal de Turismo, José
Luis Herndndez, no duda en rei-
vindicar. «Quienes tienen en Mar-
bella una segunda residencia son
nuestro seguro de vida, porque sa-
bemos que van a venir aunque haga

mal tiempoy, destaca. El edil coin-
cide en que la Semana Santa ya no
puede considerarse un terméme-
tro del afio turistico, no solo por las
circunstancias meteoroldgicas o
del calendario, sino también por el
peso relativo del turismo nacional,
que en verano serd menor.
Durante los Gltimos afios el
comportamiento del turismo es-
paflol y de los principales merca-
dos extranjeros en los que Marbe-
lla y su dambito de influencia en-
cuentran su demanda no habian
tenido comportamientos diver-
gentes, pero eso también ha cam-

Las previsiones de lluvia
y la caida del turismo
nacional no permiten
extrapolar los datos

biado. Las diferentes situaciones
macroeconémicas en los distintos
paises de la zona euro impiden aho-
ra hacer vaticinios en conjunto. Y
si a esta situacion se suma la irrup-
cién de nuevos mercados emer-
gentes con gran peso en la deman-
da estival pero de escaso relieve
en la Semana Santa, la tradicional
condicion de termoémetro de todo
el aflo que siempre se le dio al pri-
mer gran aluvion de primavera
pierde gran parte de su valor.

No es solo una intuicién. El1 dl-
timo informe de Exceltur sobre el
comportamiento del PIB turistico

El Ayuntamiento
destaca el valor
estratégico del turismo
residencial

espafiol, que CIT Marbella ha re-
mitido a sus socios, revela que este
indicador cayo el afio pasado en Es-
pafia un 1,6 por ciento en relacién
con el ejercicio anterior, como pro-
ducto de un desplome del turismo
nacional del 3,1 por ciento y la su-
bida del 0,4 por ciento registrada
en el turismo extranjero. Traslada-
do a los datos del Instituto Nacio-
nal de Estadistica en relacién con
las pernoctaciones, la comparacién
revela la capacidad de Marbella para
atraer a los turistas internaciona-
les. El aflo pasado las pernoctacio-
nes de viajeros extranjeros subie-
ron en la ciudad un 9 por ciento, lo
que permiti6 que, pese a la caida
en lallegada de turistas espafioles
el afio se cerrara con una subida glo-
bal del 2 por ciento. «El afio pasa-
do fue bueno y éste lo serd tam-
biény, vaticina Hernandez, quien
coincide en que esta Semana San-
ta no puede ser considerada un in-
dicador de lo que sucederd en ve-
rano. «Los hoteles, los comercios
y los campos de golf trabajan con
la prevision de un crecimienton,
sostiene.

Esta prevision, a nivel local, es
mads optimista que la que existe
para el conjunto del sector turis-
tico espafiol, que segun el estudio
de Exceltur vaticina un descenso
para este aflo, aunque inferior al
del ejercicio anterior. Que Marbe-
1la pueda albergar expectativas me-

Exceltur
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PREVISIONES

80,4

por ciento de los empresarios
turisticos espafioles prevén un
nuevo descenso de ventas en

55,3

por ciento confia en que la
reduccion de costes y la mejor
eficiencia permitan mejorar los
resultados operativos

V.PUB.:4.192€

42,7

por ciento espera que esta caida
no llegue a superar el 5 por cien-
to en relacion con las ventas de

14,6

por ciento cree que en 2013 sus
beneficios seran superiores a los
del afio pasado en mas de un 10
por ciento

Fuente: Encuesta de Clima Turistico Empresarial Exceltur

INDICADORES DE DEMANDA EN 2012
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alojamiento alojamiento el exterior
Demanda extranjera Demanda espafiola
turistico en Marbella descendié un
. 1,7 por ciento como consecuencia
Hoteles Yy comercios de la menor propensién al turis-
H mo, una situacion que castigo so-
CO“Slderan (_:Iave el bre todo a los comercios minoris-
comportamiento del tas.

mercado internacional

jores es consecuencia sobre todo
de su condicién de destino inter-
nacional.

Menos facturacion
Desde la Asociacién de Comercian-
tes y Profesionales del Casco An-
tiguo, Carola Herrero subraya el
peso de los turistas extranjeros para
el comercio. «Es el que nos salvay,
destaca aunque sin olvidar que el
sector lleva un comienzo de afio
desalentador, con grandes caidas
en la facturacion en relacion con
el afio pasado, que ya fue malo.

Este menor consumo ha teni-
do su traduccion en la reduccion
del empleo turistico registrado en
Marbella el afio pasado, aunque la
ciudad destaca como el destino
vacacional andaluz con mayores
niveles de empleo vinculado a su
actividad turistica, segin Excel-
tur, con 10.082 trabajadores el afio
pasado.

No obstante, en 2012 el empleo

Entre los hoteles, quienes me-
jores previsiones tienen tanto para
esta Semana Santa como para el
verano son los que mas han traba-
jado en los mercados extranjeros.
Segun el director del cinco estre-
Ilas Vincci, Jorge Castelvi, hay emi-
sores que se estdn comportando
muy bien en relacién a Marbella.
No solo los clasicos como Reino
Unido o Alemania, sino también
otros tradicionalmente minorita-
rios, como Francia o Bélgica. Y tam-
bién afloran mercados como Ma-
rruecos o Arabia Saudi, sin olvidar
a Rusia, nuevo objetivo priorita-
rio de las campafias de promocién
de la Costa del Sol. «En el merca-
do nacional hoy en dia es muy di-
ficil crecery, sostiene.

Una buena insercion en los mer-
cados extranjeros es lo que permi-
te a Marbella situarse por encima
de la media nacional en uno de los
indices considerados clave, el Re-
vPar, que mide la rentabilidad por
habitacién disponible. Con 67 eu-
ros, Marbella se sitda entre los seis
primeros, en un ranking encabe-
zado por Ibiza, con una media de
80 euros diarios por habitacién dis-
ponible.



