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Los hoteles de Cadiz, Conil y Chiclana
aumentaron sus ingresos en 2009

LA VOZ

Con la que estd cayendo,
econdémicamente hablando, un es-
tudio elaborado por la Alianza para
la excelencia turistica, Exceltur, si-
tua alas hoteles de Cadiz, Conil y
Chiclana entre los pocos de Espa-
fia que aumentaron sus ingresos en
2009. Mientras tanto, el sector ho-

telero nacional registré un descen-
so en los ingresos superior al 13%
de media. Aunque segtin los estu-
dios de Exceltur, en la segunda mi-
tad del afio pasado se observé una
desaceleracién en el ritmo de la cai-
da, segin matiz6 el vicepresiden-
te de Exceltur, José Luis Zoreda.
Segun el ‘Barémetro de la renta-

bilidad de los destinos turisticos es-
pafloles’ los ingresos por habitacion
disponible (un concepto denomi-
nado RevPar) cayeron un 18% en
alojamientos urbanos y un 9,8% en
hoteles vacacionales -los tipicos de
soly playa-. Pero para alegria del
sector turistico gaditano, el desti-
no vacacional que logra la rentabi-

lidad mas alta por habitacién es Ta-
rifa, con 83,3 euros. En el otro ex-
tremo de la tabla, Puerto de la Cruz
con tan s6lo 31,8 euros por habita-
cién disponible.

Caso aparte de la rentabilidad es
el precio al que se comercializan los
alojamientos en cada ciudad y en
este caso, Chiclana es una de las sie-
te ciudades espafiolas donde ha su-
bido el precio de los alojamientos
hoteleros en 2009. En la misma lis-
ta se encuentran ciudades como Sa-
badell (Barcelona) o Santa Ponga
(Baleares). Mientras tanto, en Ma-
drid bajaron los precios un 20%, has-

talos 87 euros de media, y en Pal-
ma de Mallorca, un 23%, hasta los
86 euros de media por noche.

En todos los destinos urbanos y
vacacionales espafioles, los hote-
les de cinco estrellas han experi-
mentado las mayores caidas en la
rentabilidad por habitacién dispo-
nible, por la bajada de sus tarifas.
Se han estado vendiendo aloja-
mientos de esta categoria a precios
de cuatro estrellas, y estos segin la
tarifa de los de tres estrellas, «pro-
vocando un efecto en cascada y tras-
vase de clientela, que sera dificil de
revertiry, advirtié Zoreda.
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