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La secretaria de Estado de Turismo (c) y la consejera de Cultura de la Junta, Alicia Garcia (a su derecha), junto a los consejeros y directores generales de las comunidades participantes en el encuentro. / ICAL

La Comunidad lidera una alianza
interautonomica para posicionar
el turismo de interior en el mundo

Valladolid acoge la constitucién de un grupo de trabajo, promovido por la Junta e integrado
por siete autonomias, para promocionar el sector turistico en los mercados internacionales

« La consejera de Culturay
Turismo, Alicia Garcia, pre-
sidi6 la reunién para unifi-
car posturas y acciones an-
te el préximo Consejo Es-
pafiol de Turismo, que se
celebrard el 17 de abril.

C. COMBARROS (ICAL) / VALLADOLID
El Monasterio de Prado, en Valla-
dolid, acogié ayer la constitucién
de un grupo de trabajo promovi-
do por la Junta de Castillay Leén e
integrado por las siete comunida-
des auténomas de interior, con el
reto de «promocionar el turismo
de interior a nivel internacional y
fomentar el desarrollo econémico
del conjunto del pais», segin ex-
plicé la consejera de Cultura, Ali-
cia Garcfa.

Consejeros y directores gene-
rales de Castillay Ledn, La Rioja,
Arago6n, Castilla-La Mancha, Na-
varra, Extremadura y Madrid acor-
daron asi, en presencia de la se-
cretaria de Estado de Turismo, Isa-
bel Borrego, una serie de
propuestas que se tendrdn en
cuenta en el préximo Consejo Es-
panol de Turismo, que tendrd lu-
gar el 17 de abril con el objetivo de
dar forma al Plan Integral Nacio-
nal de Turismo.

Tras calificar el encuentro co-
mo «muy acertado», Borrego ase-
guré que el Gobierno pretende
que el Plan de Turismo «abarque
todo el sector y todo el territorio,
y sea tinico», y senal6 que el prin-
cipio basico es lograr «la unidad
de mercado y la vertebracion te-
rritorial». «Tenemos plazos cortos
y queremos tener el plan listo
cuanto antes», apunto antes de
asegurar que «el turismo de inte-
rior es una alternativa real al tu-
rismo de sol y playa, ya que apues-
ta por la desestacionalizacién».
«Debemos poner en valor todo
nuestro potencial y queremos
crear un producto tinico, que se
tiene que vender bajo la marca Es-
pafia», recalco.

La consejera de Economia y
Empleo de Castilla-La Mancha,
Carmen Casero, anuncio que la
préxima reunién del grupo de tra-
bajo tendrd lugar en Toledo tras el
Consejo Espaiiol de Turismo, y
tras felicitar a Castilla y Le6n por
su iniciativa, destacé que «la cola-
boracién publico-privada es im-
prescindible para crear empleo
en un sector tan importante para
la economia espaiiola como el tu-
rismo». «Estamos ante un cambio
de mentalidad en las comunida-
des auténomas, que nos permiti-
rd saltar barreras y fronteras para
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Alicia Garcia
Consejera de Cultura

«Las siete
regiones ofrecen
productos
diferenciados y
especializados,
gue permitan
combatir la
estacionalidad»

conseguir generar una oferta tu-
ristica mds atractiva entre todas»,
explicé antes de manifestar que el
objetivo tltimo debe ser «regular
un mercado tinico en el turismo
bajo la marca Espana, que nos
permita recuperar la posicién es-
tratégica que disfrutdbamos anta-
noy que ahora hemos perdido».

Segtin detall6 Garcia, los tres
pilares de la postura comtn que
defenderdn las siete regiones de
interior para hacer mds competi-
tivo el turismo son: «que todas las

autonomias de interior pueden
ofrecer productos turisticos con-
solidados, y eso debe encontrar
su reflejo a nivel nacional e inter-
nacional; que apuestan por gene-
rar experiencias para el turismo, y
pueden profundizar en ese cami-
no de la mano de la colaboracién
con otras regiones; y que ofrecen
productos turisticos diferencia-
dos y especializados, que permi-
ten combatir la estacionalidad».

«TENEMOS DE TODO». «Salvo
soly playa, tenemos de todo, y eso
hay que destacarlo», recalcé la
consejera, que ademds anuncié la
creacion de otro grupo de trabajo
entre el Ministerio de Cultura, el
de Industria, Turismo y Comercio
y las comunidades auténomas
para crear productos turisticos
culturales.

«Por encima de la creacién de
paquetes turisticos conjuntos, es-
tamos buscando unidad de ac-
cién en las siete autonomias para
facilitar la actuacién del sector
privado», subrayé el vicepresiden-
te ejecutivo de Exceltur, José Luis
Zoreda, antes de que Borrego de-
tallara que el Gobierno estd tra-
bajando en la homologacién de
las clasificaciones de los hoteles
espaiioles y de los establecimien-
tos de turismo rural.

Medidas a corto
y medio plazo
para desarrollar
un sector vital
para la economia

C.C. (ICAL) / VALLADOLID

El encuentro entre las siete co-
munidades auténomas plan-
te6 algunas medidas que con-
sideran beneficiosas para de-
sarrollar el sector del turismo
de interior. Entre las medidas a
corto plazo que se aprobaron,
figura la peticién de herra-
mientas que permitan a las au-
tonomias evaluar su coyuntu-
ra turistica, ademds del man-
tenimiento de incentivos
econdémicos y fiscales y facili-
tar el uso turistico de las aguas
de rios y embalses.

Sobre la oferta se solicita la
creacion del programa ‘Fideli-
zacion Espana, incrementar la
promocién a través de televi-
sidn, internet y redes sociales,
olainclusién enlas acciones
promocionales de Turespafia
de eventos como fiestas regio-
nales y tradicionales.

A medio plazo, la peticién
autonémica incluye una revi-
sién del concepto de ‘Destino
turistico maduro’, la puesta en
valor del patrimonio natural y
cultural tanto material como
inmaterial, la unificacién de
los programas formativos y re-
visar el sistema de calidad tu-
ristica espanola. Y a largo pla-
zo se solicitard la creacién de
la Comision Turespaia-comu-
nidades auténomas, como un
foro de trabajo permanente
con representacion el sector
empresarial privado, para
«consensuar estrategias».




