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El ‘sol y playa’ vuelve
a ganar peso turistico

HAN PASADO mas de dos anos desde que la anterior ministra de
Medio Ambiente, Cristina Narbona, abanderase la fuga de votos so-
cialistas en la provincia de Alicante. Mas alla de su contumaz em-
pefo en la politica de desalacion, siempre debatible, el tiempo ha
acabado por quitarle la razén en casi todo lo demés. En su amplio
historial de exabruptos destaca uno por su gratuidad: el ataque al
modelo turistico de sol y playa, responsable de gran parte del Pro-
ducto Interior Bruto (PIB) de la provincia y, por lo tanto, uno de sus
principales generadores de empleo. No sélo se trata de una opinién
desafortunada. Los datos recopilados por el lobby turistico Excel-
tur permiten agregar otro adjetivo: es absolutamente falso que la
costa no venda. Las cifras de 2009 indican que los destinos urbanos
fueron mucho mas vulnerables a la caida de turistas —extranjeros y
nacionales- que los de playa, aquella que Narbona consideraba
«agotada por su modelo de saturacién intensiva». No lo suficiente,
parece. Mientras que la rentabilidad de alojamientos en las grandes
capitales del pais se desplom6 mas de 20 puntos, uno de los maxi-

mos exponentes de la costa levantina, Benidorm, cerrd el ejercicio
con un respetable descenso de un punto y medio. Y siendo la terce-
ra localidad del pais con mas pernoctaciones de Espana (unos diez
millones, segun el Instituto Nacional de Estadistica), s6lo por detras
de Madrid y Barcelona. Con estas estadisticas resulta mucho mas
facil comprender el constante d&nimo reivindicativo de los empresa-
rios de la capital turistica Costa Blanca. Y no s6lo contra Narbona.
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