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La caida de ingresos turisticos en destinos
urbanos refuerza el modelo de ‘sol y playa’

La rentabilidad de ciudades como Valencia descendio un 23% en 2009, segun Exceltur

S. SAMPEDRO / Alicante
Los datos lo confirman. El modelo
turistico de sol y playa permanecio
estable en 2009 frente a la falta de
liquidez en los bolsillos europeos y
-sobre todo- nacionales. Segtn un
estudio que el lobby turistico Excel-
tur present6 ayer en Madrid, los
viajeros prefieren dejar de pisar un
destino urbano, como Valencia, que
otro de costa, como Benidorm, en
contra de lo que la ex ministra de

Previsiones

Semana Santa

>Segun lapatronal de Beni-
dorm, las previsiones de
ocupacion para Semana
Santa son mejores que las
de 2009, especialmente
por la configuracién del ca-
lendarioy, seguin prevén los
hoteleros, el buen tiempo.
Verano

>Tanto los empresarios co-
mo Consell creen que medio
millén de britdnicos que no
salieron de su pais el afio
pasado loharanen 2010.

Medio Ambiente, Cristina Narbona,
insistia en afirmar hace seis anos.
Las 115 ciudades analizadas por
Exceltur en 2009 reflejan una clara
tendencia hacia la costa. De hecho,
la tnica ciudad de la Comunidad
que se cuela en la clasificacion de
destinos que aumentaron su renta-
bilidad (11), Gandia, tiene una pla-
ya que es un clasico de los éxodos
estivales de la capital del Turia. No
resulta extrafio entonces que en Be-
nidorm, otro de los principales pun-
tos de recogida de los valencianos
(que son, de hecho, su segundo visi-
tante nacional, después de los ma-

drilenos), la rentabilidad sélo caye-
se un 1,5%, segun el presidente de
los hoteleros de la capital turistica
de la Costa Blanca, Antoni Mayor.
En el lado contrario del ranking
tenemos a Valencia, Elche y Caste-
116n, tres de las ciudades con peores
cifras de Espana. En el primer caso,
con un 23,3% menos; en el segun-
do, con un descenso de 21 puntos;
en el tercero, los ingresos por aloja-
miento bajaron un 20,4%. Es mas,
la mayor parte de destinos de su
grupo son de interior (como Zara-
goza, lastrada por la comparativa
con la celebracién de la Expo, Alba-
cete 0 Murcia), aunque hay excep-
ciones: Santa Cruz de Tenerife o
Las Palmas, por ejemplo. También
es cierto que la mala salud del Rei-

no Unido y Alemania han afectado
especialmente a los destinos insula-
res, que se nutren de los foraneos.
¢Como se interpreta todo esto?
Por un lado, se confirma que el
cliente nacional goza de buena sa-
lud y, ademas, prefiere viajar a los
destinos de sol y playa. Se sabe que
el naimero de visitantes britanicos,
primer mercado internacional para
Benidorm y, por extension, la Costa
Blanca y la Comunidad, se desplo-
m6 en 2009, pero las camas que de-
jaron vacias se consiguieron ocupar
con visitantes nacionales, tal como
reflejan las cifras de ocupacién y de
rentabilidad anuales (con descensos
de algo més de punto y medio). Es
indudable, y asti lo reflejan los estu-
dios, que la falta de liquidez ha ace-

———

lerado el cambio en los habitos de
consumo de los turistas, especial-
mente los extranjeros, que cada vez
contratan menos paquetes turisti-
cos y utilizan mas internet. Sin em-
bargo, parece que la costa ha conse-
guido adaptarse a estos cambios.

Un ejemplo. Segin recogio ayer
Efe, un estudio elaborado por el
portal Hoteles.com asegura que los
precios hoteleros cayeron en Valen-
ciay Alicante un 23% y un 14%, res-
pectivamente (casi igual que la me-
dia nacional, de —14%). Y, aunque la
tarifa media es de 76 euros en la
primera y 84 en la segunda, los des-
censos de ocupacion e ingresos se
concentraron en la capital de la Co-
munidad, tal como reflejan el estu-
dio de Exceltur. Por algo sera.

Baiiistas en la playa de Levante de Benidorm, en unaimagen de la pasada Semana Santa./BRUTOPICTURES
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