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pauta durante la

a mitad de las agencias

consultadas cree que los

precios se mantendrdn

précticamente igual que en
2006. Un 34% asegura que subirdn
un poco, en la linea de otros afos,
y la mayoria opina que estos incre-
mentos son debidos al aumento
anual de la inflacion. No obstante,
un 11% de las agencias asegura
que los precios podrian subir mu-
cho en esta temporada y sélo un
4% cree que podrian bajar,

Segtin un informe de
Fuceitur, el escena-
rio econémico se
mantiene : 3
para fomentar los

Segiin el dltimo informe de Excel-
tur, en el que se hace balance del
primer trimestre del afio y se esta-
blecen las perspectivas para el res-
to de la temporada, el escenario
economico previsto para Espafia y
el resto de paises del euro se man-
tiene favorable para los viajes tu-
risticos. Las perspectivas de creci-
miento son positivas gracias a la
confianza sobre el curso de la eco-

nomia que se ha instalado entre los
agentes de estos paises, mcluido
Espana.

Avance del consumo turistico

El incremento y convergencia de la
renta media de los hogares espafio-
les con la media europea, la homo-
geneizacion de los hébitos de con-
sumo de servicios turisticos con las
de otros paises europeos, donde el
viaje tiene cada vez més peso den-

tro de las prioridades de gasto de
las familias, o el florecimiento de

poblacion inmigrante en disposi-
cion de contratar servicios turfsti-
co8, sustentan este ininterrumpido
avance del consumo turistico de
los residentes en Espafia, que atn
no se ha visto afectado por la ele-
vacion de los tipos de interés.

Ademds, las previsiones de Excel-
tur apuntan a que el mimero de per-
noctaciones hoteleras de los espa-

marca la

fioles se desacelerard este afio, si-
tudndose en un crecimiento del
5%, en comparacion con el 5,8%
de crecimiento con que se cerro el
afio 2006, lo que permitird alcanzar
120 millones de pernoctaciones en
2007. '

Impulso de nuevos mercados
Para Exceltur, el final de la tem-
porada serd similar a la de 2006,

‘aunque la consolidacion de los

vuelos de bajo coste en distancias
cada vez mds largas abrird merca-

| Un 34% de las
; % considera
que los  coion
subiran levemente
§ debido al

ag

dos mas alejados y minoritarios,
pero mas rentables por el mayor
gasto medio asociado a cada es-
tancia. No en vano, las agencias
apuntan al asentamiento del mer-
cado asidtico. También destaca el
impulso de algunos paises del
Mediterraneo Oriental y muy es-
pecialmente Turquia, que ha dado
en los Gltimos meses sintomas de
una potente recuperacion.
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