
La Mesa del Turismo estima que unos 22 millones de extmnjmos visitarán España a le largo del tercer trimestre de 2007.

El turismo español

rompe sus tabúes
¯ España se sostiene como potencia turística frente a sus emergentes competidores mientras se
aprecia un cambio de tendencia, aún leve, en las opciones vacacionales de los españoles

L OS tiempos cambian y
el modelo vacacional
también. En la era de

la globalización, se aprecia
un moderado cambio de ten-
dencia sobre lo que quieren
los españoles de sus vacacio-
nes. Hoy existe vida más allá
del clásico modelo de playa y
familia. Por primera vez, los
españoles dirigen su mirada
con interés hacia nuevos des-
tinos allende nuestras fron-
teras, buscando incluso los
lugares más pintorescos y
exóticos.

Además de la libre circu-
lación de las personas físicas
que propugna la UE, la im-
plantación de aerolíneas de

bajo coste; cuyo máximo ex-
ponente sigue siendo la fir-
ma irlandesa Ryanair, en ae-
ropuertos de gran capacidad
y potencial como Madrid-Ba-
rajas constituyen algunas de
las claves que explican el re-
punte del espíritu aventure-
ro y viajero de los ciudada-
nos de este país.

Y si son los españoles los
que perciben el extranjero
como un hipotético destino
de sus viajes, los foráneos si-
guen teniendo a España co-
mo una de sus primeras op-
ciones a la hora de disfrutar
de sus vacaciones. Así lo con-
firman los resultados del in-
forme de Exceltur, entidad

que aglutina a las principa-
les empresas del sector, a lo
largo del primer trimestre de
2007, que han estimado en un
6,2% el crecimiento aconteci-
do entre enero y marzo de es-
te año con respecto al volu-
men de pemoctaciones en
hoteles de ciudadanos no re-
sidentes en España, alcan-
zando las 23,4 millones de no-
ches en hoteles por parte de
los extranjeros en este arran-
quede 2007.

Británicos, alemanes,
portugueses, irlandeses, ita-
lianos, suecos y franceses si-
guen siendo los foráneos que
más nos visitan. Asimismo,
la Mesa del Turismo cifra en

22 millones, el número de ex-
tranjeros que vendrán a
broncearse a España en vera-
no. Dato éste que mantiene a
España firme en su posición
de potencia tuñstica frente
al notable avance de sus nue-
vos competidores en el cam-
po del sol y la playa.

Tales son los casos de Tus-
quia y Egipto que mediante
una estrategia de fuerte re-
ducción de tarifas parecen
tener algo que ver con el es-
tancamiento de las Islas Ca-
narias en el periodo vacacic-
na] de Semana Santa. Sin ol-
vidar a otros paises emergen-
tes tales como Croacia o Tú-
nes. Y aunque España co-

mienza a asomarse al resto
del mundo en vacaciones, la
opción de playa y familia si-
gtie siendo la fórmula mayo-
ritaria para el 76% de fami-
lias que este verano descan-
sarán de la rutina laboral
fuera de sus hogares. Está
naciendo un nuevo modelo
viajero español, de 30 a 45
años, con ingresas mos, cul-
tura y un interés creciente
por los lugares donde visita,
un nuevo viajero para una
nueva era, nuevas vacacio-
nes, para nuevas tendencias.
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