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Mas playa y exotismo, menos pueblo

Los esparnioles se decantan en las vacaciones estivales por el sol y los paraisos lejanos

CARLOS MINGUEZ (EFE)

os espaifioles -aquellos a

los que su economia se lo

permite- pasan mayorita-

riamente las vacaciones

de verano en familia y en

la playa, busean cada vez
mas el exotismo de paraisos leja-
nos, huyen del pueblo que los vio
nacer y tienen mucho donde ele-
gir, pues la oferta viajera es varia-
da e imaginativa.

De cada cien espafioles que
estin a punto de hacer las maletas,
noventa se quedardn en Espaiia
tumbados al sol en las playas del
litoral mediterraneo peninsular, de
Baleares y Canarias, siete iran a
paises europeos o norteafricanos
proximos y los tres restantes via-
jaran a destinos mds exoticos del
Caribe, América Latina -la Pata-
gonia arrasa- y Asia (China, Tai-
landia y Vietnam son los preferi-
dos). Son datos de la Federacion
Espafiola de Agencias de Viajes,
cuyo presidente, Jesis Martinez
Millan, pronostica una temporada
estival “pujante” y un crecimiento
“estable y suave” en cuanto al ni-
mero de viajeros.

Sélo en Madrid, segin datos de
una encuesta de la Camara de Co-
mercio, entre el 75% y el 77% de
las familias se irdn de vacaciones
este verano, el 52,5% en agosto y
el 32,5% en julio, con un destino
preferente, la playa, y una previ-
sién de salidas al extranjero del
21,3%, frente al 14,6% del aiio pa-
sado.

En 2006, segin la encuesta de
movimientos turisticos de los es-
paiioles, Familitur, que clabora el
Instituto de Estudios Turisticos,
los residentes en Espaa realiza-
ron 166,3 millones de viajes -por
ocio, vacaciones, motivos familia-
res, de amistad o trabajo-, un 3,1%
menos que en 2005, descenso que
el sector confia remontar este afio.
E193% de esos viajes, mas de 155
millones, fueron por Espafia,
mientras que el 6,4%, 10,7 millo-
nes, tuvieron como destino el ex-
tranjero, sobre todo a paises de la
Unién Europea.

“En verano seguimos quedan-
donos en Espafia. Es el principal
destino, porque aqui tenemos muy
cerca y a buen precio todos los
atractivos: sol, playa, paisaje, cul-
tura..”’, apunta Martinez Millan.
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Baleares, Canarlas y el Mediterrdaneo peninsular, destino del 90% de los veraneantes patrlos. / EFe-ba

Familitur confirma que el tu-
rismo nacional se caracteriza por
una marcada estacionalidad -agos-
to, julio y septiembre, ademas de
Semana Santa-, si bien los habitos
han cambiado a un ritmo acelera-
do, ¥ ya son muchos los espafioles
que dividen su mes de vacaciones
entre verano y otras épocas del
afio, aprovechando fines de sema-
na y puentes.

“El pais -asegura Jesus Marti-
nez Millan- se ha reorganizado, no

se comporta igual que hace unos
afios en cuanto al disfrute de las
vacaciones. Espafia ya no coloca
el cartel de cerrado en agosto”.
Esta costumbre nueva “alegra a la
industria -afiade el presidente de la
Federacion Espafiola de Agencias
de Viajes- porque puede estar acti-
va todo el afio”.

Destino preferido. Fl turis-
mo aporta el 11% del PIB espafiol
v da empleo al 12% de la pobla-

cidn activa, mas de 2,3 millones
de personas. Espafia atrae el 7%
del total del turismo mundial y el
7,5% de los ingresos, aunque ocu-
pa ¢l puesto namero quince en la
lista mundial de competitividad, a
pesar de ser el segundo en cuanto
a ingresos y niimero de turistas.
Esta actividad empresarial con
gran futuro, segiin opina el 60%
de los directivos espafioles, supo-
ne a la economia nacional unos in-
gresos que superan los 40.000 mi-

Ni con el jefe, ni con el vecino,
y nunca con un politico
N ni con el vecino con ¢l que cada mafiana nos
cruzamos en la escalera o el ascensor de ca-
sa. Tampoco en compafila de un politico. Asi de
sinceras fueron las respuestas de los mil espaiioles
consultados sobre sus habitos vacacionales por
Atrapalo, agencia on-fine de viajes y ocio urbano.
Datos correspondientes al afio pasado, pero que
Atrdpalo considera que siguen vigentes doce meses
después. El 32% por ciento de los encuestados tu-

vieron muy claro que nunca se irlan de vacaciones
con un politico, ni siquiera de su misma ideologia,

i con el jefe que da drdenes el resto del afio

mientras que el porcentaje de los que rehuian la
compafiia del jefe o de un vecino bajaba al 25. El
18% de los consultados escogio a los suegros como
1ltima opcidn para compartir sus dias de vacacio-
nes. Desconectar de la actividad cotidiana y la ruti-
na del resto del afio y dedicar el tiempo libre a la fa-
milia y a los amigos, a las aficiones y el descanso
fueron las actividades preferidas de los encuesta-
dos, un 11% de los cuales aseguraron aprovechar
las vacaciones para mejorar sus relaciones de pare-
ja. La eleccidn del destino de las vacaciones era, en
el 77% de las respuestas, una cuestion resuelta me-
diante consenso con la pareja, 1a familia o los ami-
£0s, v solo el 21% asegurd tomar la decision en so-
litario @

llones de euros.

“Estamos en un sector que cre-
ce vy el problema futuro puede ser
de oferta, no de demanda”, indico
a Efe José Luis Zoreda, vicepresi-
dente gjecutivo de Exceltur.

Madrilefios, catalanes, andalu-
ces y valencianos, seguidos por
gallegos, manchegos, castellano-
leoneses y vascos, son los espafio-
les mas viajeros, con unos gustos
muy similares y un denominador
comin; estan 4vidos de conoci-
miento, gastan dinero, son respe-
tuosos y saben lo que quieren.
“Después de los japoneses, los
mejores viajeros del mundo, y de
los estadounidenses, los espafioles
somos muy apreciados alli donde
vamos por ser muy rumbosos en
cuanto al gasto. Contratamos ex-
cursiones opcionales, comemos a
la carta, visitamos museos, acudi-
mos a espectaculos, bebemos vino
en las comidas, damos propina...
No viajamos con privaciones”,
apunta el presidente de la Federa-
cion de Agencias de Viajes.

Se trata de un viajero tipo de
entre 30 y 45 afios con un trabajo
que le garantiza unos ingresos fi-
jos y un cierto nivel cultural, y que
cuando sale al extranjero suele in-
formarse previamente sobre los
lugares que va a visitar, sobre todo

a trovée de intarnat

Conocer mundo. “No hay
lugar en el mundo donde por estas
fechas no haya un espafiol. Desde
la isla mas perdida en el Indico
hasta el sitio mas estrafalario que
uno pueda imaginar. Tenemos an-
sia por conocer mundo, saber de
otras culturas”, destaca Martinez
Millan.

Esa ansia ha hecho reaccionar
al sector en los tltimos afios para
plantear una oferta extensa y ori-
ginal, que no olvida a colectivos
como los homosexuales o los “sin-
gles”, los sin pareja, a los me-
lémanos, la tercera edad, las fa-
milias monoparentales o a las mu-
jeres, més viajeras que los hom-
bres.

Uno de los fenémenos més
significativos de las tiltimas tem-
poradas es la creciente demanda
de crueceros, normalmente por el
Mediterraneo, con un incremento
anual y acumulado en torno al
20% y una contratacion para este
verano que puede alcanzar las
cuatrocientas mil plazas.
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