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El turismo genera la mitad del PIB balear
Un tercio del empleo total del archipiélago lo crea la industria turistica

MARIO MORALES

Corresponsal en Baleares

El turismo generó 11.42o millo-
nes de euros en Baleares durante
2006, lo que supone el 48% del PIB
de la región. Asi lo indica el estu-
dio Impactur 2oo6, elaborado por
Exceltur y presentado en Palma de
Mallorca por sus principales direc
tivos, José Maria Rossell, Sebastián
Escarrer y José Luis Zoreda. Al acto
asistieron los consejeros del
Govern balear Joan Flaquer y Lluis
Ramis de Ayreflor, que habian par-
ticipado en este estudio. El peso
que tiene el turismo en la econo-
mia balear, que llega casi a la
mitad del total a la vez que ejerce
una influencia decisiva en el resto
de los sectores económicos, es el
más alto de los que registran las
comunidades estudiadas por
Exceltur. Sólo Canarias se le
acerca, con un 30,4%.

El estudio indica que el turismo
dio trabajo a una media de
154.248 personas en Baleares, lo
que representa el 31,5% del mer-
cado laboral. En la temporada alta
de 2o06 llegó a 193.o51 trabajado
res, un 39,5% del empleo asala
riado y autónomo total de las
islas. En este caso, Canarias se le
adelanta con un porcentaje del
36,8% en el conjunto de la pobla-
ción trabajadora.

El sector ha sido el autor del
83% de las exportaciones de servi-
cios de Baleares. lo que, traducido
a cifras económicas, representa
9.933 millones de euros en el

gasto realizado por los turistas en
el archipiélago. Además, indujo el
14,8% del gasto público en las islas
e hizo recaudar a la Administra-
ción el 47% del total de los
impuestos, es decir, 2.651 millones
de euros.

Exceltur indicó además que el
turismo aportó el 20.9% de la
inversión de la comunidad, 1.219

millones de euros. Esta cifra, que
indica el montante de la forma-
ción bruta de capital, comprende
todas las inversiones realizadas
por ~as empresas del sector, tanto
en compra de mobiliario como en
renovación de hoteles y edificios
de oficinas.

En la presentación del informe,
el consejero de Turismo Joan Fla-
quer concluyó: "Con este estudio
se confirma el peso especifico e
indiscutible del turismo en Balea-
res. La evolución de los últimos
cuatro años ha sido evidente gra-

cías a] esfuerzo constante de
empresarios y trabajadores". Fla-
quer resaltó que "el turismo tiene
aún un gran potencial de creci-
miento" y añadió que, al finalizar
este mes, "la cifra de turistas que
llega a Baleares entre octubre y
mayo habrá crecido en un millón
de personas desde la temporada
2002-2003". En clave electoral,

añadió que "esto es mérito del
consenso, el diálogo y la confianza
que han regresado a Baleares
durante esta legislatura".

Sebastián Escarrer indicó, en
apoyo a Flaquer, que "las inversio-
nes realizadas por el Govern son
muy positivas" para esta industria,
’rio que ha permitido acabar con el
déficit histórico de infraestructuras
que tenia Baleares". El peso del sec-
tor ha aumentado desde 2003 en
Baleares, por lo que, para Escarrer,
queda claro que "la sociedad civil
vuelve a creer en el turismo". EJ

ESCARRER

LAS TECNOLOGIAS
ALTERNATIVAS
El peso que tiene el turismo en
la economía balear es tal que el
vicepresidente de Sol Meliá,
Sebastián Escarrer, ha pro-
puesto la elaboración de alter-
nativas para crear "otros
sectores económicos sosteni-
b]ea que sean capaces de diver-
sificar nuestra economia".
Escarrer apuesta por "el sector
cuaternario" como elemento
alternativo "porque las nuevas
tecnologías serán cada vez más
importantes". Y, en este sentido,
augura que
"en la próxima legislatura el
Govern que salga de las eleccio-
nes deberá apostar por el sec-
tor cuaternario". Escarrer hizo
estas declaraciones en el acto
de presentación de Impactur, en
el que estuvo junto al consejero
de Economia, Uuis Ramis de
Ayreflor, quien dijo que "traba-
jamos en esta diversificación,
pero no se debe hacer a costa
del turismo, porque las nuevas
tecnologías siempre tendrán un
peso pequeño". Sin embargo, el
consejero de Turismo, Joan Fla-
qner, dio una opinión distinta, al
apostar por conseguir un mayor
peso de esta industria. M.M.

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Sección: 

Páginas: 

3560

No hay datos

01/06/2007

DESTINOS, MARCAS Y PRODUCTOS

26

1

amparo
JUN_07_019




