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Menorca

Viernes, 16 de junio de 2006

La Fundacion Turismo propone alargar la temporada 6
meses

Todo el sector se reunira para analizar Menorca como destino el 7 de julio

MARTA CUNILL

MAO.- Uno de los grandes retos de Menorca es romper la estacionalidad y volver a una
temporada turistica que dure seis meses. El otro, que llegar a la isla sea mas facil y se
pueda hacer a precios razonables. Estos son al menos los que propone la Fundacion
Turismo Menorca, que quiere consensuarlos con el sector turistico. Por ello, ha
organizado para el proximo 7 de julio una jornada bajo el titulo «<Menorca 2010, retos y
oportunidades».

La jornada se celebrara en el Hotel Port Ciutadella. Inaugurara el evento la presidenta
del Consell, Joana Barcel6, y la clausurara el president del Govern, Jaume Matas.
Durante el dia se celebrard una mesa redonda para conocer la situacién del mercado.
Esta invitado todo el sector turistico de Menorca y todas las instituciones. Los ponentes
seran el gerente de Turismo de Barcelona, Pere Duran, el vicepresidente de Exceltur,
José Luis Zoreda, y el presidente de Hoteles Globales y de Air Madrid, José Luis
Carrillo.

El gerente de la Fundacion, Bartomeu Riudavets, explicé que la jornada pretende ser
interactiva y crear un marco conceptual para que se puedan definir tendencias,
objetivos y puntos fuertes y débiles del destino Menorca. «El objetivo es un ejercicio de
consenso para la realidad turistica de Menorca», afirmé. Las conclusiones, afiadio,
serviran para marca y afinar el plan de marketing para 2007 que la Fundacion prevé
terminar en julio.

Con la jornada, el presidente de la Fundacion, Francesc Tutzd, prevé lograr un gran
consenso tanto publico como privado para planificar la Menorca turistica de los
préximos afios. Y es que, a su juicio, «el turismo es demasiado importante en nuestra
isla para que sea un motivo de controversia politica. Es demasiado importante lo que
nos jugamos desde el punto de vista econémico», concluyo.

Por su parte, Riudavets abog6 por crear una marca que posicione Menorca de acuerdo
con una identidad y una diferenciacion respetando el entorno y el medio ambiente «lo
gue no es contradictorio con poder avanzar», considerd. Ademas, el gerente de la
Fundacion, explicé que «no es tan importante de donde viene el turista sino quien es».
En este sentido, aposté por huir del estereotipo de destino de sol y playa para ofrecer
una «oferta potente» de encanto, magia, entorno y natura sobretodo en las grandes
areas metropolitanas.



