
Dos operarios trabajara en la construcción del altm para la celebracl¿n de la eucadstm con moUvo del EII¢¿qmbo Mundial de las Familias./JESL)S SIGNES

Los peregrinos reservan plazas hoteleras en
Cuenca y Albacete ante el lleno de Valencia
Los empresarios aseguran que están ante "el verano
más importante de la historia turística de Valencia"
"Completo. Lo sentirnos". Está suele ser la respuesta de los hoteles de
Valencia y de su provincia sl un grupo de visitantes quiere hncef -na
reserva para los días del Encuentro Mundial de las Familias. Colectivos
y agrupaclones de poregrinos reservan plazas en hoteles de Cuenca y
Albacete, según Unión Hotelera de la Provincia de Valencia.

C.VB.I.SCO ¯ VALENCth
A menos de un mes de la celebru
ción del Encuentro MundiM de
las Paiuilias, los hoteles de Valen
cia están llenos Los del resto de
la provincia tienen li~~fitada su re-
ser~,a, sobre todo para grupos "No
hay ciudad en el mundo que tenga
capacidad para acoger a un núllon
y medio de visitantes concentra

dos en pocos dias", resalta Miguel
Ángel Fernández, presidente de la
Unión Hotelera de la Provincia de
Valencia.

No hay playas en hoteles para la
avalaamha de peregrinos. "El im-
pacto es tal que alcanza a Cuenca y
Albacete, donde sus hoteles están
reservando plazas para grupos de
peregrinos ante la saturación de la

pro’Ancla de Valencia", revela Fer-
nández. Esta provisión de camas en
Castilla-La Mancha conueasa a no-
tarse entre los empresarios vecinos.
Desde la Agrupación Provincial de
Hoteles de Cuenca i]fforman que
para las fechas del EMF, la semana
del 3 al 9 de julio, si hay" reservas
de grupos.

Clima boyante
Pese a este clima boyante, los em-
presarios turís~cos no bajan la guar-
dia. "La visita de Benedicto XVI no
salva la campaña de este año Está
claro que es un elemento más pa-
ra hacer un buen balance turistico,

Familias y.parejas se hospedan en hoteles
y los mas jovenes optan por los albergues
REDACCI¿N ¯ VALENCIA
Si algo une a los visitantes que se
acercan a Valencia con motivo del
En( uentro Mundial de las Familias
es la f.. No vienen sÓ]o a pasear per
la ciudad, sino a estar aquí, cono
for sus calles y vivir, al menos, un

par dl’ lilas Tieilen un objetivo co

ilaini estar cer(a del Papa. En el

resto, se diferell<ian en casi to-
do "Matrimonio .V familias son los
clientes (le tos hoteles para los dias
del EMF’, segm/Miguel Ángel Fer
némdez, president~, de la Unión He

telera de la Provincia de Valencia.
Los grupos de jóvenes o los fieles
de parroquias se organizan de otra
forma: albergues, alquileres de ca-
sa, hostales ....

l)ar cobijo por la noche al nfillón
y medio de peregrinos que está pre-
~¢sto es tarea compleja. La organiza-
ción la visita de Benedicto XVl a Va-
lencia lo sabe, pero no está sola. Por
ejemplo, los hosteleros han puesto a
disposición de los visitantes un mi-
llar de apartamentos turísticos por
1 t)O(t euros la semana. Los mmue-

bles, ofrecidos por 30 empresas, se
encuentran situados en la costa, en-
tre Gandia y Castellón.

Los colegios de Valencia también
colaboran y acogerán a 1.000 per-
sonas, dkstribuidos entre Hermanos
Maristas, San José de la Montaña y
los Escoiapios.

Otra de las posibilidades que so-
lucioitaña el alojm~iento a la multi-
tud que se acerque a Valencia a últi-
ma hora es habilitar los pabeUones
de Feria Valencia, que podría aco-
ger a más de 5(1000 peregrinos.

igual que lo es la Copa América. qb-
dos estos eventos de impacto inter-
nacional sirven para tener buenas
perspectivas hasta 2008, pero eso
no significa que esté todo hecho El
producto a ofrecer se debe comple-
tar dia a dia", según el presidente
de la Ul’dón Hotelera de la Provin-
cia de Valencia.

El presidente de la Federación
Empresarial de Hosteleña y Pro-
vincia (FEHP), Juan Carlos Gela-
bert, comparte opinión con Miguel
Ángel Fernández: "El EMF no sal-
va la campaña. Hoy por hoy, no se
puede aftmmr categóricamente. 81
se puede asegurar que Valencia está.

La visita del Papa, según
los empresarios hoteleros,
no salvará por sí sola
la campaña tuñstlca
de este año

ante el verano n~ás importante de su
historia tttrística, ya que es la ciudad
que más crece en cuanto a número
de visitantes de toda Europa"

Inversk)nes realizadas
Este ambiente próspero, mati=~m los

Las lnstala¢looesdeFedaValencla albei’garánal)e~qpbtos. ,’S~GN~S
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empresarios, responde a las inver-
siones realizadas. "La temporada se
salvará a si misma con la herencia de
los últimos años: desde la creación e
la Ciudad de las Artes y las Ciencias,
hasta la mejora de las instalaciones
en el puerto y la prómma visita del
Papa", según Fernández.

El EMF, según la patronal turisti-
ca Exccitur, servirá para coml¡ensar
la leve caída de los visitantes forá-
neos en el primer trimestre del año.
Todo apunta a que julio pulverizarí
los récords turísticos de la cal~rbal
del Turla, de la provincia de Valen-
cia y, quizá, de la Comunitat.

Mayores benenc~m
Los ~pre~es L~ís~cos ap~
en sus beneficios eso de que Valen-
cia está de mod~ Las pernoctacio-
nes en hoteles han aumentado un
10,896 redacto a les pflmer~ me-
ses de 2005. Un suculento incre-
mento sólo superado por el 12,3%
registrado por Barcelona, la ciudad
española que logró mayor elevación
de pernoctaciones en los primeros
meses de 2006.

Ante estos resultados, "los em-
presarios de alojamiento hotelero
de la Comunitat (un 54,2%) mare-
restaban haber incrementado leve-
mente los precios", según un estu-

INFORME

Alicante, el 52%
del. turismo de
la Comunitat
El buen momento que atraviesa la
provlnda de Valenela gracias al tirón
de la Copa Amédca, la ciudad de las
Arfes y las Clanc~s y los espectácu-
los musicales no empatlan la joya
de la corona del tudsmo de la CO-
munRat AIIosnto, según el estudio
de Exceltur, continúa concentrando
el mayor número de visitantes, En
les pdmeros meses del afio, los mu-
nielplos alica~nos, sebm todo los
costeros, atraen el 52% de la de-
manda ~JñSttca de la Comunitat

En la Costa Blanca nunca fal-
tan visitantes extranjeros, aunque
el Mundial de Alemania, según la
patronal turística, podrá afectar al
balance de ju[io.

Desde que comenzó el afio, la
Costa de Azahar ha viStO cómo el
aumento del turismo español "ha
compensado la notable caída de
la demanda extranWa’.

dio de Exceltur. El ambiente entre
la hostelería valenciana es más que
boyante, aunque la próspera tem-
porada arrancará el pró~~no mes.
"El 50~ de los empresarios hotele-
ros conffa en incrementar las ven-
tas y los beneficios" de cara a la ce-
lebraci6n de la quinta edición del
Enctmatm Mundial de las Familias,

revelan a Exceltor.
FA presidente de la Unión Hotele-

ra justifica el alza en los precios en
este secto~ "Objetivamente, los alo-
jamientos valencianos eran los que
tenlan el precio medio más bajo de
toda España. No se ha subido el cos-
te de las camas en los hoteles, sino
que se ha salvado la diferencia res-
pecte a otras provincias".

cvelasco~asprovincias.es

,Los viajes de turistas españoles
a la Comunitat suben un 33%
Las agencias españolas destacan la oferta de ocio y la cultura

C.~ II.IIV~B¢IA
Algo est~ cm~~]~~lo en la Comm~i-
tat Valenciana porque todos quie-
ren coImcel~ No~51o los
extrm~eres ~ disfrutar del
exitoso~ combinado de sol y pla-
ya, sino que lo~ ~~~ates del resto
de autonomI~ ~~flolas se derri-
ten por ~ ~. La ciudad
del Tmda y su oferta ocio-cultural
está pulveri~mn~~ l~ paquetes tu-

rísticos de las agencias de viajes
espafiolas.

Un informe de Exceltur, la aso-
claci6n de les grupos empresaria-
les taris~cos españoles, revela que
en los pr’waeros meses del afio, las
ventas de viajes de españoles a
la Comunitat han auraentado un
33,3% respecto al mismo peñodo
del pasado año. Es el mayor incre-
mento de demanda registrado en-

tre todos los destinos nacionales,
es decir, el interés por conocer y
perdeme por la Comunitat ha su-
perado el deseo de bañarse en la
costa de Canarias o bucear en la
historia de Madrid. La demanda de
viajar al archipiélago a~ortunado se
incrdmentó un 23,7% y de visitar la
capital de España un 1~,2%, ambos
porcentajes respecto a los prime-
ros meses de 2005.

Exceltur, patronal poco dada a
hacer elogios, resalta en su último
informe: "La ciudad de Valen~m se
posiciona como un gran reclamo de
la oferta turlstica de la Comunitat,
situándose entre las ciudades más
dinámicas del torksmo urbano es-
pañol. El éxito de las inversiones
realizadas para la revalorizaci6n de
su entorno urbano a través de re-
novación y construcción de equl-
pamient es de ocio y cultura de pri-
mer nivel, unido a la imagen que
le cenfiere ser sede de la próxima
Copa América, se manifiesta en un
incremento de la demanda".

Un 88,9% de clientes de agencias
de viajes españolas solicitan infor-
mación sobre PortAventura, segui-
do por el Parque Warner, con un
porcentaje de del 73,1%. Estos
dos centros de ocio se sitúan muy
por delante en la demanda que la
Ciudad de las Artes y las Cien-
cias (CAC) de Valencia (58,3%)
y Terra Mlticafrerra Natura (Be-
nidorm) (41,5%), según una 
cuesta efectuada por la empresa
Book~gfax y de la que se hace eco
la agencia Europa Preas.

En cuanto al perfil del cliente,
el 96~2% de las agencias de viajes
consuRadas mtda a las familias co-
mo el principal cliente de les pro-
ductos entrada + alojamiento. Nue-
ve de cada diez agencias de viajes
consideran muy útil la comerciali-
zación de estos paquetes a través
de la agencia. Sugieren, además,
que se deberlaincluir en este tipo
de productos los traslados hasta
el hotel y el pague y el transporte
desde la ciudad de origen.

Según la encuesta de Bookin-
gfax, un 33,2% de los agentes de
vi~es espafioles efectúa la reserva
de estos productos a través de la
mayorista Transhotel. En la actua-
lidad, Transvacaciones distribuye
prograráas monográficos de la Ciu-
dad de las Artes y las Ciencias de
Valencia y Terra MItica.Una tlllhlta fet~lm~ in ~n~t de la ciudad./JU/~JO MONZ6
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