
AGUST~ RIVERA
PALMA--- Serán 100.000 perso-
nas las que vean la campafla de
sensibilización por el turismo
que ha puesto en marcha Cort
junto al lobby turístico Exceltur.

La iniciativa, que ya está en
marcha con la colocación de ban-
derolas en las farolas del Paseo
Marítimo de Palma, costará

Cort quiere fomentar la
hospitalidad con los

14.000 euros.
~~Hay que recordar las bonda-

des del turismo», destacó el vice-
presidente de Sol Meliá, Sebas-
tián Escmwer, quien también sub-
rayo que debido a su incidencia
social y medioambiantal, el turis-
mo resultabaun sector <<más posi-
tivo» para fundamentar el desa-
rrollo económico de las Islas.

Escarrer comentÓ que ~<después
de tanto tiempo» de explotación

pero el objetivo del Area de Tuñs-

intensiva de esta índustria en la
mo que capitanea Benn~ssar test-

isla, «se hace más esencial recor- de en convertir a Palma en un des-
dar las bondades que tiene el tu- fino tufistico en si mismo, poten-

rismm;, especialmente teniendo
ciando el turismo cultural y el de

en cuenta que <<ha habido voces
compras.

de atención» sobre el descenso de
La consejera delegada de RIU,

la hospitalidad en,el conjunto de
España y países competidores, co-
mo Turquia, se promoctonan pre-
císameme como destinos que dis-
pensan una gran acogida a los vi-

vis’ñantes con la campana
’Turismo somos todos’

sitanres.
La campaña consta de 150 ban-

"derolas ubicadas en el Paseo Sa-
grera y el Paseo Marítimo, en cas-
tallano y catalán, 20 OPIs (pana-
les varticales luminosos) en cata-
lán, 3.250 pósters en catalán, así
como chapas pín, un display (pan-
cana) que se empleará en actos
públicos del IMTUR, cuñas de ra-
dio e información en la web del
Ayuntamiento de Palma.

Cort y Exceltur se alían para transmitir la
importancia del sector a los residentes ~ Fomento
del Turismo y Sa Nostra respaldan la iniciativa

Carmen Riu, también destacó que
el turismo era cada día mas exi-
gente. ((Es labor de todos conse-
guir su satisfacción. El turismo no
sólo los aviones o los hoteles, sino

el entorno físico, la amabilidad y
la sonrisa de quienes se encuen-
tran con el turisra)~, resaltó Riu:.

El presidente de la Federamon
Hotelera de Mallorca, Pare Cafle-
gas, hizo hincapié en que la cam-
paña no responde a un descenso
de la calidad en la atanción y el
trato a los turistas sino que es un
simple recordatorio de lo que
hay que hacer.

Turismo es cosa de todos fue

puesta enmarcha por Exceltur en
junio del aro pasado y, desde en-
tonces, ha sido lanzada en Madrid
y en Menorca, con el apoyo del
Consell Insular de la isla, para lle-
gar finalmente a Mallorca, donde
pretende extender un mensaje po-
sitivo sobre esta industria y la ne-
cesidad de acoger bien a los visi-
tantes mternacionales.

También participarán en esta
iniciativa el Cabitdo de Tenerife y
el Ayuntamiento de Málaga, se-
gím anunció Zoreda en el encuen-
tro informativo celebrado ayer en
el Casal Solleric de Palma.

En Mallorca, este sector es la
principal actividad económica;
con 8.6 millones de turistas en
2005. de los que 7,2 millones fue-
ron extranjeros y los 1,4 millones
restantes españoles.

El turismo, segaín los datos
aportados por el lobby turístico
Exeelír en la presentación, supo-
ne la creación de 45;000 puestos
de trabajo directos, cifra que al-
canzalos 230:000 si se agregan to-
dos empleados de los servicios re-
lacionados, lo que supone casi el
70% del total de ocupación de Ma-
llorca y cerca del 60% del de todo
el archipíélagu,

Efectos multiplicadores
En la misma línea, el vicepresi-
dente de Exceltur, el mallorquín
José Luis Zoreda, destacó los
efectos mdittplicadores del turis-
mo. Y es que la camPaflaff’urismo
somos todos y es torea de todos,
tiene en cuenta algunos comenta-
rios.de turoperadores como Tho-
mas Cook que en recientes foros
del sector han alertado de la pér-.
dida de hospitalidad del sector, un
valor antes fundamental en Islas y
en España en general.

La mniente de alcalde de Turis-
mo_ Francisca Bennássar, recordó
que Mallorca era una ciudad que
visitaban cada año millones de vi-
sitantes y que al menos todos los
turistas se quedan un día en ella, Pedro CañelIas, Pedro Batle, Francisca Beun~ssar, José Luis Zored¿ Carmen RJu y Sebastián Escarrer, ayer. en Palma. 1 JORDI AVELLA

El Govern ’vende’ Baleares en la República" eCheca, un mercado que crecera est ano un 10%
A.R. República Checa como emisor de

La delegación del Govern que turistas hacia Baleares, especial-

realizará esta semana acciones
mente en invierno.

promocionales en la República
Ayer por la tarde, ya con la

Checa, Hmrgl~ia y Eslovaquía ini- presencia del conseller de Turis-

cia esta tarde su tarea de difustón
mo. Joan Flaquer, se realizará

del destino turístico balear tras una presentación en Praga para

haberse entrevistado con el era- agentes de viajes checos.

bajador español en Praga. Anto-
dio Pedauyé.

Según informó la Conselleria
de Turismo en un comunicado,
los representante runsticos de
las islas, encabezados por el di-
rector del Instituto Balear de Tu-
rismo [liatur}, Ralmundo ?da-

El año pasado viajaron a Ba-
leares desde la República Checa
casi 32.000 turistas y se produjo
un incremento del 6,8% respecto
al 2004, crecimiento que para el
2006 se prevé que se situará en-
tre el 5 y el 10%.

El plan de markefin~ de la Ofi-

bern. se reunieron esta mañana
cina Española de Turismo recoge

en la embajada con Pedauyé.
un total de 53 actividades de pro-

qmen subray6 el potencial de la moción en 2005 en la República

Checa, Estovaquia y Hundña, con
una inversión de 205.000 euros.
En el caso de l~t República Checa
el número de turistas con destino
a España alcanzó la cifra de
214.000 personas, mientras que el

. gasto turístico ascendió a 202 mi-
llones de euros.

En el mercado checo, mes cuar-
tas partes de los turistas ya habían
visitado España alguna vez en los
últimos cinco aros.-El destino
principal en Éspaña es cataluña
con un 54% de cuota, seguido de
Valencia (10,8%) Y Baleares con
un 9.1 ’/o, La estancia media fue de
i0.8 noches, mientras que el gasto
medio por persuna y estancia fue
de 732 euros, con un gasto medio

por persona y día de 67.6 euros.
En cuanto, a los mgTesos, el 32,6%
de los turistas que visitaron Espa-
Sa se encuadra en un nivel de ren-
to media-alta.

En cuanto al motivo principal
del viaje, un 71,7% viajó a España
por motivos de ocio y vacaciones.
De ellos, un 8,7% tuvo como moti-
vo principal de trabajo |a cultura.

Un 20,3 viajó pro motivos de
trabajo y negocios y un 4% viajó
por motivos personales y un 3% lo
hizo por otros motivos. Elmerca-
do checo también es estacional. El
65,3% de los viajes se realizan en
el tercer tñmestre del año. Sólo un
9.1% de los que wajan en avión lo
hace en compañías de bajo coste.

Matas asistirá
al Foro turístico

que organiza
Itosteltur
en Madrid

El presidem del Govern, Jaume
Matas, será uno de los 200 invi-
tados del Foro tuñstico que or-
guniza mañana Hosteltur en el
hotel Meliá princesa de Madrid.

El Foro comenzará con una
conferencia del presidente
mundial de Amadeus José An-
tonio Tazón, quien disertará so-
bre Efectos de Internet y la tec-
nología de la distribución e~ la
industrio turística.

A continuación, habrá un co-
loquio-mesa redonda en la que
se hablará del marketing mñs-
tico español y que será modera-
da por el vicepresidente ejecuti-
vo del [obby turístico Exceltur,
José Luis Zoreda.

Los participantes en el colo-
quio serán la directora general
de España y Portugal de Goo-
gle. Isabel Aguilera; el director
general de márketing de Sol
Meliá, Luis de] Olmo; el direc-
tor general de Nuevos Proyec-
tos del Grupo Marsans, Miguel
Martín y el presidente de Segi-
mr, Carlos Abellá.

también participarán el di-
rector de First Choice onííne,
Joan Vila; el consejero delega-
do de Rumbo, Ignacio Martos y
FernandO Merry del Val, conse-
im’o de Turismo de la Comum-
dad de Madrid.

En el coloquio, patrocinado
por Sol Meliá. Spanair y la
CAM, también está prevlsta la
astsmncia de altos directivos de
los grupos mrísticos.

Baleares exporta
a Chile un sistema

de reservas
por Internet

El Govern y un grupo de em-
presarios chilenos han acorda-
do la implantación en esta re-
gión sudamericana Y en las is-
las de Ibiza y Formantera un
nuevo sistema de reservas ho-
teleras basado en Ávanthotel,
un modelo desarrollado por la
Fundación IBIT.

Así le explicó en un encune-
tro informativo el conseller ba-
lear de Economm, Hacienda e
Innovación, Lluís Ramis de
Ayreflor quien comentó que
en el acuerdo participan a Cá-
mara de Turismo de Viña del
Mar, la Pundación Chile-Eco-
radLatina y la Universidad de
PIaya Ancha.

El conseller indicó que el
nuevo sistema de resei~as,

llamado Iber-Avanthotel, per-
mitirá a los hoteleros inde-
pendientes un coaracxo direc-
to con los operadores turísti-
cos, agencias deviajes y por-
tales de intermediarios, lo
que hasta ahora no era posi-
ble con Avanthotel.

La nueva plataforma in de-
sarrolla la empresa GIT en
colaboración con la Funda-
ción IBIT.
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