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EL VERANO RECALIENTA LA ECONOMIA

Malos tiempos para el turisme
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El sector turistico teme una nueva caida
de la ocupacion hotelera estas vacaciones

Los hoteleros no colgaran este afto el cartel de“complet

. Las reservas de ultima hora y el cambio de preferencias

de los turistas volverdn a lastrar las previsiones del sector, pese que no caeré la llegada de visitantes a Espaia.

ES.MAZO/RTLUCAS. Madid

¢Playa o montafia? La pregunta
ya se ha quedado anticuada.
Los turistas han abandonado
los tradicionales destinos para
desplegar un amplio abanico
de posibilidades para pasar
sus vacaciones: el turismo nu-
ral, las visitas urbanas y las es-
capadas de fin de semana en
casas alquiladas o campings
vuelven a ganar protagonismo
enla campafia veraniega.

Las consecuencias del cam-
bio de costumbres en los turis-
tas no han tardado en legar
los hoteles, tal y como sucedi6
el afio pasade, no podran col-
gar ya el cartel de completo. El
Instituto Nacional de Estadis-
tica (INE) espera que el grado

En julio sélo se
ocuparael 57,6%
de las plazas
hoteleras, frente
al 64.5% de 2004

de ocupacién de habitaciones
alcance s6lo el 57,6% de las
plazas totales en jutio y el
59,3% en agosto. Fstos datos
quedan a mucha distancia de
1a ocupacién alcanzada en los
mismos meses de 2004, cuan-
do julio cerrd con una tasa del
64,6% y agostodel 73.91%, me-

ses en Jos que, ademss, la ocu-
pacién ya habfa registrado cai-
das respecto al afio 2003

Al margen de la reduccién
de la estancia media de los tu-
ristas, esta tendencia se esti
acelerando por la sobreoferta
hotelera y el auge de los esta-
blecimientos no hoteleros.
Desde hace un afio, el sector
viene advirtiendo sobre estos
dos fendmenos que estin dre-
nando los ingresos hoteleros.

Las cifras de Estadistica
cuadran con las del propio sec-
tor, que sabe que a dia de hoy
las previsiones apuntan a que
muchas habitaciones se que-
dardn vacias, Pronésticos que,
sin embargo, luego no tienen

“Cuadrar la caja”

La mayor preocupacion del sector turistico es evitar
la caida de ingresos que se produjo el verano
pasada, cuando los beneficios se redujeron un
221%. Desde el sector se mira con preocupadién la
cultura del turisma barato impulsada por el loom
de las aerolineas de bajo coste, que el ano pasado
provocd que el gasto medio por turista se redujese
un 2,3%. Sin embargo, losingresos crecieron afinal
de atio un déhil 1%, debido a que la mayorilegada
de turistas compensa el efecto de que cada turista
gaste menos. Pero este afio la situadér se puede
agravar por cudpa del propio sector.La guerra de
predios no dedarada se ha agudizado de cara al
verano con grandes ofertasy descuentos.El
secretario general de Turismo, Raimeon Martinez

por qué coincidir con la reali-
dad, yaque enlos tiltimos afios
las reservas de ltima horahan
salvado los decepcionantes
prondsticos.

“Cada vez se reserva con
menos antelacion y se¢ hace to-
do a tltima hora, por lo que o
tienes una bola de cristal o0 es
imposible hacer previsiones,
apunta Fmilio Gallego, secre-
tario general de Federaci6n Es-
pafiola de Hosteleria.

Con estas cautelas, Gallego
solo se atreve a augurar que “el
comportamiento del turismo
serd similar al del pasado vera-
no, quizi con un ligero creci-
miento”. Esa modesta recupe-
racion iria de la mano de los

sectmsemamendranafmldeamudm
prevision hecha publica por Exceltur; a patronal
turistica, difraba &l indremento de los ingresos en el
1,2%, s0ko dos dédmas por encima que en 2004,

turistas nacionales, que “seran
de nuevo los principales clien-
tes”. Mientras, el mercado ale-
man continuari lejos de los
fuertes ritmos de crecimiento
de sus afios dorados, mientras
que las previsiones yainsinian
una desaceleracion de la llega-
da de visitantes britanicos.
Esteban Walther, director de
desarrollo de negocio de la
agencia de visjes online Opo-
La llegada de
visitantes britanicos
atenuard su ritmo

de crecimiento
asta verann

Frafle pidi6 necientemnente al sector que evite la
competenda por predos para no desequilibrar més
$us cuentas predisamente antes del verana, An asi,
la tendenda parece imparable. Tanto es asique
fuentes del sector aseguran que lo primordial ahora
escuadrarfos resultados, que al final del verano
haya en caja més dinero que el afio pasado’La feroz
competendia intema va a dafiar prindipaimente las
cuentas de los hoteles.En o sectorya dan por
descontadoquesepmduclé undescensodelos

do, cree que “el modelo turist-
co esti cambiado debido a las
jomadas laborales més largas,
¢l mayor poder adquisitivo de
los turistas y, sobre tode, en el
hecho de tener que partir las
vacaciones de verano en varios
periodos més cortos”, informa

Miquel Roig desde Londres.

Destinos
En los tltimos meses, la de-
manda extranjera se estd con-
centrando en algunos destinos,
lo que esta facilitando su recu-
peracion desde tasas de creci-
miento negativas. Esa dinimi-
€4 S€ va a mantener este vera-
no “especialmente en Cadiz, la
Costa del Sol (Malaga) y las Is-
las Baleares hacia donde la de-
manda est siendo bastante al-
ta", sefiala Jestis Martinez Mi-
llan, presidente de la Federa-
cién Espafiola de Agencias de
Viajes. La cara opuesta seguird
stendo Canarias, que acumula
ya casi de dos afios con des-
censos en la llegada de turistas
Sin embargo, fuentes del
sector advierten que este vera-
no podria comenzar a flojear
el turismo nacional, bien por ls
gran demanda existente hacia
China u Oriente Medio (las
ventas se han triplicado) o
bien porque “Ia oferta de los
destinos espafioles ya no satis-

fara c1ie nanocidadoc”

Los nuevos gustos
delos turistas

1 Turismo rural

Las casas rurales o los
apartamentos de familiares
ganan cada vez mas terreno
en las preferencias de los
turistas.Todos estos destinos
estan robando clientes a los
tradicionales establecimientos
de playa y montafia y, por lo
tantn. a loc hatelec

11 Escapadas de fin de semana
Los turistas prefieren cortas
escapadas a lugares diversos
que largas estancias en un
mismao destino, Asf, estan de
moda los viajes de fin de
semana,con lo que, por
ejemplo, los camping, también
arrebatan dientes a los hoteles.

1 Turismo urbano

Los visitantes que venian antes
a Madrid lo hacian sélo por
cuestién de negodios. Pero
ahora las grandes capitales
ganan cada vez més turistas
atraldos por las crecientes
ofertas de ocio y
entretenimiento.

Los problemas
del sector

3 Débll demanda europea
£l alto grado de dependencia
de |a llegada de turistas
europeos hace que el sector
sea muy voluble a fas caldas
de demanda comunitaria.

El turismo nacional esta
compensando las cifras

de llegadas, pero no Ia caida
de los ingresos.

0 Sobreoferta

Pese ala caida de fa ocupacion,
cada ano se construyen mds
plazas hoteleras que aceleran
la competendia por precios.
Mientras,las pemoctaciones
enapartamentos y la compra
de sequnda residencia por
extranjeros crecen a gran fitmo.

11 Descenso del gasto

Los turistas que llegan aEspafia
cada vez gastan menos,
especialmente en los destinos
de soly playa.Este afo, los
viajeros franceses estdn
manteniendo el credmiento de
{as llegadas, pero en cambio
son los extranjeros que menos
gastan durante sus estancias,
frente a alemanesy britanicos
que gastan mds en sus visitas,

[ Reinventarse o morir
Muchos destinos se enfrentan
al problema de tener que
reinventarse ante una
demanda cambiante sin un
referente claro.El gasto en
camparias de promocion estd
siendo muy elevado, pero
desde el sector reclaman que se
aborden verdaderos cambios
en la oferta mejorando las
infraestructuras, ef entorno
yla oferta cultural.
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