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La primera linea del g

sustituye a la playa

Las compatiias inmobiliarias han sido atraidas por las posibilidades de negocio que ofrece
el desarrollo de complejos residenciales y turisticos de golf.

Los campos de golf se em-
piezan a convertir en un ele-
mento sustitutivo de la playa.
Al menos en el mercado in-
mobiliario residencial de se-
gunda vivienda.

La escasez de grandes bol-
sas de suelo en primera linea
de la costa que permita a los
promotores desarrollar com-
plejos residenciales turisti-
cos ha favorecido lo que los
expertos del sector denomi-
nan “primera linea del
green”. Ademis, los promo-
tores ven en los proyectos de
golf -0 en los complejos pro-
ximos a un campo- un pro-
ducto atractivo y con valor
para los clientes, sobre todo,
paralos extranjeros.

El desarrollo de los cam-
pos de golf en Espafia se ini-
ci6 en la década de los Go,
con la eclosion del turismo.
Los promotores de campos
intentaban construittos lo
mis cerca posible de la playa,
¥a que era el principal recla-
mo para los turistas, Sin em-
bargo, ahora, cada vez se si-
tian més hacia el interior.

A cierre de 2004, existian
en Espafia 142 campos de golf
con desarrollos inmobilia-
rios. En total existen unos
260 campos, seguin el segun-
do informe sobre la industria
de este deporte en Espafia,

&l afo pasado, los
turistas de golf se
gastaron 964
millones de euros
en Espafa

elaborado por Aymerich
Golf Management, especiali-
zada en la planificacién, de-
sarrollo y gestion de campos
de golf en Esparia y Portugal.
Y esta cifra de desarrollos
ligados al golf parece que se-
guira en ascenso, ya que las
comparifas inmobiliarias co-
nocen el bajo nivel de pene-
tracion del golf entre los es-
pafioles (0,6 por ciento)
frente a la media europea (1,1
por ciento), lo que augura un
incremento de la demanda.

Clientes
Los clientes de los desarro-
Hos ligados al golf no sdlo
provienen de fuera de las
fronteras espaiiolas, sino
que, cada vez mis, los espa-
fioles, jugadores de golf o no,
optan por comprar estas vi-
viendas.

El informe de Aymerich
Golf estima que al afio se
venden unas 90 viviendas
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Laindustria del Green

Turismo ligado al golf

N- de turistas de golf $02.990
Gasto medio diario 140€
Estancla media 75 dlas
N pernoctaciones totales 4.909.967
Gasto total (€) 662.845.545
Gasto en no golf {70%) 463.991.881
€l mercado inmobiliario ligado al golf
Nuevos proyectos de golf anuales 3t
Proyectos goif con inmoabiliario 110
Precio medio vivienda campo de galf (€) 240,000
Viviend didas por campo al aio €0
Total viviendas vendidas afio 9.900
Total venta 2.376 miliones €
Revalorizacién del inmobiliario 830 millones €
Laindustria del golf en Espaia

Inversién en torneos en Espafiaen2003  Eneuns.

£/ Tomeos abiertos yems 211,250,360

s 7.350.640
3.26272

£ Torneos privados
iircuito nacional

<" Greuito Europeo ISIRAINSSNS 12,117 650

Inversién total de tomeos

En euros,

Golf amateur
Golf profesional e detomeos: 27| it weessvr pery
TOTAL; 38 MILLONES DE EUROS.

Ne de torneos:.000 | INEEENERERNN 20.601.000

17.380.372

FUENTE: Aymerich Gelf Management EXPANSION
Comparativa entre EEUU y Espaiia
EEUU Espaiia
} {mill.€) ‘ {miit. «€)
Actividades directas
Explotacién de campos 16.999.3 404
en instalaciones 647922 88
Proveedores de material de golf 4.961,43 4
Media, torneos y asociaciones 372647 44
Total actividades directas 321664 580
Actividades relacionadas
Inmobillario 8.214.32 830"
Turistmo de golf 11.180,2 965
Total actividades relacionadas 19.394,5 1.795
Total 51.560,9 2375

(*) Revalorizacitn frente af importe total del producto inmobiliario que se consider6 en &l afio 1996.

Fuente Aymench Golf

reen

por campo de golf al afio, lo
que supondria la venta de un
total de 9.9c0 inmuebles
anuales.

La consultora estima que
cada vivienda cuenta con
una revalorizacién media de
un 25%, sélo por estar situa-
da en un campo de golf. Asi
que, la cifra del negocio ge-
nerada por dicha revaloriza-
ci6n asciende hasta unos 837
millones de euros.

Orro factor que asegura el
margen de crecimiento de la
industria inmobiliaria es que
cada vez habri mis turistas
que demanden golf para sus
vacaciones, motivados por la
climatologfa y el atractivo tu-
ristico de Espafia, explica el
informe. Ademds, habrd mas
ciudadanos europeos que fi-
jen su residencia habitual o
pasen largos periodos de es-
tancia en Espafia para practi-
car el golf.

Turismo

Segiin este informe, la indus-
tria de golf movi6 el afio pa-
sado en Espafia 2.375 millo-
nes de euros, un 252% mds
que en 1997, cuando generd
674 millones. De esta cifra,
1795 millones correspondie-
ron a actividades relaciona-
das con el green: proyectos
inmobiliarios y turismo.

La revalorizacion

de las viviendas
ubicadas en campos
de goif fue de 837
millones de euros

El golf se est4 convirtien-
do en el gran aliado del turis-
mo espafiol. Segun estima-
ciones de Aymerich Golf, un
turista de golf se gasté una
media de 1201,20 euros y su
estancia media fue de entre

siete y nueve dias; frente aun
turista corriente que se dejé
en Espafia unos Gos,11 euros
y se alojé una estancia media
de entre 5 y 7 dfas, segiin da-
tos de la patronal Exceltur. Y

La industria del golf movié el afio pasado 2.375 millones de euros.
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s1 en Espana existen unos
802.890 turistas de golf en
Espafia, el gasto total ascen-
di6 hasta 964.43 mitlones en
alojamiento, restaurantes y
ocio.

Los promotores inmobi-
liarios también ven en el tu-
rismo de golf un jugosos bo-
cado, por lo que sus desarro-
llos suelen conllevar la cons-
truccién de hoteles, centros
comerciales y ofertas varia-
das de ocio que hagan mas
atractiva atin la oferta.
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