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TURISMO Los anuncios se emitiran durante todo el verano y en toda Espafia

Las empresas prevén hacer del
turismo una prioridad nacional

Las principales compafias del sector se unen para realizar una campana que
“sensibilice” a los espanoles de la importancia de la industria turistica

Por primeravezenla
historia, las principales
empresas del turismo
nacionai se han unido para
lanzar una campana. El
objetivo: concienciar a los
ciudadanos esparoles de la
importancia de este sector.
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» Las principales compatiias del
sector turistico espafiol agrupadas
en torno a la Alianza para la Exce-
lendia Turistica (Exceltur) anun-
ciaron ayer el lanzamiento de una
campafia de promodén conjunta
con el objetivo de elevar el turismo
“al nivel de prioridad nacional”, en
palabras del copresidente del gru-
po Barcel6 y presidente de Excel-
tur, Simon Pedro Barcel6.

Entre las compafiias promoto-
ras de esta “iniciativa pionera” se
encuentran Iberia, Amadeus, Bar-
celd, Sol Melia, Iberostar, Globa-
lia, NH Hoteles, Air Nostrum,
Husa, Trasmediterranea, Riu, Via-
jes El Corte Inglés o Hesperia. “Esta
campafia supone un hito en el sec-
tor turistico espafiol, ya que es la
primera vez que un grupo de em-
presas que compiten abiertamen-
te entre ellas promueven conjun-
tamente una iniciativa de sensibi-

La campaiia, que daré comien-
zo el 1 de julioy se prolongari du-
rante toda la temporada estival, res-
ponde a la necesidad de enfocar
el turismo “desde una visién es-
tratégica méis global y a largo pla-
20", cont el objetivo de que Espa-

Empresas promotoras
Ertre las compafilas promoto-
ras de esta "iniciativa pione-
ra" se encuentran Iberia, Ama-
deus, Barcels, Sol Melid, lbe-
rostar, Globalia, NH Hoteles, Air
Nostrum, Husa, Trasmedite-
rranea, Riu, Viajes Ef Corte In-
glés 0 Hesperia.

importancia econémica
El sector turfstico espafiol mue-
ve anualmente 85.000 millo-
nes de euros, absorbe mds del
12% del empieo y aporta cer-
det 11% al PIB espanol.

fa se convierta “en el primer des-
tina mundial del firierma”

Experiencias integrales. Para
este fin, Exceltur considera im-
prescindible convertir el turismo
en “una cadena de valor que sa-
tisfaga las experiencias integrales
que buscan los 100 millones de tu-
ristas anuales que recibe Espafia
entre nacionales y extranjeros”.
“Los turistas actuales cada vez tie-
nen menos que ver con los de an-
tes, buscan experiencias integrales
y estonos lleva a la necesidad de te-
ner un enfoque mis gicbal y una
estrategia a largo plazo”, sefialé el
copresidente del grupo Barcel6.
El sector turistico espafiol mue-
ve anualmente 85.000 millones de
euros, absorbe mis del 12% del em-
pleoy aporta cerca del 11% al PIB
espafiol. Estas cifras son las que
impulsan a Exceltur a “condendiar
a la sociedad de que el turismo

somos todos”. “La importancia del
turismo, que es lz principal in-
dustria en Espafia, no debe me-
dirse s6lo bajo parimetros econé-
micos, sino también sociales por
su capacidad de cohesién sodial e
integracién de colectivos minori-
tarios”, apunto.

Exceltur estima en 400.000 per-
sonas el potenaial diario de recep-

tores de la campaiia y en 18 mi-

Fwealiue Fl hricmn aferta a tndng ins serdnmms de 12 sociartad c ¢
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llones el total. Para su difusién, la
Alianza para la Excelencia Turis-
tica utilizard los resortes de las en-
presas integradas en su seno, me-
diante la exhibicion de carteles en
los lobbies de los hoteles, escapa-
rates de agencias de viajes 0 mos-
tradores de facturacién, ademis de
la difusién de videos en aviones,
trenesy las habitaciones de los ho-
teles. m
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