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[EROMOCION

Exceltur pone
en marcha una
campana de
concienciacion
B EFE. Madrid

La sociedad espafiola nece-
sita sensibilizarse con Ia
importancia que tiene el
turismo en Espafia, y por
ello la Alianza para la Exce-
lencia Turistica (Exceltur),
presentd ayer una camparia
de “concienciacion social”,
al considerar que “lo impor-
tante no es que el turista
venga, sino que vuelva”.

El presidente de Exceltur,
Pedro Barcel6, destacd, en la
presentacion, que “nuestro
objetivo es potenciar el reco-
nocimiento social hacia un
sector que genera una media
de 85.000 miltones de euros
al afio en Espafia y del que
todos formamos parte, de ahi
que ¢l lema sea: turismo
espafiol somos todos y es
tarea de todos”.

Esta iniciativa aparece
también en funcion de que
“el turismo ha cambiado sus
habitos y ha llegado el
momento de adaptarse para
poder competir con los mer-
cados emergentes que hay a
nuestro alrededor, y pensar
que lo que importa es ofre-
cer al turista buenas opcio-
nes para que regrese a
Espafia de vacaciones”, dijo
el presidente de Exceltur.

La campafia comenzara el -
1 de julio y es una forma de
hacer causa coriin entre las
principales empresas priva-
das del sector para mejorar
la actitud de la sociedad
hacia el sector.
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