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El turismo y la cuarentena

LUIS CALLEJON BLANCO EMPRESARIO TURISTICC

L pasado dia 18 de mayo se
publicé un articule de
quien esto firma titulado
‘El turismo y la LOGSE’
en el que ponia en cuarentena dos
frases lapidarias que el secretario
General de Turismo pronunci en
presencia de nuestro consejero de
Turismo, Comercio y Deporte.

La primera aseguraba mas o
menos que teniamos las aguas y
playas mas limpias y depuradas
del Mediterraneo. Solo con esa afir-
macion demostraba su desconoci-
miento de nuestras costas, porque
si era la primera vez que venia a
Andalucia deberia de haberse
informado antes de nuestros pun-
tos fuertes y nuestros puntos débi-
les. Me preocupé la presunta afe-
nia del consejero, que no le des-
mintio piiblicamente.

En esta primera afirmacion no
ha hecho falta aplicarle 1a cua-
rentena porque solo unos dias des-
pués aparecio en toda la prensa de
Malaga la noticia de que la depu-
racién de las aguas en nuestra Cos-
ta del Sol estara terminada el afio
2008 jQué optimistas!

Lo que verdaderamente rozaba
el insulto en aqueila presentacion
de ‘Sonrie, estds en Andalucia’ fue
cuando afirmé que el plan que se pre-
sentaba era consecuencia de un profun-
do estudio de 230.000 encuestas.

En este caso tampoco ha hecho fahta
aplicarle la cuarentena que anuncié, por-
que una simple investigacion, que cual-
quiera puede hacer, hace saltar por los
aires la figura del secretario general,

Me explico, una de las cosas buenas que
tenermnos en Malaga es la Sociedad de Pla-
nificacion y Desarrollo, SOPDE para los
amigos, que edita trimestralmente dos
publicaciones que son un lujo de infor-
macion y estadisticas de la provincia de
Mailaga, una de ellas, el Observatorio
Turistico y la otra el Turimetro.

De las dos salen la mayor parte de las
conclusiones que la prensa publica, tam-
bién son base para las declaraciones ofi-
ciales, como el Patronato, 1a Diputacion,
etcétera. Pues bien, en todo el afio 2004 e}
Turimetro hizo 4.775 encuestas o entre-
vistas y el Observatorio Turistico 3.084,
es decir, 7.859 entre las dos, con ese name-
ro se han sacado conclusiones y datos
interesantisimos para nuestra primera
industria. Estov seguro que en cualquie-

ra de las siete provincias restantes tam-
bién dispondran de estas u otras publi-
caciones parque dispone de los instru-
mentos y profesionales necesarios para
obtener las estadisticas que ayuden a
conocer lo positivo y negativo dentro del
sector.

Porque creo en los profesionales anda-
luces me apena comprobar co6mo perso-
najes con fino acento, se presentan ante
la primera industria andaluza y la pren-
sa especializada afirmando que desde
Fitur en que se firmo el convenio con la
Consejeria de Turismo para poner tres
millones de euros cada uno hasta el mes
pasado, dos meses y medio han analiza-
do 230.000 encuestas para hacer el plan
de accién en el extranjero bajo el lema
‘Sonrie, estas en Andalucia’ y como resul-
tado del analisis de esas fantasmas
encuestas, hacer la distribucion de gas-
tos en cada pais por el sistema del 'pito,
pito, gorgorito’, posiblemente pensando
que en Andalucia «la mentira, cuando
mas grande es mas creible», sobre todo
si se dice sin acento andaluz.

Pues no senor., el secretario general

esta equivocado, aqui en Anda-
lucia se empieza a valorar el
trabajo serio y responsable mas
que el acento con el que se pre-
sente una propuesta. Realmen-
te no sabria como calificar tode
este paripé que ha montado el
representante de TURESPANA
en la sede del Turismo Anda-
luz, en presencia de nuestro
consejero.

Claro, que si tiramos de heme-
roteca podemos comprender de
alguna forma el silencio anda-
luz. Ei Consejero de Turismo,
Comercio y Deporte en una
entrevista publicada en el Pais
de Andalucia, el pasado 9 de
mayo de 2004, recién nombra-
do en su cargo, explicaba: «No

de acentosr. Aungue parezc
un juego de palabras, cuand
lahora leemos que el Conseje
ha firmado un convenio co
EXCELTUR, empresa asesor
y estudiosa de temas turisticos
len general, pero que paga su.
impuestos en otra autonomia
creo que ha despreciado olim-
picamente, por aquello del
deporte, a las empresas exis-
tentes en Andalucia, con exce-
lentes profesionales y dominando per-
fectamente nuestra autonomia con sus
luces y sombras.

Es posible que estemos ante uno de esos
casos de andaluces que quedan petrifi-
cados cuando su interlocutor se expresa
con acento castellano puro, catalan,
mallorquin o vasco. Sin menospreciar de
ninguna de las maneras a los habitantes
de esas autonomias, que aceptamos como
andaluces cuando se encuentran entre
nosotros, creo que en lo referente a téc-
nica turistica la postura del consejero
puede ser un peligro.

Alguien de su propio partido podria
recordarle otro error histérico, cuando
en la Expo-92, solo hace 13 anos. sus com-
paneros contrataron a otra empresa
mallorquina (CORAL) para otganizar los
paquetes turisticos y control de los hote-
les en Sevilla; también en aquella ocasion
despreciaron a las empresas andaluzas.
Parece que nuestro acento no transmite
confianza a los responsables politicos
andaiuces que, casualmente también lo
tienen, quizas por eso sigamos perdien-
do cuota de mercado internacional.
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