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Exceltur pretende elevar a prioridad nacional el turismo 
con una campaña promocional 
El sector turístico es uno de los pilares económicos de la Comunidad Valenciana, con 
más de 20 millones de visitantes al año, que representa el 11,5% del PIB y el 12,4% del 
empleo de la región, con alrededor de 220.000 trabajadores inscritos 
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Las principales compañías agrupadas en torno al lobby 
Exceltur anunciaron esta semana el lanzamiento de una 
campaña promocional conjunta, para elevar el turismo al nivel 
de prioridad nacional, en palabras del copresidente del grupo 
Barceló, y presidente de Exceltur, Simón Barceló.  
 
El objetivo de la campaña es concienciar a la sociedad 
española del impacto sobre la generación de empleo, la 
cohesión y el bienestar social en España y la necesidad de 
mejorar la competitividad y el disfrute de los atractivos 
turísticos del país.  
 
El turismo es uno de los pilares fundamentales tanto de la 
economía española como de la economía de la Comunidad. El 
sector turístico español mueve anualmente 85.000 millones de 
euros, absorbe más del 12% del empleo y aporta cerca del 11% al PIB español  
 
En la Comunidad representa un 11,5% del Producto Interior Bruto (PIB), y un 12,5% de la 
población ocupada se dedica al turismo.  
 
La campaña que comenzará el 1 de julio y se prolongará durante toda la campaña estival, 
responde a la necesidad de enfocar el turismo desde una visión estratégica más global y largo 
plazo con el objetivo de que España se convierta en el primer destino mundial de turismo.  
 
Para Exceltur, el turismo en España está en una fase de cambio en la que los factores que han 
impulsado su desarrollo durante los últimas décadas ya nos son de por si suficientes para asegurar 
su sostenibilidad en el futuro.  
 
En este sentido, José Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur, indicó que el turismo en 
España tiene que avanzar e en algunos casos redefinir su modelos y estrategias de diferenciación 
que superen la menguante competitvidad que tiene el basarnos en el precio”.  
 
La iniciativa promocional, que recibe el nombre de “Turismo somos todos y es una tarea de 
todos”, brinda la oportunidad de participar a las diferentes comunidades autónomas en la 
realización de un video Zespecífico, ensalzando las características de cada una de las regiones 
interesadas.  
 
Según Zoreda, la originalidad de la campaña radica entre que para asegurar la mayor cobertura y 
difusión inicial “se cuenta con el respaldo del amplio y variado número de instalaciones, soportes 
de comunicación internos y múltiples escaparates de contacto con la sociedad española, aviones, 
trenes, carteles en mostradores de facturación, habitaciones de hotel, agencias”.  
 
Exceltur, Alianza para la Excelencia Turística, es una asociación sino ánimo de lucro, formada por 
los presidentes de 28 de los más relevantes grupos turísticos de subsectores como: el transporte, 
el alojamiento, agencias de viajes, sistemas de gestión de distribución o medios de pago y otros 
servicios.  

 

Principales presidentes de las compañías 
que integran Exceltur entre los que se 
encuentran Joan Gaspar, presidente de 
Grupo Husa, o Amancio López, presidente 
de Hotusa.  
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