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Exceltur lanza una campaiia
para concienciar a los
espainoles de que el turismo
es una prioridad nacional

El Gobierno aprueba hoy, en un Consejo de Ministros
monogréfico, medidas para relanzar los ingresos

Prevé dedicar 35 millones a dinamizar el sector
y modernizar los destinos maduros

J. A. B. COLPISA. MADRID

Las principales empresas del sec-
tor turistico, que absorbe mas del
12% del empleo (1,7 millones de
puestos de trabajo) y representa el
11% del producto interior bruto,
presentaron ayer una campaiia de
publicidad especial, bajo el ampa-
ro de la alianza Exceltur (que repre-
senta a firmas tan conocidas como
Iberia, Sol Melia, Amadeus, NH
Hoteles, Globalia, Barcelé y Trans-
mediterranea, entre otras). Su obje-
tivo es «sensibilizar» a 1as admi-
nistraciones y a los ciudadanos de
que «el turismo espafol somos
todos y es tarea de todos». Esta

Mas
sensibilidad

PILAR MARTINEZ MAL AGA

Exceltur considera prioritario,
ante la revolucién por la que
atraviesa el sector, que todos los
espanoles sean conscientes de la
importancia del turismo y de su
relevancia para el bienestar dia-
rio. También cree necesario
aunar esfuerzos publicos y pri-
vados. El primet paso es esta
campafia, que podran seguir
cada dia 400,000 personas gracias
a los medios de difusion de que
disponen las empresas de Excel-
tur: La iniciativa, la primera en
que las empresas del sector se
ponen de acuerdo para impulsar
el reconocimiento del turismo
como prioridad nacional, cons
ta de un video que transmitiran
las televisiones de los aviones,

accién pionera en el sector pre-
tende concienciar a los espafioles
de que el turismo es una prioridad.

La inijciativa fue calificada por
ellas mismas de «pionera», al unir
con un mismo fin -situar e! turis-
mo como prioridad nacional- a
competidores diarios en el merca-
do. La camparia comenzara el pro-
ximo 1 de julio y se prolongara
durante el verano, para situar a
Esparia como primer destino mun-
dial (ahora ocupa el segundo lugar,
por detras de Francia). Bajo el lema
de que «lo importante no es que el
turista venga, sino que vuelva», se
difundira a través de las propias
compafiias participantes en hote-

barcos y hoteles de las empresas
miembros. Asimismo, cuenta
con un cartel que se exhibird en
todos los puntos de venta de que
disponen estas empresas, tales
como mostradores de las com-
pafiias de transporte, de agen-
cias de viajes y de agencias de
alquiler de vehiculos.

Las razones que aporta esta
alianza para justificar la nece-
sidad de dar prioridad al turis-
mo es que este sector emplea a
1,5 millones de personas, lo que
supone méas del 11% dela pobla- .
cién ocupada en Espafia. Ade- |
mas, méas de 2,5 millones de fami-
lias dependen en Espatia de la
actividad turistica, que repre-
senta el 11,4% del PIB nacional.
Y es que mas de 250.000 empre-
sas se dedican a actividades
turisticas, para que casi 100
millones de personas, entre turis-
tas espafioles y extranjeros, dis-
fruten en Espafia cada afio. ‘

les, aviones, trenes y agencias de
viajes.

Por otra parte, el Consejo de
Ministros dedicara hoy la mayor
parte de su reunitn semanal habi-
tual a analizar la problematica del
turismo en Espaiia, un negocio que
mueve cada ano 85.000 millones de
euros y que, segun las empresas
del sector, se encuentra ante «un
momento decisivo» para determi-
nar cuél serd su futuro econémico
en los proximos aiios. Entre otras
iniciativas dirigidas a relanzar los
ingresos turisticos, estancados des-
de principios de afic —cayeron casi
un punto en el primer trimestre—,
el Gobierno destinara 35 millones
de euros a modernizar los sectores
maduros y a planes para dinami-
zar el ‘producto turistico’, sobre
todo a nivel municipal.

Comunidades

Pero en esta tarea es necesario un
compromiso mayor de las comu-
nidades auténomas, que son las que
tienen transferidas gran parte de
las competencias «en las que el Eje-
cutivo no puede sustituiras», como
recordo ayer en el Senado el minis-
o de Industria, Turismo y Comer-
cio, José Montilla. Lo que si hara
la Adminjstracion central es refor-
zar la coordinacion con aquellas,
a través del Consejo Espariol de
Turismo -cuya regulacién se
aprueba hoy-, en el que también
estaran representados los ayunta-
mientos y otras instituciones pibli-
cas, junto al sector privado.

Otro de los proyectos que apro-
bard el Consejo de Ministros es un
plan anual de promocién exterior,
a través del cual se tratard de refor-
zar la imagen de Espafia como
‘marca’ y publicitar el sello 'Q’ de
calidad para los productos turisti-
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cos nacionales. También se fomen-
tar4 el sol y playa fuera del perio-
do estival (desestacionalizar el lito-
ral mediterraneo), y se diversifi-
cara la oferta (promocion especial
del turismo de naturaleza, interior,
rural, cultural y de negocios).

Infraestructuras

La mejora de las infraestructuras
turisticas también figura en los
planes del Gebierno, para lo cual
se creard un fondo financiero para
1a modernizaci6n de las mismas
(FOMIT), con una dotacién inicial
de 7 millones de euros, destinado
en especial a los destinos turisti-
cos ‘'maduros” del litoral. Otras
iniciativas que serin sometidas a
la reunion ministerial incluvan

Se fomentari el sol
y la playa fuera del
periodo estival y se
diversificar4 la oferta

un proyecto de innovacién tecno-
logica en alojamientos, una cen-
tral de reservas y publicidad a tra-
vés de internet, y una mejora de
la capacitacién laboral de los tra-
bajadores del sector.

Tras consultar con el Ministerio
de Economia y Hacienda, se pre-
sentard asimismo una propuesta
de modificacién de las tablas de
amortizacién de los elementos
patrimoniales del sector turistico,
que se traducird en un menor cos-
te fiscal para sus empresas. Tam-
bién se daré luz verde a un plan glo-
bal de objetivos donde, tras hacer
un anélisis detallado de los intere-
ses de cada mercado emisor, se ofte-
cerd un producto diferenciado ajus-
tado a cada segmento de demanda.
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