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El sector aspira
a que el turista
repita vacaciones
en Espana

Las principales empresas del sector turistico
espanol afirman que el objetivo es conseguir
que el turismo sea una “prioridad nacional”

REDACCION m MADRIC

a sociedad espaiiola necesita
I sensibilizarse con la impor-
cia que tiene el turismo en
Espafia, y porellola Alianza parala
Excelencia Turistica {Exceltur) pre-
sentb ayer una campafa de “con-
cienciacién social”, al considerar
que “lo importante no es que el tu-
rista venga, sino que vuelva”, Esta
“iniciativa pionera”, liderada por
empresas come [beria, Amadeus,
Barcel6, Sol Meli4, Iberostar, Glo-
balia, NH Hoteles, Air Nostrum,
Husa, Trasmediterrinea, Riu, Via-
jes ElCorte Inglés o Hesperia, tiene
como objetivo elevar el turismo “al
nivel de prioridad nacional”.

El presidente de Exceltur, Pedro
Barcelé, destacé en el acto de pre-
sentacion que el objetivo “es po-
tenciare] reconocimientosocial ha-
ciaunsectorquegenera unamedia
de 85.000 millones de euros al afio
en Espafia, y del que todos forma-

detalle E

Barceld: “Esun hito
en el sector turistico”

El presidente de Exceltur, Pe-
dro Barceld, subrayd que "es
un hito en el sector turistico, ya
que os la primera vez que un
grupo de empresas pfivadas
realiza una Iniciativa como
esta”, aungque reconocid que
no se encuentra cerrada Ufil-
camente a los 27 miembros
gue componen la Alianza para
la Exceloncia Turistica, sino gue
“también se abre a otras em-
presas vy a la Administracion®,

mos parte, de ahiqueellemadela
campafia sea Turismo sormos to-
dos y es tarea de todos”. Esta ini-
ciativa aparece también en funcién
deque “elturisrmohacambiadosus
habitosy hallegadoel momentode
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Las playas se mantienen como el principal atractivo de Espafia.

adaptarse para podercompetircon  las actitudes y la prioridad que
losmercadosemergentesquehay  debe existir en la sociedad hacia
a nuestro alrededor, y pensar que  nuestro sector, que al fin y al cabo
lo que importa es es de todos™.
ofrecer al turista g o campafavaa La campaila se
buenas opciones . difundiri a través
para que regrese a tmv,és f’e un mensaje deun mensajeau-
Esparia devacacio- audiovisual que diovisual que exhi-
ne’, dijo el presi- @xhibe el logotipode  birs el logotipo de
dentede Exceltuc  “Turismo somos todos  Turismo somos
Para Barcel6, y estarea de todos’ todos y es tarea de

esta campafia es .

“una forma de ha-

cer causa comfin entre las prind-
pales empresas privadas del sec-
tor para meiorar de cara al futuro

todos. La inten-
cién es que se ini-
cie el 1 de julio, y las previsiones
apuntanaquesea vista pormasde
18 millones de huristas. m
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