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DIARI INDEFENDENT, CATALS, COMARCAL | DEMOCRATIC

Les principals
empreses
turistiques Hlancen
una campanya
conjunta de
conscienciacio

® Madrid. Les principals
companyies del sector”
turistic espanyol agru-
pades cn cl lobby Ex-
celtrur van anunciar
ahirelllangamentd’una
campanya de promocid
conjunta de «conscien-
ciacié social» que vol
elevar el turisme «al ni-
vell de prioritat nacio-
nal», segons va cxplicar
el president d'Exceltur,
Pedro Barcelé. En Pac-
te de presentacio, cf
tamb¢ copresident del
grup Barceld va expli-
car quc¢ aquesta cam-
panya «suposa una fita
en el scctor turistic cs-
panyol ja quc és la pri-
mera vegada que un
grilp d’cmpreses que
| competeixen oberta-
ment entre elles pro-
moucn conjuntament
una iniciativa de sensi-
bilitzacid ciutadana».
Entrc les companyies
promotores d’aquesta
iniciativa hi ha lberia,
Amadeus, Barceld, Sol
Melia, Iberostar, Glo-
balia, NH Hotcles, Air
Nostrum, Husa, Tras-
maediterrdnea, Riu,
Viajes El Corte Inglés
i Hesperia.

Barcelé va explicar
‘que l'objectin d’Excel-
tur és «potenciar el re-
coneixement social cap
a un sector que genera
una mitjana de 85.000
milions d’curos a 'any»
a I'Estal cspanyol. El
president del lobby va
afegir-hi que aquesta
campanya €s «una ma-
nera de fer causa co-
muna enire les princi-
pals empreses privades
del sector per millorar
.amb vistes al futur les
actituds i la prioritat
que ha d'existir en la
societat cap al sectors.

Lacampanya, que §’i-
niciard el proxim’ 1 de
juliol, t& com a missatge
«Turisme som tots 1 és
feina de tots» i s'espera
(ue sigui vista per més
cle 18 milions de turis-
tes. / AGENCIES
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