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TURISMO

" JORGE ZORRILLA

Los presidentes y méaximos ejecutivos de las mayores empresas turisticas espaiiolas arro-
paron con su presencia la presentacion de esta pionera campana.

Los empresarios espaiioles
se unen para promocionar
las bondades del sector

Pretenden elevar el turismo a “prioridad nacional”

L. LACAVE

Madrid. Las principales em-
presas turisticas esparfiolas
que integran el lobby Excel-
tur presentaron ayer uma
campafia de promociéon con-
junta con el fin de para con-
cienciar a la sociedad espa-
fiola de que “el turismo es
una prioridad nacional que
hay que cuidar al maximo
entre todos"”.

El presidente de Exceltur
y copresidente de Barcelo
Corporacion Empresarial,
Simén Pedro Barceld, desta-
cO que “esta iniciativa supo-
ne un hito en el sector turisti-
co espafiol, ya que es la pri-
mera vez que un grupo de
empresas privadas que com-
piten abiertamente entre
ellas promueven conjunta-
mente una iniciativa de sen-
sibilizacion cindadana para
difundir principios esencia-
les que les unen a todos y del
mayor interés para la propia
sociedad espafiola, en tornoa
una accidn tradicionalmente
mas asociada a los sectores
puiblicos”.

De hecho, la iniciativa pri-
vada ha venido a llenar una
de las principales lagunas de
la Administracién, como es

la promocion del sector en
Espafia. Por este mismo mo-
tivo, Exceltur abre sus puer-
tas a cualquier institucion
plblica o privada que desee
adherirse a esta iniciativa,
Asimismo, los principales
miembros de Exceltur insis-
tenenlanecesidad deirdela
mano, sector piiblico y priva-
do, para atajar los principa-
les problemas de que adolece
el sector v hacer frente co-
mun a la creciente compe-
tencia que ejercen los distin-
tos paises del arco del medi-
terrdneo, “Es necesaric que
los ciudadanos, €l sector pri-
vado y las administraciones
pablicas atinen esfuerzos pa-
ra cuidar el turisme y lograr
que afronte los retos a los
que seenfrentan”, apuntan.
Ademés, los empresarios

+ pretenden perseguir un claro

objetivo, que Espaiia se con-
vierta “en el primer destino
mundial del turismo”.

Para ello, tal y como sefia-
16 Simén Pedro Barcels, “lo
importante no es que el turis-
ta venga, sino que vuelva”.
Ademaés, “nuestro objetivo
es potenciar el reconocimien-
to social hacia un sector que
genera una media de 85.000

millones de euros al afio en
Espafia, y del que todos for-
mamos parte, de ahi que el
lema de la campaiia sea Tu-
rismo espariol somos todos y
es tarea de todos”, seialé el
presidente de la alianza tu-
ristica Exceltur.

Entre las compaiiias pro-
metoras de esta “iniciativa
pionera” se encuentran Ibe-
ria, Amadeus, Barcelo, Sol
Melii, Iberostar, Globalia,
NH Hoteles, Air Nostrum,
Husa, Renfe, Hoteles Playa,
Trasmediterranea, Riu, Via-
jes El Corte Inglés o Hespe-
ria. Cada una de estas com-
pailias hara llegar a Jos ciu-
dadanos, a través de distin-
tos soportes, 12 importancia
que tiene el sector en el pais
que, entre otres aspectos, su-
pone el 11,5% de todo el Pro-
ducto Interior Bruto espatfiol
y mas de 2,5 millones de fa-
milias dependen hoy de este
sector.

Exceltur estima en 400.000
personas el potencial diario
—mas de 18 millones de im-
pactos al mes— de receptores
de la campafia, que comenza-
ra el 1 de julio para coincidir
de lleno con la temporada es-
tival.
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