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Exceltur:lo importante no es que el turista venga sino que vuelva
 
Madrid, 16 jun (EFECOM).- La sociedad española necesita sensibilizarse con la 
importancia que tiene el turismo en España, y por ello la Alianza para la Excelencia 
Turística (Exceltur), ha presentado hoy una campaña de "concienciación social", al 
considerar que "lo importante no es que el turista venga, sino que vuelva".   
 
EFE 
16/06/2005 (13:01h.)  

El presidente de Exceltur, Pedro Barceló, destacó en el acto de presentación que "nuestro objetivo 
es potenciar el reconocimiento social hacia un sector que genera una media de 85.000 millones de 
euros al año en España, y del que todos formamos parte, de ahí que el lema de la campaña sea 
'turismo español somos todos y es tarea de todos'". 

Esta iniciativa aparece también en función de que "el turismo ha cambiado sus hábitos y ha 
llegado el momento de adaptarse para poder competir con los mercados emergentes que hay a 
nuestro alrededor, y pensar que lo que importa es ofrecer al turista buenas opciones para que 
regrese a España de vacaciones", dijo el presidente de Exceltur. 

Para Barceló, esta campaña que comienza el uno de julio, es "una forma de hacer causa común 
entre las principales empresas privadas del sector para mejorar de cara al futuro las actitudes y la 
prioridad que debe existir en la sociedad hacia nuestro sector, que al fin y al cabo es de todos". 

El futuro del turismo depende, a juicio del presidente de Exceltur, "no sólo de los que trabajamos 
en el sector, sino de una visión más amplia por parte del conjunto de la sociedad, que debe 
concienciar a todos los españoles de que el turismo tiene un gran impacto en la generación de 
empleo, la cohesión y el bienestar social". 

"Es un hito en el sector turístico, ya que es la primera vez que un grupo de empresas privadas 
realiza una iniciativa como esta", declaró Barceló, aunque reconoció que no se encuentra cerrada 
únicamente a los 27 miembros que componen Exceltur, sino que "también se abre a otras 
empresas y a la Administración". 

La campaña va a través de un mensaje audiovisual que exhibe el logotipo de "Turismo somos 
todos y es tarea de todos", se iniciará el uno de julio y se espera que sea vista por más de 18 
millones de turistas. EFECOM 
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