0.JD.:

289322
E.G.M.: 1387000

EL=MUND

DEL STGLO VEINTIUNO

Fecha:  17/06/2005
Seccion: ECONOMIA

Paginas. 41

El Gobierno crea un nuevo fondo para
relanzar las zonas turisticas de Espaiia

C. SEGOVIA /J. T. DELGADO
MADRID.- E]l Consejo de Minis-
tros aprobard hoy la creacion de
los llamados el Fondo de Moderni-
zacién de Infraestructuras Turisti-
cas (FOMIT) en una sesi6h mono-
grifica para intentar paliar el es-
tancamiento de la que es ain la
primera industria de Espafia: el tu-
rismo.

Segiin pudo saber ayer este dia-
rio, este nuevo fondo forma parte
de las medidas que el ministro de
Industria, Turismo y Comercio, Jo-
sé Montilla, espera que apruebe
hoy el Gobierno. E} FOMIT estara
destinado a la mejora de monu-
mentos y zonas turisticas «con la
condicién de que los ayuntamien-
tos presenten proyectos con la
complicidad del sector privadon,
segun fuentes del Ministerio. «<Ha
habido ya demasiados ejemplos,
de ayuntamientos que adecentan
plazas mayores 0 monumentos sin
que el dueno del hotel del area mo-
dernice su fachada o, al contrario,
hosteleros que hacen inversiones
sin que la corporacién municipal
habilite jardines en torno a una zo-
na monumental. Eso debe acabar,
explicaron.

Montilla ha arrancado al Minis-
terio de Hacienda una dotacion es-
te afo del FOMIT de 107 millones
de euros , «que se van a multiplicar
por bastante a lo largo de la legis-
latura», aseguraron en el Departa-
mento.

Montilla intenta que el Consejo
de hoy apruebe otras medidas que,
aunque resulten manifiestamente
insuficientes para el sector, mues-
tren que el Gobierno se toma en
serio que el turismo representa el
11,2% del Producto Interior Brutp
Espaiiol y que, sin embargo, gasta
y pernocta cada vez menos en Es-
pana. Es la primera vez que un Go-
bierno espanol dedica una sesién
al turtsmo. El presidente, José Luis
Redriguez Zapatero, no participa-
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» Promeciéa Exterler. E! Gobierno
plantea una campafia de promo-
cion para relanzar el nlimero de vi:
sitantes desde 31 mercados exte-
riores que se consideran «madu-
ros». Y se hara con objetives cuan-
tificables, de modo que habrd el
compromiso de, por ejemplo, or-
ganizar en un plazo definido la vi-
sita de miles de profesionales de

agencias de viajes extranjeras. «Y
adaptando el mensaje al lugar, no
se puede vender lo mismo en Ham-
burgo que en Munich», segan las
fuentes consultadas.

Segin afirmé ayer Montilla en
el Senado, uno de los ejes serd re-
calcar por qué Espaiia es diferen-
te, resaltando «una manera propia
de vivir y sentir la vida, la cercania
cultural y la riqueza de la diversi-
dad». Sevenderd la marca Esparia
en cooperacion con las comunida-
des auténomas, que mantienen li-
bertad para hacer campafias pro-
pias y diferenciadas en el exterior.

> Més range a Turespafia. Amparo
Fermnandez, la directora de Tures-
paiia, el organismo piiblico de pro-
mocion de turismo, tiene el proble-
ma de que su rango es de subdirec-
tora general del Ministerio, lo que
le resta capacidad de interlocucién
no sélo en el exterior, sino ante
consejeros de Turismo autonémi-
cos. Hoy seré ascendida a directo-
ra general. Se cambiardn también
los estatutos de Turespaia para
que tenga mas competencias.

> Consejo Espakiol de Tarisme. EI
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Gobierno regularé el nuevo Conse-
jo Espaiiol de Turismo que estard
formado por 55 miembros, de los
que sélo cuatro pertenecerdn al
Gobierno central. Las comunida-
des auténomas y el sector turistico
coparén el grueso de los puestos,
aunque Montilla se reservara el
nombramiento de nueve expertos
de la economia espafiola no liga-
dos al turismo. «La razdn es que es
un sector demasiado importante
para dejarlo s6lo en manos turisti-
cas».

El Consejo Espaiiol de Turismo
debera aportar prospectiva para
garantizar la viabilidad de la in-
dustria en los préximos 15 afos.

» Dinamizacién. Como comple-
mento al FOMIT, el Consejo de Mi-
nistros tiene previsto aprobar 21
planes de dinamizacién para ayu-
dar a otros tantos municipios a
mejorar sus productos turisticos,
como puede ser la creacién de ofi-
cinas de informacién al visitante o
1a edicidn de folletos.

Montilla asegur6 ayer también
en el Senado que el Gobierno rati-
ficard en breve el Cédigo Etico
Mundial para Turismo.
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Somos todos y es tarea de todos.

Concha Garcla Campoy, que presta su voz al video promoclonal, con una parte importante de la direccidn de la asoclacién turistica Exceftur, Ivﬁrmmlwuommma

El Ejecutivo
primara Ia calidad
sobre la cantidad
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Para combatir los cambios es-
tructuraies del sector, el Go-
bierno reorientard la politica tu-
ristica hacia la calidad. Lo ex-
plicé ayer en el Senado el mi-
nistro del ramo, José Montilla,
quien adelanté las primeras
pinceladas de la bateria de me-
didas que aprueba hoy el Con-
sejo de Ministros.

Las nuevas tecnologias y el
€éxito de las aerolineas de bajo
coste han modificado los hébi-
tos de consumo de! turista, Y
los cambios han repercutido de
forma negativa en la industria
espanola. Por ejemplo, cada vez
son més los usuarios que esqui-
van a los touroperadores a tra-
vés de Internet y contratan di-
rectamente su vuelo o su hotel.

A ello hay que afiadir el auge
de otros paises competidores.
«Se observa una ralentizacion
del crecimiento, influido por la
aparicién de nuevos destinos
competidores con el sol y playa,
y por la menor renta disponible
en los paises emisores de turis-
tas hacia Espana», explico
Montilla.

Ahora toca, por tanto, mo-
dernizar los destinos maduros y
mejorar la calidad de la oferta
en coordinacién con la empresa
privada. Eso si, no todo es malo
en el sector del que viven 1,7
millones de personas y que
aporta un 11% del Producto In-
terior Bruto (PIB) espafiol.

Montilla destacé ayer que en
el periodo enero-abril se ha su-
perado por primera vez la ba-
rrera de los 13 millones de visi-
tantes (entraron 13,6 millo-
nes). También record6 que en
determinadas zonas de la Pe-
ninsula y -sobre todo- en las
islas se han construido miles
de viviendas, ocupadas hoy por
los extranjeros que vienen a
pasar largas temporadas vaca-
cionales a Espafa. «Esos tam-
bién son ingresos del sector tu-
ristico», puntualizé el minist-o
en el Senado.

La apuesta por la calidad
permitird que Espana deje de
ser un destino sélo de sol y pla-
ya. Para ello, recordé Montilla,
es necesario desarrollar una
«oferta complementaria».

C.S.

MADRID.~ El sector turfstico priva-
do espafiol anunci6 ayer el lanza-
miento de una campaiia de promo-
cién intemna del turismo en Espaiia
para «concienciar a la sociedad de
todo el Estado de la importancia de
esta industria. El presidente de Ex-
celtur, la asociacién empresariaf tu-
ristica, Simén Pedro Barceld, expli-
©6 ayer que es la primera vez que el
sector privado lanza upa campafia
que, por sus caracteristicas, suele ha-
cer la Administracién.

¢Por qué no la hace el Ministerio
de Industria, Turismo y Comercio?
«Serfa invadir competencias de las
comunidades auténomas, el Gobier-
no puede hacer promocion en el ex-
terior, pero en el interior es una com-

El sector privado lanza una campaia
de promocion en lugar del Ministerio

El Departamento no actiia dentro del pais «para no invadir competencias»

- ferida,
fuentes del Departamento que dirige
José Montilla.

Seg(n esta argumentacion, en Es-
pafia se puede promover con publici-
dad Ia visita a Catalunia, el Pais Vas-
co o Andalucia, pero no una global
para todo €l territorio. «<Es necesario,
porque el turismo es una prioridad
nacional que hay que cuidar al méaxi-

mo entre todos», dijo ayer Barceld,
que se declaré abierto a colaborar en
|a campaifia, si no con la Administra-
ci6n Central, sf al menos algunas au-
ton6micas.

Los dirigentes de los principales
grupos turisticos del pais respalda-
ron ayer a Barcelé en la presentacitn
de la campafia. Esta consistiré en el
uso de los medios de los socios (car-

teles en agencias de viajes, videos en
los avicnes o en los hoteles, etc) de
modo que ef vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, José Luis Zoreda, esti-
mé que 400.000 ciudadanos diarios
recibirdn los mensajes a partir del 1
de julio.

Los empresarios creen que la acti-
tud de los espanoles es fundamental
para mantener el negocio en una

época en que el Caribe o el otro lado
del Mediterraneo ofrece destinos
més baratos que el propio territorio
nacional. «Espana debe recobrar el
embrujo, volver a cautivar», afirmé
Zoreda. Y, para ello, la campania pe-
dira simpatia a los ciudadanos y
comprension a laimportancia de que
lleguen cada vez mas turistas.
Segiin Zoreda, no es que se haya
captado un enfriamiento de la socie-
dad espanola con el turismo, sino
que han aparecido noticias en los 1il-
timos afos en la prensa internacio-
nal sobre que, en determinadas zo-
nas, se puede haber dado la impre-
sion de fatiga ciudadana con los visi-
tantes extranjeros. «Turisme so-
mos todos y es tarea de todos», es el
eslogan de la campaiia de Exceltur.
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