
 
 

17 de junio de 2005 
 

Exceltur lanza una campaña para concienciar a los 
españoles de que el turismo es una prioridad nacional 
El Gobierno aprueba hoy, en un Consejo de Ministros monográfico, medidas para 
relanzar los ingresos Prevé dedicar 35 millones a dinamizar el sector y modernizar los 
destinos maduros 
J. A. B./COLPISA. MADRID 
Las principales empresas del sector turístico, que absorbe más 
del 12% del empleo (1,7 millones de puestos de trabajo) y 
representa el 11% del producto interior bruto, presentaron 
ayer una campaña de publicidad especial, bajo el amparo de la 
alianza Exceltur (que representa a firmas tan conocidas como 
Iberia, Sol Meliá, Amadeus, NH Hoteles, Globalia, Barceló y 
Transmediterranea, entre otras). Su objetivo es «sensibilizar» 
a las administraciones y a los ciudadanos de que «el turismo 
español somos todos y es tarea de todos». Esta acción pionera 
en el sector pretende concienciar a los españoles de que el 
turismo es una prioridad. 
 
La iniciativa fue calificada por ellas mismas de «pionera», al 
unir con un mismo fin -situar el turismo como prioridad 
nacional- a competidores diarios en el mercado. La campaña 
comenzará el próximo 1 de julio y se prolongará durante el 
verano, para situar a España como primer destino mundial 
(ahora ocupa el segundo lugar, por detrás de Francia). Bajo el 
lema de que «lo importante no es que el turista venga, sino que vuelva», se difundirá a través de 
las propias compañías participantes en hoteles, aviones, trenes y agencias de viajes. 
 
Por otra parte, el Consejo de Ministros dedicará hoy la mayor parte de su reunión semanal 
habitual a analizar la problemática del turismo en España, un negocio que mueve cada año 85.000 
millones de euros y que, según las empresas del sector, se encuentra ante «un momento 
decisivo» para determinar cuál será su futuro económico en los próximos años. Entre otras 
iniciativas dirigidas a relanzar los ingresos turísticos, estancados desde principios de año -cayeron 
casi un punto en el primer trimestre-, el Gobierno destinará 35 millones de euros a modernizar los 
sectores maduros y a planes para dinamizar el 'producto turístico', sobre todo a nivel municipal. 
 
Comunidades 
 
Pero en esta tarea es necesario un compromiso mayor de las comunidades autónomas, que son 
las que tienen transferidas gran parte de las competencias «en las que el Ejecutivo no puede 
sustituirlas», como recordó ayer en el Senado el ministro de Industria, Turismo y Comercio, José 
Montilla. Lo que sí hará la Administración central es reforzar la coordinación con aquellas, a través 
del Consejo Español de Turismo -cuya regulación se aprueba hoy-, en el que también estarán 
representados los ayuntamientos y otras instituciones públicas, junto al sector privado. 
 
Otro de los proyectos que aprobará el Consejo de Ministros es un plan anual de promoción 
exterior, a través del cual se tratará de reforzar la imagen de España como 'marca' y publicitar el 
sello 'Q' de calidad para los productos turísticos nacionales. También se fomentará el sol y playa 
fuera del período estival (desestacionalizar el litoral mediterráneo), y se diversificará la oferta 
(promoción especial del turismo de naturaleza, interior, rural, cultural y de negocios). 
 
Infraestructuras 
 
La mejora de las infraestructuras turísticas también figura en los planes del Gobierno, para lo cual 
se creará un fondo financiero para la modernización de las mismas (FOMIT), con una dotación 
inicial de 7 millones de euros, destinado en especial a los destinos turísticos 'maduros'' del litoral. 
Otras iniciativas que serán sometidas a la reunión ministerial incluyen un proyecto de innovación 
tecnológica en alojamientos, una central de reservas y publicidad a través de internet, y una 
mejora de la capacitación laboral de los trabajadores del sector.  
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Tras consultar con el Ministerio de Economía y Hacienda, se presentará asimismo una propuesta 
de modificación de las tablas de amortización de los elementos patrimoniales del sector turístico, 
que se traducirá en un menor coste fiscal para sus empresas. También se dará luz verde a un plan 
global de objetivos donde, tras hacer un análisis detallado de los intereses de cada mercado 
emisor, se ofrecerá un producto diferenciado ajustado a cada segmento de demanda. 
 




