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Exceltur hará una campaña para que los españoles
reconozcan el hecho turístico  

 
MARIO MORALES. PALMA. 
 
La organización empresarial turística Exceltur 
iniciará el próximo 1º de julio una campaña de 
concienciación, para que todos los españoles 
reconozcan la importancia del turismo para 
nuestro país y tomen conciencia de la necesidad 
de dar una buena imagen a los visitantes, para 
que no sólo vengan de vacaciones a los destinos 
turísticos nacionales sino que repitan su viaje.  
La campaña fue presentada ayer por el 
presidente de Exceltur, el mallorquín Simón 
Pedro Barceló, en un acto celebrado en Madrid, en el que participaron otros destacados 
empresarios del sector. Tal el caso del vicepresidente de Sol Meliá, Sebastián Escarrer, 
el vicepresidente de la cadena ibicenca Fiesta, Antonio Matutes, el presidente de 
Globalia, Juan José Hidalgo, el presidente de Hotusa, Amancio López, etc. El lema de la
campaña es "Turismo somos todos y es tarea de todos", y este mensaje formará parte de
los carteles que se colocarán en agencias de viajes, hoteles, aviones y folletos de 
compañías turísticas durante todo el verano.  
Barceló dijo que "esta iniciativa supone un hito en el sector turístico español, ya que es 
la primera vez que un grupo de empresas que compiten entre ellas promueven 
conjuntamente una iniciativa de sensibilización ciudadana para difundir principios 
esenciales que les unen a todos, y del mayor interés para la propia sociedad española, 
en torno a una acción tradicionalmente más asociada a los sectores públicos".  
Los directivos de Exceltur comentaron que 2,5 millones de familias dependen de esta 
industria en España.  
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