0.JD.: 18291

E.G.M.: 173000

Fecha  09/06/2005
Seccion: ECONOMIA
Paginas: 42 |jyn.05.032

Canarias, pionera en la puesta en
marcha de la cuenta Impactur

MEL DiA/EFE, S/C de Tenerife

El presidente del Gobierno de
Canarias, Adan Martin, destacé
ayer que, “por primera vez”, Cana-
rias “cuenta con un instrumento
importantisimo para conocer y
aumentar la competitividad del que
es el principal impulsor de nues-
tra economia”, como es la Cuenta
de Impacto Econémico del
Turismo Impactur, convirtiéndose
en pionera a nivel nacional en su
puesta en marcha. La presentacion
de la publicacion del documento
conto también con la presencia del
consejero de Turismo, Manuel

Fajardo Feo, y el presidente de
Fycaltur QimAn Padra Rarveeld

Dichoe informe, que ya fue avan-
zado el pasado marzo en ¢l Parla-
mento regional por el entonces
consejero regional José Juan
Herrera Veldzquez, pone de mani-
fiesto que en 2003 el turismo
supuso el 32,6% del Producto Inte-
rior Bruto (PIB) de Canarias,
donde genera ¢l 37,3% del empleo,
equivalente a unos 288.000 pues-
tos de trabajo, y el 90,9% de las
exportaciones de servicios.

E! informe agrega que este sec-
tor representa para et Archipiélago
el 21,2% de la inversion regional
total, unos 1.462 millones de
euros. Ademds, ¢l sector turistico
canario alcanza el 12,7% del gasto
plblico, unos 898 millones de

euros, asi como el 32,6% de los
impuestos ligados a produccion,
algo mas de 1.000 millones.

Martin destaco la importancia de
estos datos porque sirven para
comparar el impacto del sector
turistico canario con ¢l de otros
paises, ademds de ser una herra-
mienta para establecer estrate-
gias.

En el mismo sentido se pro-
nuncié el consejero de Turismo del
Gobiemo de Canarias, Manuel
Fajardo, que sefialé que el estudio
sirve para orientar y facilitar la
torna de decisiones tanto de poli-
tica turistica como empresartal.

Simén Pedro Barceld apunté la
necesidad de disponer de un marco

El presidente Addan Martin, ayer, en ia presentacion de la
publicacidn a medios vy agentes piblicos y privados del sector./ C. LAURITSEN

asi como de las administraciones.

Asimismo, abog6 por una mayor
diversificacion de lineas de pro-
ducto y de segmentacion de mer-
cados y clientes.

estratégico para diez afios, con-
sensuado con los agentes piiblicos
y privados del sector turistico cana-
rio, y pidi6 la méxima implicacién
de los subsectores empresariales,
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