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La economia espaiola empieza a mostrar

Nubarrones

Los indicadores econdmicos siguen mostrando que la
economia espariola avanza. Pero, frente a este
triunfalismo, no faltan las voces que advierten de que la
situacion se estd degradando y hacen falta soluciones.

na y Carlos tardaron diez ho-
ras en llegar de Madrid a su
apartamento de Almufiécar
para pasar el puente de ma-
yo. Informitico él, ejecutiva de marketing
ella, no se podian creer lo que vefan: co-
las de decenas de kilémetros. “Hace afios
que no sufriamos un atasco como éste”.
Y tenfan razon. Dias después, la DGT
afirmaba que los viajes del puente con
origen o destino en Madrid habfan au-
mentado este afio un 12%.

Ante tal despliegue de capacidad de
gasto, no extrana que Jesiis Martinez
Milldn, responsable de la Federacién Es-
panola de Agencias de Viajes (FEAAV)
se muestre optimista. “No he oido nadie
del sector hacer un solo vaticinio negati-
vo sobre el afio que nos espera. Estamos
en fase de crecimiento y vamos a mas”.

Pero en otros sectores no lo ven tan
claro. Juan Estringana, de CE Consulting
Empresarial, subraya que “el sistema de
franquicias sigue fuerte pero la gente se
lo piensa mds antes de invertir. Hay te-
mor al futuro”, Igual opina José Luis
Alonso, director de marketing de ADL
Computers. “No hay crisis, pero no nota-
mos la misma alegria que antes y los
clientes empiezan a contenerse”.

Hasta el mismo vicepresidente | §3
econémico del Gobierno, Pedro

Solbes, muestra su preocupacién

ante esta sensacion de que el escena- |
rio sigue siendo bueno, pero que se

atisban nubarrones que nos pueden 3

aguar la fiesta. El débil avance la pro-
ductividad supone para él una de esas
sefiales de alarma y hace que “nuestras
perspectivas de crecimiento a largo plazo
no sean demasiado sélidas”.

¢Ralentizacién
alavista?

A juzgar por las cifras publicadas estos
dias, que darfan la razén a los optimistas,
se dirfa que estamos en un buen mo-
mento. Los indicadores de marzo y abril
no podian ser mejores. El PIB espaiiol no
solo se mantuvo inmune a las amenazas
sino que hasta mejoré un punto, desde el
2,7% interanual del cuarto trimestre de
2004 al 2,8% del primero de este afio.

O la espectacular cifra del paro, que
bajé en abril, por tercer mes consecutivo,
con la mayor intensidad de los tiltimos
anos (30.627 parados menos).

O el fuerte incremento de la deuda
hipotecaria, que subi6 en febrero un 24%
con respecto al mismo mes de 2004, lo

que invali-
darfa las opiniones -
de que la vivienda se estd desacelemndn

Pero, a la mayoria de fuentes consulta-
das no le ilusionan estas cifras. Aducen
que o se contradicen o se ven neutraliza-
das por otras, muy preocupantes y atin
mM4s numerosas.

Si las matriculaciones de turismos cre-
cieron el 6,6% en abril, no es menos cier-
to que habian caido el 0,7% en febrero y
el 3,6% en marzo, lo que contrasta con el
22,4% y el 28,1% de aumento en los mis-
mos meses de 2004.

Tampoco hay que echar en saco roto
el hecho de que el fuerte aumento de
pernoctaciones en hoteles en marzo
coincidié con que Semana Santa cay6 en
ese mes. Por contra, en enero y »



Web1
Cuadro de texto
JUN.05.011


0.JD.: 66136
E.G.M.: 239000

Emprendedores

Fecha

Paginas. 26-31

Cuadro de mando de la economia espanola ®
[ 27 28 \
|

PIB (a precios constantes)

Consumo hogares

Consumo de produccion
industrial (filtrado)

Tasa de paro
(sobre poblacion activa)

IPC

Exportaciones de bienes
(en valor)

Importaciones de bienes
(en valor)

ELfe
L

2003 2008

T T

27 | 27 | 26

2,6

| 34 36| 35| 35 :
2k 34 | 36|35 35 3,?‘
1 I

12 114 109 107 106 102 |

18 A

a°4ri | 1%t | 2°tn | 3PN

il I
T g5 | 146144 (134

4 1ri

| 2005
17t

urante los préximos me-

ses, la economia espa-
fiola tendra que sortear las
siguientes dificultades.

Economia mundial

Los paises mas desarrollados
han experimentado una des-
aceleracion de su actividad.
EE UU pasd del 5% en el pri-
mer trimestre de 2004, al
3,9%en el cuartoy al 3,1%
en el primero de 2005. Algo
similar ha pasado en Japon.
También China podré crecer
menos. Y esto afecta al dina-
mismo de nuestra economia.

Economia europea
Especialmente significativo
para nosotros es el paron en
la economia europea. En esta
zona, ef freno tuvo lugar el
segundo semestre de 2004 y
este afio e espera un creci-
miento de entre el 1 yel
1,5%. Con esta prevision sera
dificil recuperar las exporta-

ciones, y si el consumo inter-
no se ralentiza, podria afectar
ala produccion y el empleo.

Alemania

La situacion alemana, cerca
de la recesion, preocupa mu-
cho. Con cinco millones de
parados, su economia crecit
el 0,6% en el cuarto trimes-
tre. Y los analistas han baja-
do la prevision de crecimien-
to del 1,5 al 0,85% para 2005.

Precios del petréleo
La subida del crudo es uno
de los motivos que ha acaba-
do con la actual recupera-
cion. En septiembre de 2001,
el precio del barril rondaba
los 25 dolares. 2004 se inicié
con un precio por debajo de
los 30 ddlares y en marzo de
este ano superd los 57. Esta
espiral de subidas coincidio
con la recuperacion mundial,
lo que no resultd un buen

maridaje. Espaiia, al estar en

=+ LOS PELIGROS QUE NOS ACECHAN

¢l euro, compensé parcial-
mente la subida pero ha
sufrido un repunte de los
precios industriales (del 5,2%
afinal de 2004 al 49 en el
primero del 2005). Y la situa-
cion podria agravarse si el
petr6leo sigue escalando.

Inflacion

El precio del crudo ha provo-
cado tensiones inflacionistas
en EE UU, lo que ha acelera-
do la subida de tipas por par-
te de la Reserva Federal, que
los elevo (al 3%) por octava
vez desde junio del 2004, La
inflacién espafiola es del
3,3% frente al 2% de media
europea, y este diferencial
supone un peligro al estar
restando capacidad competi-
tiva a nuestros productos.

Déficits de EE UU

Existe preocupacion por las
consecuencias de los déficits
presupuestario y por cuenta

corriente de EE UU. Se cree
que han provocado la actual
depreciaci6n del dolar y po-
drian hundirlo atin mas. En
£se £aso, es casi Seguro que
la FED intensificaria su politi-
ca de subida de tipos y que
el euro quedaria en niveles
imposibles, con el logico per-
juicio para la competitividad
de los productos europeos.

Tipos de interés

Es otro de los grandes peli-
gros. De momento, el BCE ha
dejado su tipo en el 2%. Pero
otra subida del petroleo, el
repunte de las tensiones in-
flacionistas y el agravamien-
to de los déficits en Alema-
nia, Francia o Italia podrian
obligar al banco a subirlo. Y
esto acabaria por pasar fac-
tura a las familias espafiolas
(dado su fuerte endeuda-
miento —el 17,56% en 2004-)
y el consumo Se resentirfa.

Exportacién

Nuestro pais ha acumulado
un fuerte déficit comercial,
ya que mientras las importa-
ciones de bienes no han
dejado de subir (13,4% el pri-
mer trimestre) las exporta-
ciones son casi nulas (3,7%).
Estas dificultades empiezan
a pasar factura a muchos
sectores y han generado un
déficit que crece de forma
galopante (37% en 2004).

Turismo

La ralentizacion en la llegada
de turistas a Espana, y en los
gastos que hacen aqui, esté
perjudicando el déficit por
cuenta corriente espanol. Lo
mas grave, sin embargo, es
que esta desaceleracion
amenaza con poner en gra-
ves dificultades a centenares
de empresas del sectory ala
creacion de empleo.
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nadie dispuesto a echar
cohetes por la situacion eco-
nomica en el amplio mundo
del consumo y del comercio
al por menor. Al revés, las
quejas son la tonica.
Por ejemplo, en restaura-
cion, una de las partidas de
gasto mas populares entre
los espafioles, “la situacion
esta muy floja y notamos
una falta de alegria en el
gasto que empieza a preocu-
parnos”, apunta José Luis
Guerra, adjunto a la presi-
dencia de la FEHR (Federa-

| pesimismo agobia tam-

bién a los vendedores de
de informatica y electronica
de consumo. Todos los infor-
mes de IDC coinciden en que
este afo habra una desace-
leracion de las ventas, una
situacion que José Luis Alon-
so, director de marketing de
ADL, expresa en los siguien-
tes términos: “No hay crisis,
pero se nota muy poca ale-
gria en el consumo”.

Con datos en la mano

Alonso trabaja con sus pro-
pias cifras, que no son para
pegar saltos. “Hemos notado

La mayoria de sectores empieza a notar un

Informatica y elect

T )

cion Espanola de Hosteleria
¥ Restauracion).

Una lenta caida
Guerra, que representa a un
sector con 300.000 estable-
cimientos (la tasa por habi-
tante mas alta de Europa)
matiza que “no se trata tanto
de una crisis drastica como
de un lento declinar que no-
tamos desde hace meses”,
Segun parece, no es que los
clientes hayan optado por
dejar de frecuentar restau-
rantes y bares sino que
ahora miran y remiran los

precios. “Las facturaciones
se estancan y la gente en
vez de tomar gambas opta
por los mejillones”,

Una situacion que en su opi-
nién no presagia nada bue-
no. "Sabemos por experien-
cia que la restauracion es el
primer sector en verse afec-
tado por la crisis pues se
trata de consumos prescindi-
bles”. Y lo més preocupante
para Guerra es que en
menos de dos anos hemos
pasado de hablar de recupe-
racion a entrar en una nueva
fase de descenso del ciclo.

una bajada clara en las ven-
tas de este trimestre a parti-
culares”. ;A que se debe?
“Sin duda a los recortes de
precios en los articulos,
sobre todo en pantallas y
televisores, pero sobre todo
a una menor predisposicion
al gasto de los consumido-
res”, contesta el ejecutivo.
Segtin datos de ADL, que no
s0lo vende sino que también
produce PCs y otros apara-
tos, Io que va de ano no tie-
nen nada que ver con el afio
pasado. “La situacion esta
afectando incluso a las gran-

ronica de co

des superficies. Nos piden
5.000 ordenadores y luego
solo pueden vender tres
mil”. En su opinion todos se
preparaban para un boom
que no se ha hecho realidad.
“Estamos cosechando estos
resuitados, cuando estamos
mejor posicionados que
nunca, con mas tiendas y
mas productos”. Ni siquiera
los nuevos reproductores de
MP3 han logrado salvarles.
“Funcionaron bien en Navi-
dades, pero ahora esta claro
que los consumidores han
optado por reducir su gasto”.

nsumo &
3les salvan

menor entusiasmo en los consumidores

» febrero crecieron casi la mitad que
en el mismo periodo de 2004.

También en vivienda y consumo, los
dos grandes puntales del crecimiento,
el lobo de la desaceleracion empieza a
mostrar sus orejas. La cifra de hipote-
cas constituidas aumento este mes de
enero un 11,9%, por debajo del 13,1%
de enero de 2004. También en el con-
sumo, la desaceleracién estd ahf. Las
ventas al por menor aumentaron este

ano a tasas muy inferiores a las del pasa-
do afio. Mientras que en enero y febrero
de 2004 crecieron, segun el INE, el 4,3% y
5,5%, en los dos mismos meses de este
ano lo hicieron sélo el 0,7% y 1,3%.

Y se podria seguir con mas ejemplos.
Desde la produccién industrial a la inver-
sién publicitaria (que este afio podria
crecer un 3,3% frente al 5,7% de subida
de 2004) o, mds preocupante, el descen-
so en marzo de un 9,2% en el nimero de

empresas creadas que, para el primer
trimestre, situa la caida en el 1,5%.

El parén, por tanto, parece incuestio-
nable. “No cabe duda de que estamos
asistiendo a un cierta desaceleracion. Lo
que no podemos vaticinar es cual serd su
profundidad y cudnto durard”, apunta
Domingo Garcfa Coto, director de Estu-
dios de la Bolsa.

“De momento seguimos en unas pau-
tas muy similares a las del aiio pasado”,
explica Gregorio Izquierdo, del Instituto
de Estudios Econdmicos. “Ahora bien,
hay una serie de amenazas y desajustes
que se estdn agravando al tiempo »»
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% Franquicias

Mas temor a invertir

a franquicia, la gran espe-
anza de los que quieren

cambiar de profesion, pasa
por un momento de “cierta
indecision”, segun Juan Es-
tringana, de CE Consulting
Empresarial, una consultora
que opera como franquicia.
“El sector sigue fuerte, si-
guen apareciendo muchas
ensefas y abriendose nego-
Cios nuevos, pero se nota
una cierta ralentizacion de
proyectos, que ya no salen
con la facilidad de antes. La
gente se lo piensa mas”.
De modo que, en su opinion,
sera dificil que se puedan
alcanzar este afio los magni-
ficos resultados del 2004, un
gjercicio en el que se crea-
ron casi 6.000 nuevos nego-
cios de franquicia, con un
incremento del 11,4% sobre
el ano anterior: "Pese a que
el consumo sigue bien, hay

demasiados imponderables
en el ambiente y la gente
tiene mas miedo a lanzarse”.

Factores economicos
;Qué imponderables? “Pues,
factores como los tipos de
interés, el impacto del petro-
leo, la reforma fiscal o el
mercado de la vivienda. Y
como afectara todo esto al
consumo, la inversion, el cre-
dito o el empleo? Pues no lo
sabemos”. Pero lo cierto es
que todos estos elementos,
que inciden en el animo de
los consumidores, son aun
mas importantes para un
posible inversor en franqui-
Cla, cuya apuesta por una
ensena le puede costar va-
rias decenas de millones de
las antiguas pesetas. "Tienes
Que estar muy Seguro no so-
lo de que vas a hacer caja si-
no de que podras pagar tus

deudas”, dice Estringana
Ademas, en CE Consulting
Empresarial no ocultan que
la ralentizacion en el consu-
mo aconseja prudencia. “Por
gjemplo, en estos momentos
N0 aconsejamos inversiones
en restauracion, excepto si
puedes hacerte con un valor
seguro como Rodilla o McDo-
nald's, ya que suponen inver-
siones altisimas y estan suje
tas a procesos de seleccion
muy rigurosos”, Estringana
tampoca aconseja INVersio-
nes en agencias inmobilia-
rias: “Han sido un buen ne-
gocio, crecieron muy rapido
y facturaron mucho, pero
ahora el mercado empieza a
pararse, ya no se ve tanta
carteleria. Hay menos com-
pradores y los vendedores, al
escuchar que los precios de
los pisos pueden caer, tam-
bién se retienen”
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Los inversores
buscan consuelo en

la Bolsa ante la
bajada del ladrillo

» que empieza a generalizarse entre
las familias una sensaci6n de preocupa-
cién por el medio plazo”. Pero tampoco
Izquierdo se presta a hacer vaticinios
para los préximos meses. “Todo depen-
de de cdmo evolucionen factores como
la economia mundial, el precio del petr6-
leo, los tipos, y de como actue el Gobier-
no para afrontar todos estos riegos”.

De lo que no cabe duda es que las nu-
merosas incertidumbres que han venido
emergiendo en los tiltimos meses empie-
zan a mermar seriamente la confianza de
empresarios y consumidores. Cada vez
mads prudentes y cautelosos pues como
reza el dicho: “Guarda pan para mayo y
lena para abril, que no sabes el tiempo
que ha de venir”.

Fernando Barciela

& Automovil

T

& Vivienda

i
Y

uillermo Chicote, de la Asocia-
Gcién de Promotores y Cons-
tructores de Espafia (APCE) y José
Luis Estevas-Guilmain, de la Socie-
dad de Tasacion, se muestran de
acuerdo en dos puntos fundamen-
tales: que el mercado de la vivien-
da se estd ralentizando y que los
precios han empezado a moderar-
e y van a moderarse atin mas.
Segun Chicote, “que los precios
estén empezando a moderarse,
en un mercado cuyo suelo no esta
liberalizado y es escaso, es la
prueba de que se esta reduciendo
la compra”. Para Estevas-Guilmain
“es indudable que estamos ante
¢l comienzo de un cambio de ten-
dencia”. Ambos profesionales
insisten en que los precios han
empezado a moderarse incluso
desde 2004. "Segun el estudio
2004 de la Sociedad de Tasacion,
los precios no han subido mas
que un 12,5% el ano pasado. No
entiendo de donde saca Vivienda
que han subido el 15,7%". Chicote
opina igual. "Puede que haya subi-
do un 17% y hasta un 20% en
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algun sitio, pero de media no creo
que haya aumentado mas de un
12%". Y ambos apuestan que este
ano acabara con incrementos del
10% o inferiores.

¢Liberalizacion?

Seglin Estevas-Guilmain, “las razo-

nes para el frenazo son la menor
confianza en el crecimiento del
empleo y el que buena parte de la
demanda esté ya satisfecha. Ade-
mas muchos inversores que se
fueron de la Bolsa entre 2000 y
2003 estan regresando a los par-
qués. Por (ltimo, el alto precio de
los pisos deja fuera a amplias ca-
pas de la poblacion”. La tnica for-
ma, coinciden los dos, de evitar
una debacle seria liberar el suelo
para acercar los precios a las fa-
milias de menores ingresos.
Chicote sentencia: “El mercado se
va a frenar porque sin liberaliza-
cion no hay competencia, y sin
ella no habra precios mas bajos ni
més oferta. Estamos muy preocu-
pados por el porvenir del sector
en los proximos trimestres”.

n Anfac, la patronal de fabri-
cantes de coches, no saben
con que carta quedarse, la alegre
0 Ia triste, Pues, si las ventas de
turismos han batido un récord de
crecimiento en abril (un 6,6% de
aumento), la produccion y las ex-
portaciones han superado cuotas
también historicas, pero en lo
negativo. La produccion bajé un
17,31% en marzo. Y las exporta-
ciones un 11,83%.

El automavil se convierte asi en
simbolo de la extrafia situacion
de nuestra economia, marcada
por un consumo interno atn ro-
busto y unas exportaciones mas y
mas golpeadas. De momento, en
Anfac prevén que “este afio se fa-
briguen 2,7 millones de vehiculos,
300.000 menos que en 2004". Y
estan “muy preocupados” con la
situacion aungue argumentan
que “no se debe a la falta de
competitividad de nuestra indus-

tria sino a la mala situacion de los
mercados europeos donde envia-
mos ocho de cada diez coches
producidos”. Los mercados ale-
man, italiano e inglés arrastran
este afio caidas del 1,9%, 5,7%y
7,2%, respectivamente.

Peligro para el empleo

Lo peor es que, de no corregirse
el problema exportador, podre-
mos asistir a una avalancha de
expedientes de regulacion de em-
pleo. Y esta crisis, se sumara a la
de otros sectores, como el textil.
¢Quedan motivos para la alegria?
“El hecho de que los comprado-
res hayan adqurido tantos coches
en abril demuestra que no hay
ralentizacion y que siguen con-
fiando en el futuro de la econo-
mia y del empleo. Hay que tener
en cuenta que el 70% de los auto-
moviles adquiridos son financia-
dos”, dicen desde la patronal de
fabricantes de automéviles.
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Turismo espanol

Se vende todo

as empresas turisticas que se
edican prioritariamente al

comprador espanol, las agencias
de viajes, los mayoristas locales,
las companias aéreas que enla-
zan Espana con los destinos favo-
ritos, los hoteles situados en des-
tinos interiores o en la costa mas
frecuentada por esparioles estan
de enhorabuena. Segun parece,
seguimos sin cortarnos a la hora
de gastar en vacaciones. En esto
si que no hay crisis.
“No estamos viendo contraccion
en el gasto turistico de los espa-
fioles. El afio pasado se crecio el
5% 0 6% y este ano va a ser igual
o ligeramente superior”, comenta
JesUs Martinez Millan, de la Fede-
racion Espanola de Agencias de
Viajes (FEAAV). Su optimismo se
basa en hechos concretos, "en el
puente de mayo, se vendio préc-
ticamente todo, y la venta antici-
pada de ofertas, estd yendo inclu-
S0 mejor que en anos anteriores”.
Ni siquiera el precio del crudo pa-
rece que vaya a afectar, segun
Martinez Millan, un escenario tan
excelente. “Algunas companias
han subido ligeramente sus tari-
fas para adecuarse a 10s NUEVOS

precios del crudo, pero son co-
rrecciones minimas”. En su opi-
nion, el peso del combustible en
los costes del transporte aéreo
no supera el 15%. Y esto, que
puede ser significativo en un me-
ro viaje de negocios, pierde im-
portancia en el marco de un pa-
fuete turistico, donde al coste
del billete hay que afiadir el hotel,
las excursiones, los traslados...
“Al final, el peso del crudo no
supera el 7%. Y aunque lo subie-
ran al doble, nadie dejaria de via-
jar por pagar 30 0 40 euros mas”.
Claro que no todos lo ven del
mismo modo, especialmente los
sectores mas expuestos al turis-
mo extranjero que llega a Espana.

Elinforme de Exceltur para el pri-
mer trimestre es bastante pesi-
mista y destaca “un tono de leve
desaceleracion en los niveles de
demanda de viajes extranjeros
hacia Espana”. Esto ha provoca-
do, segun esta organizacion, una
caida "en los niveles de confianza
empresarial”. También los hotele-
ros se muestran negativos. Fren-
te al 34% que dicen haber
aumentado sus ventas, un 52%
afirma haberlas reducido.
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