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TURISMO ® EXCELTUR CONSIDERA QUE LA MEDIDA BENEFICIARIA AL SECTOR DE LA CONSTRUCCION

Canellas defiende

la conversion de
hoteles en viviendas
para evitar quiebras

UGT considera que se pone la politica urbanistica
“al servicio particular de los empresarios”

N. TOGORES. Pulma.

El presidente de la Federacion Ho-
telera de Mallorca, Pere Caficllas,
defendio ayer la transformacién de
determinados hoteles obsoletos de
la isla en viviendas como “una sali-
da mds digna que cerrar y declarar-
se en quiebra”. Bl plan territorial de
la isla prevé inicialmente esta posi-
bilidad para las dreas de reconver-
sién territorial, aunque deja en ma-
nos de cada ayuntamiento que en su
planificacién amplie o aplique limi-
taciones a esta potestad.

Los hoteleros solicitaron esta
medida después de constatar que
“sobran plazas y faltan viviendas”,
dijo Cafiellas, quien afiadié que el
objetivo que se persigue es el de fa-
cilitar la salida del mercado a los
empresarios que asi 1o deseen —te-
niendo en cuenta la actual situacién
de “crisis™— evitando que ello Jes re-
sulte “gravoso”. “No queremos nin-
gln privilegio o ventaja”, manifesté
el presidente de los hoteleros, que
recalco que si las empresas no gene-
ran beneficios y no son rentables
acaban cerrando, situacién nada de-
seable para “empleados, sindicatos,
acreedores y bancos”. De ahf la ne-
cesidad de plantear alternativas, co-
mo la reconversi6n de plazas en vi-
viendas, lo que considera “una sali-
da mds digna que cerrar y
declararse en quiebra”, Ello permi-
tirfa, a su juicio, garantizar la liqui-
dacién de los trabajadores, que es-
tos se beneficiasen del subsidio de
desempleo y pudiesen buscar un
nuevo puesto.

> informe

Por su parte, ¢l presidente de la
patronal Exceltur y el copresidente
del grupo Barcel6, Simén Pedro
Barceld, manifesté ayer que, en su
opinién, 1a reconversién de hoteles
en viviendas puede resultar una sa-
lida alternativa para el sector de la
construccién, a la vez que puede
contribuir a recortar el exceso de
plazas hoteleras existente en el mer-
cado y, asi, generar un valor afiadi-
do para la economia balear. No obs-
tante recalc que si se opta por esta
via “se debe ser consciente” de que
miles de familias viven de su traba-
jo en hoteles y podrian verse afecta-
das de forma importante.

Protestas sindicales

De hecho, las criticas han sido in-
mediatas. “UGT valora el acuerdo
al que han llegado el Consell de
Mallorca, el Govern y la Federacién
de Hosteleria a espaldas de los tra-
bajadores como una ruptura unilate-
ral del didlogo social de incalcula-
bles consecuencias y como una me-
dida socialmente intolerable que, de
lievarse a cabo, comprometerd gra-
vemente la paz social en el sector”,
sefial ayer el sindicato en una nota.
En ésta afiade que la iniciativa pone
la politica urbanistica “al servicio
particular de los empresarios de la
hostelerfa para que puedan especu-
lar con hoteles obsoletos en los que
invirtieron lo minimo y tienen
amortizados mds de cien veces, sin
contar con los intereses de los traba-
Jjadores afectados™.
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Cansados del hotel tradicional

‘Quaderns Gadeso’ analiza los nuevos gustos de los turistas

N. T. Palma.

El uso del hotel como lugar de alojamiento habitual
disminuye paulatinamente, incluso en temporada
alta. Ello estd motivado, en parte, por un cierto can-
sancio respecto al producto convencional de esta-
blecimiento ligado al sol y playa, por las nuevas
formas de contratacién, asi como por la aparicién
de las compatifas de bajo coste. Asi se recoge en la
edicién de julio de Quaderns Gadeso, en la que se
analizan las nuevas tendencias y gustos de los turis-
tas que visitan las islas.

Poco a poco, recoge la publicacién, van ganan-
do protagonismo formas alternativas de alojamien-
to “mds o menos legales o ilegales”. Asi, en verano
del afio pasado, el 55,3% de los turistas optaron por
instalarse en un hotel; el 17,4% eligié ¢l aparta-
mento turfstico y el 13,8% se alojé en un apartho-
tel. Sin embargo, un importante volumen de perso-
nas encontraron otras vias: el 5,8% pas6 sus vaca-
ciones en casa de amigos, el el 3,5% en una
vivienda de su propiedad y ¢l 3% en una de alqui-
ler. Esta nueva tendencia va ligada a la modifica-
ci6n en los métodos de contratacién de los viajes.
Si bien los paquetes vacacionales comercializados
a través de agencia dominan en temporada alta, la
venta por internet acapara ya un relevante 16,8%
de visitantes. En temporada baja, es la venta a tra-

vés de la web, estrechamente asociada a las compa-
fifas de bajo coste, la que acapara ¢l grueso de los
viajeros, con un 44, 2% del total. Cabe destacar que
casi un 5% de personas llega a las islas en verano
sin ningidn tipo de reserva.

Por otro lado, la publicacién, que analiza datos
procedentes de una investigacidn realizada por ios
profesores Antoni Sastre y Margalida Payeras, de la
Universitat de les IHes Balears, pone de relieve el
elevado grado de repeticion de los clientes que ve-
ranean en las islas, especialmente en temporada ba-
ja. Mientras que el 25% de los turistas que acude a
la isla en verano la ha visitado ya mds de cuatro ve-
ces, este porcentaje alcanza el 48% en primavera e
mvierno. “Sin duda, dado el grado importante de fi-
delidad, es 16gico que los repetidores busquen for-
mas mds auténomas de contratacion, asé como po-
sibles alternativas al alojamiento hotelero”, analiza
la revista. Por 1o que se refiere a los activos de Ba-
lears que actiian como gancho para los turistas, Ga-
deso recalca que en verano los principales son la
meteorologia y las playas, mientras que en tempo-
rada baja, el clima es la principal motivacién. Los
precios en uno y otro caso se sittian en tercer pues-
to. Dada la imposibilidad de competir en esta mate-
ria con otros destinos, se apuesta por aportar mayor
“valor afiadido”. El gasto es mayor en verano.
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