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Gadeso recomienda que Baleares debe reconvertir su oferta por 
el auge de otros destinos turísticos  

Un estudio publicado en Cuadernos Gadeso sobre nuevos destinos turísticos emergentes 
considera que Baleares ha de buscar 'aspectos diferenciales orientados a segmentos de demanda 
específica' y a 'pensar en una reconversión seria de nuestro producto' ante el auge que 
experimentan Turquía, Croacia y Bulgaria  

 
PALMA  

EFE.- Un estudio publicado en Cuadernos Gadeso sobre nuevos destinos turísticos emergentes 
considera que Baleares ha de buscar "aspectos diferenciales orientados a segmentos de demanda 
específica" y a "pensar en una reconversión seria de nuestro producto" ante el auge que experimentan 
Turquía, Croacia y Bulgaria.  

El informe, publicado en el boletín de junio, asegura que, según datos de Exceltur, el pasado año Bulgaria 
recibió a casi 14 millones de turistas, un 5,3 por ciento más que en 2002; Croacia, 7,4 millones, cifra un 
6,7 superior a la del ejercicio anterior; mientras que Bulgaria, con 4 millones, creció un 17,9 por ciento.  

El estudio también analiza el comportamiento de los mercados alemán y británicos, principales emisores 
hacia Baleares, en relación a estos países.  

Así, la llegada de turistas alemanes a Turquía bajó un 5,1 por ciento en 2003, pero subió en Croacia (4,7 
por ciento) y Bulgaria (11,2 por ciento), mientras que la de británicos creció en los tres, en concreto un 4,3 
por ciento en Turquía, un 15,4 por ciento en Croacia y un 40,3 por ciento en Bulgaria.  

Para los autores de este estudio, las cifras expuestas demuestran que los flujos turísticos en estos 
destinos vuelven a abrirse una vez superados conflictos como las guerras en la antigua Yugoslavia y los 
movimientos fundamentalistas, circunstancias en las que Baleares pudo haber tenido visitantes "de 
prestado" de estos destinos.  

También advierten de que la elección de los turistas hacia estos lugares ya no se basan sólo en el precio, 
sino en la "comprobación de unos destinos menos masificados, unos equipamientos más amplios, unos 
entornos más cuidados...".  

El estudio considera que Baleares ya no puede competir ni en precios ni ofreciendo sólo sol y playa, por lo 
que "tenderemos que buscar y encontrar otros aspectos diferenciales orientados a segmentos de 
demanda específica. Y *por qué no?, comenzar a pensar en una reconversión seria de nuestro producto".  
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