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Dyrecto gestiona 24 proyectos
hoteleros en Andalucia

1la comunidad
andaluza tiene
planificados 276
establecimientos
turisticos en las
ocha provindas
hasta 2007

RODRIGO PONCE DE LEON

u Dyrecto, consultora especializa-
da en laobtencién de financiacién
(préstamos y subvenciones) para
grandes proyectos inmobiliarios,
estd colaborando en la planifica-
cién de 24 nuevos establecimien-
tos hoteleros en Andalucfa, que
tendrédn su apertura al piiblico
antes de 2007. Andalucfa se ha
convertido en una de la zonas con
mayor dinamismo turistico de Es-
pafia. Hasta 2007, hay ya 276 pro-
yectos hoteleros puestos en mar-
chaen las ocho provincias andalu-

zas, segin Dyrecto.

ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS PREVISTOS EN ANDALUCIA 2004-2007

2004 2005 2006 2007

Almeria 9 1.8%2 11 1.989 131 - =
Cadiz 21 2747 20 3.019 16 2130 2 480
Cordoba 6 438 4 325 6 373 1 147
Granada 9 1251 15 2212 8 1115 1 300
Hueiva 10 2300 5 1232 5 454 2 486 :
Jaén e 3195 ; S =
Malaga 47 7.033 31 3410 21 341 5 503
.Sevilla 7 467 8 811 126 1 8
_Fuente: Dyrecto.

“Canarias y Baleares van a da,con33; Huelva, con 22; Alme- PROVINCIAS

tener un crecimiento cero, la ciu-
dad de Valencia, con la celebra-
cién de la Copa América, y Ma-
drid, si obtiene lis Olimpiadas, s
van a tener bastante movimiento,
pero Andalucfa es la comunidad
euya oferta hotelera es la que
mds va a crecer en los préximos
afios”, segiin explica Ana Marfa
Camps, consultora de Dyrecto.
Madlaga es la provincia que mds
establecimientos tiene planifica-
dos hasta 2007, 104 hoteles, un
37,6 por ciento de todos los pro-
yectados en Andalucia. Le sigue
Cddiz, con 59 complejos; Grana-

ria, con 21; Sevilla, con 17; Cérdo-
ba, con 17; y finalmente, Jaén,
con sélo tres hoteles.

La experiencia de esta consul-
tora en la bisqueda de financia-
cién para inversiones hoteleras
le ha permitido descubrir nuevas
tendencias en el sector. “A la
hora de disefiar los hoteles se
busca la diferencia conla compe-
tencia, cada establecimiento
tiene que ser distinto y se busca
un valor afadido en cada hotel.
Primero fue el negocio de los spa
y todo lo que tiene que ver con el
turismo de la salud. Ahora, que

Mdlaga es la provincia
que tiene mds hoteles
planificados hasta
2007: 104, un 37,6 por
ciento del total andaluz

ha aumentado la profesionaliza-
cién del sector, se pone en el
mercado una oferta con servi-
cios adicionales para nifios, tu-
rismo de aventura, excursiones y

ocio...”, comenta Camps.

A pesar de que Camps sefiala

que el sector turistico ha aumen-
tado considerablemente su pro-
fesionalizacién, también admite
que “hay inversores que montan
hoteles sin tener mucha idea de
gestidn y -sélo han tenido en
cuenta la supuesta rentabilidad
de los establecimientos. Aunque
los estandares de calidad han su-
bido mucho, todavia se presen-
tan proyectos deficientes que
pueden contaminar la imagen
ruristica de una zona".

ible sobresatura-

zién del sector, como ha denun-
riado la asociacién de empresas

uristicas, Exceltur, la consultora
e Dyrecto sefiala que “si se con-
sigue que la oferta sea muy dife-
renciada y de calidad no tiene
Jue producirse una saturacién
:n el mercado hotelero”.

Los responsables de Dyrecto
1seguran que sus clientes turfsti-
cos representan el 30 por ciento
de la facturacién del sector y que
uno de cada cuatro proyectos tu-
risticos subvencionados en Espa-
fla ha sido gestionado por esta
consultora. La consultora ha ges-
tionado ya mas de 180 proyectos
de inversién hotelera y de golf.
“De las diez primeras cadenas
hoteleras espafiolas, ocho han
confiado en nuestros servicios,
porque conseguimos un resulta-
do superior enun 12 por ciento a
la media del sector”, sefialan.
Dyrecto recibe un porcentaje de *
la subvencién conseguida, que
no han querido desvelar, en caso
de tener éxito.
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