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CORDOBA REGISTRA UN BUEN COMIENZO DEL AÑO TURISTICO , SEGUN EL 
ULTIMO INFORME DE EXCELTUR. 

El empleo turístico y la 
rentabilidad de los hoteles 
cordobeses suben un 6,3% 
El ingreso medio por habitación se situó en 36,2 eu ros entre enero y 
abril.Aunque los precios bajan, hay más ganancia, s alvo para los de 
tres estrellas. 

09/06/2011 M. OLMO  

El barómetro de Exceltur atribuye a Córdoba un incremento del 6,3% tanto en el 
empleo del sector turístico como en la rentabilidad obtenida por los establecimientos 
hoteleros en el primer cuatrimestre de este año, en el que Córdoba presenta una mejor 
evolución que otros destinos urbanos de características similares, como pueden ser 
Granada u otras ciudades monumentales como Santiago de Compostela, Cáceres, 
Toledo o Salamanca.  

El estudio, que se apoya en datos del Instituto Nacional de Estadística (INE), analiza 
tanto la evolución de la ocupación hotelera como la de las tarifas medias que cobran 
los establecimientos y la ratio con la que miden la rentabilidad, que es el ingreso medio 
obtenido por habitación disponible, y que en Córdoba ha resultado, en la media de los 
cuatro primeros meses del año, de 36,2 euros, un 6,3% más que entre enero y abril 
del 2010, pero por debajo de la media nacional, que es de 43,1 euros por habitación.  

La rentabilidad mejora a pesar de que el sector hotelero ha tenido que bajar los 
precios una media de un 1,2%. La bajada ha sido muy superior para los hoteles de 
tres estrellas, que, a pesar de una caída media de precios del 11,2%, han sufrido una 
pérdida de rentabilidad del 7,1%, dato negativo que no ha conseguido reducir la media 
favorable del conjunto de los establecimientos de la ciudad (gráfico).  

Exceltur (Alianza para la excelencia turística) estima, a tenor de los resultados de su 
Barómetro de rentabilidad y empleo de los destinos turísticos españoles , que el sector 
turístico ha creado en España unos 10.000 empleos en el primer cuatrimestre, y que 
podrá llegar a generar entre 30.000 y 40.000 en el conjunto del año si se mantiene el 
ritmo actual.  

En Andalucía, solo Córdoba (+6,3%), Sevilla (+2,6%) y Málaga (+0,7%) han creado 
empleo en su sector turístico (hoteles, restaurantes, agencias de viajes receptivas y 
comercio asociado a zonas turísticas), mientras en el resto de capitales de provincia el 



empleo ha bajado en este periodo, especialmente en las ciudades de Cádiz y Almería 
(-3,8%) y en Jaén (-11%).  

QUINTA CAPITAL En Córdoba capital, Exceltur estima en 3.016 la media de puestos 
de trabajo del sector turístico, 181 más que entre enero y abril del 2010. Las cifras son 
bajas, pero es la primera capital andaluza en incremento, y la quinta de España.  

El director del servicio de estudios de Exceltur, Oscar Perelli, señala que el empleo 
turístico en Córdoba responde al mismo perfil de otras capitales de interior, pero, 
aunque no sea muy numeroso, su evolución ha sido buena, muy superior a la media 
nacional de las zonas urbanas, donde se ha incrementado un modesto 0,5% (en las 
zonas turísticas del litoral el aumento medio ha sido del 3,3%).  

En cuanto a la rentabilidad, el incremento medio anual de los destinos turísticos 
urbanos ha sido del 3,6%, superado también por el 6,3% que Exceltur atribuye a 
Córdoba, que queda en el ránking en el puesto duodécimo, a la par que Jerez y por 
debajo de destinos como Gijón, Málaga, La Coruña, Cádiz, Badajoz o Valencia. La 
capital que más ha mejorado es Santa Cruz de Tenerife. Los destinos vacacionales de 
litoral, por su parte, mejoran su rentabilidad un 16,8%, ganando 6,3 euros más por 
habitación disponible que en el primer cuatrimestre del 2010.  

El experto de Exceltur destaca dos perfiles en esta evolución. En primer lugar, la 
causa: el desvío hacia España de viajeros extranjeros que han renunciado a destinos 
en países mediterráneos inmersos actualmente en conflicto, y que han permitido " 
iniciar el año en términos positivos". En segundo lugar, una característica común: "Un 
rasgo destacado es que la mejora de ingresos hoteleros se debe no tanto a que hayan 
subido los precios, que en Córdoba ha sido justo lo contrario, sino a una mayor 
afluencia turística que permite esta mejora de la rentabilidad", indica Oscar Perelli. La 
situación, añade, "presenta un riesgo, pues como sector no podemos seguir bajando 
los precios año tras año".  

 


