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Canarias lidera el incremento
en empleo e ingresos por visitantes

Exceltur destaca que la rentabilidad sociecondmica de las Islas como destino crecio
en la etapa enero-abril de "manera notable’, gracias a la demanda extranjera

Yazmina Rozas
Santa Cruz de Tenerife

B PORCENTAJE DE VARIACION ENTRE 2010 Y 2011

Canarias lider6 en la etapa

enero-abril de este afio los incre- Empleo Ocupacién Ingreso por
mentos experimentados tanto en ) turistico habitacién
empleo como en ingresos turisti- Canarias i 144 168
cos, segin datos de la patronal Tenerife - 170 234
Alianza para Excelencia Turfstica Adeje 112 154 237
(Exceltur). La entidad destacé Arona 66 123 96
que la rentabilidad socioeconé- Puerto de la Cruz 07 12,0 9.2
mica de las Islas como destino Gran Canaria - 33 10,7
vacacional creci6 en el primer Mogan 71 40 L5
cuatrimestre de 2011 de “manera San Bartolomé de Tirajana 17 78 123
notable” gracias a la demanda Lanzarote - 254 284
extranjera. Teguise 12 16,7 20,6

El sector turistico de Canarias Tias 11,8 310 272
estd viviendo un comienzo de Yaiza 127 263 314
afilo muy positivo. Muchos son Fuerteventura - 31,2 349
los informes y estadisticas que La Oliva 239 434 514
han estado arrojando en estos Péjara 16,2 29,3 29,7
primeros meses cifras de creci- [ Espafia
miento para esta actividad tan |
esencial para la economia de las B -
Islas.

Eltltimo de ellos es el Baréme- =
tro de la rentabilidad y el empleo =
de los destinos turisticos espafio- [t -
les, elaborado por Exceltur, que 0

sefala que la rentabilidad socioe-
condmica de los destinos vaca-
cionales espafioles crecié de
“manera notable” en el periodo
enero-abril de este afio, especial-
mente en los destinos canarios,
con indicadores “muy por en-
cima” de otras regiones.

Exceltur vincula este “intenso
crecimiento” del arranque del
aflo a la fuerte influencia de la
demanda extranjera, producto
de “la atipica e inesperada redi-
reccidén de turistas” por los pro-
blemas geopoliticos de los com-
petidores turisticos. La entidad
puntualiza que, sin embargo, ese
repunte se debe, en menor
medida, al efecto de la recupera-
cién econémica en los principa-
les mercados europeos, y destaca
que la demanda doméstica se
mantiene “estancada”.

El informe de Exceltur recoge
que el Archipiélago lidera en
Espafia el fuerte incremento de
los indicadores de empleo turis-
tico, asi como el ingreso por habi-
tacién disponible.

En cuanto al empleo, todos los
principales destinos canarios
experimentaron incrementos,
situdndose entre los primeros del
pais, con La Oliva y Péjara, en
Fuerteventura, a la cabeza, al
registrar aumentos del 23,9% y
16,2%, respectivamente. En
Tenerife, el Puerto de la Cruz
tuvo el menor alza de las Islas,
con el 0,7%, por detrds de Adeje
(11,2%) y Arona (6,6%). En el
conjunto nacional de zonas vaca-
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cionales de litoral, el empleo cre-
ci6 el 3,3% de media, lo que
supuso la creacién de 5.653 nue-
vos puestos de trabajo.

En cuanto a los ingresos por
habitacién disponible, los princi-

DA Santa Cruz de Tenerife

Més del 80% de los turistas
que viajan a las Islas utilizan
internet para informarse de
sus vacaciones y el 40% hace
la compra finalmente por este
canal, segtin dos estudios rea-
lizados por las universidades
canarias.

Por esta razén, la Camara
de Comercio tinerfefia aco-
gerd el martes el I Foro 2.0
Sales & Marketing, orientado
al sector turistico. Organizado
por la empresa Noray, con el
apoyo de Turismo de Tenerife,
la patronal turistica Ashotel y
la propia Camara, el foro
abordarad las vias de comercia-
lizacién mas vanguardistas
del marketing 2.0 para los pro-
ductos y servicios del sector
turistico, informé6 ayer la
Camara en un comunicado.
Segtn el director Comercial y

pales destinos del Archipiélago
volvieron a situarse en los prime-
ros puestos del ranking nacional,
con valores superiores a los 60
euros, en la mayoria de ellos,
frente alos 43 euros de media del

El 40% contrata en internet
sus vacaciones a las Islas

Marketing de Noray, Sebas-
tidn Gomez, “las tecnologias
de la informacién han revolu-
cionada el panorama de las
industrias hoteleras, de res-
taurantes, de servicios de via-
jes, del sector de intermedia-
rios, como turoperadores y
agencias de viajes, y ahora
juegan un papel fundamental
en las reglas que rigen el
mundo de los negocios y a la
forma de acercarse a los clien-
tes”. De hecho, la actividad de
las agencias de turismo ha
cambiado sustancialmente en
los tltimos afios, como conse-
cuencia de que el 80% de los
turistas prepara sus vacacio-
nes por internet antes de des-
plazarse a su destino y no
requieren, por tanto, asisten-
cia personal. Estos hechos han
influido en la marcha de
negocios como las agencias de
viajes en Espafia.

pais. Estas zonas experimenta-
ron, asimismo, importantes cre-
cimientos respecto a hace un
afio. Asi, frente al aumento del
16,8% de media nacional, La
Oliva registré un alza de hasta el
51,4%; Yaiza, en Lanzarote, del
31,4%, y Adeje, del 23,7%.
Puerto de la Cruz repitié como el
destino canario con menores
ingresos por habitacién y menor
incremento respecto a 2010.

En relacién con los destinos
urbanos, Santa Cruz de Tenerife
y Las Palmas de Gran Canaria
lograron los mejores arranques
del afio “gracias al mencionado
tirén de la demanda extranjera”,
apunta el informe. Asf, la capital
tinerfefla experiment6 un au-
mento del 0,5% en el empleo
turistico y de hasta el 38,5% en
el ingreso por habitacién dispo-
nible.

Exceltur concluye su informe
advirtiendo de que “no se puede
hablar de recuperacién sostenida
del sector” cuando la demanda
espafiola estd mas que estancada
y la extranjera estd beneficiada
por la grave contraccién de otros
paises competidores. La entidad
solicito a los nuevos gobiernos
autonémicos que den la mayor
prioridad al turismo, ya que es
“clave para acelerar la economia
y la creacién de empleo”. Soli-
cit6, ademads, que impulsen con
la maxima prioridad el Plan Lito-
ral Siglo XXI.



