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Los turistas extranjeros
sitian a Andalucia como
punta de la recuperacion

» L.a comunidad es la Unica zona del pals junto a Canarias que ha crecido en lo que va de afio
en entradas internacionales » La subida del pasado mayo llegd al 6,5 por ciento, siete puntos
mas que la media nacional » Los mercados secundarios, encabezados por Alemania, Francia,
Italia y Paises Bajos, logran compensar la depresion del mercado britanico en la comunidad

LUCAS MARTIN MALAGA

B Andalucia comienza a sacudir-
se los fantasmas de la crisis en el
sector turistico con un indice de
recuperacién enlallegada de tu-
ristas extranjeros casi sin parale-
lo en el resto pais, donde los re-
sultados contintian en negativo.
Segtuinlos datosdelaencuestade
Movimientos Turisticos en Fron-
teras (Frontur),la comunidadre-
cibid el pasado mes de mayo a
789.846Vviajerosinternacionales,
lo que se traduce en un incre-
mento del 6,5 por ciento en rela-
cién al mismo periodo de 2009.
Siete puntos por encima de la
media nacional.

La subida, inicamente supe-
rada por Canarias, confirma una
tendencia al alza que se prolon-
ga desde noviembre, a pesar de la

concurrencia de factores adversos
como la nube volcénica. Se trata
de un fendmeno que, en el acu-
mulado de este afio, contradice la
media de Espafa, que arrastra
una caida de 2,8 puntos respecto
al ejercicio anterior.

De acuerdo con Exceltur, An-
dalucia es la tinica comunidad
junto a Canarias que ha experi-
mentado un aumento de turistas
extranjeros en los tltimos cinco
meses. La tasa es de un 1,9 por
ciento. Una cifra que se dilata
hasta los 4,6 puntos si se amplia
el baremo hasta noviembre.

Segun el consejero de Turismo,
Luciano Alonso, los buenos datos
obtenidos por la regién se deben
fundamentalmente a la aporta-
cion de mercados no tradiciona-
les como Francia, Italia y Paises

Exceltur reconoce a la Costa
del Sol como el destino mas
competitivo del pais en la
industria de sol y playa

La Consejeria de Turismo
destaca el «valor aitadido» de
los resultados, afectados por
la nube volcanica

Bajos que, junto a Alemania, han
logrado compensar la depresién
britdnica con repuntes que su-
peran, en algunos casos, el vein-
te por ciento.

En total, la regién ha recibido
en el ultimo semestre a mas de 3,4
millones de extranjeros. El au-
mento ha sido constante. Las ta-
blas comparativas de Frontur tini-

camente detectan un receso en
abril, mes que resulté especial-
mente duro paralos intereses del
sector por la confluencia de la
nube volcanica-cuyas conse-
cuencias se cifran en una pérdi-
damedia del 13 por ciento de via-
jeros- y el calendario de la Se-
mana Santa, que repartié sus dias
festivos con marzo.
Especialmente favorables re-
sultan los nameros de diciembre,
que se impusieron a la ténica
habitual de la temporada baja
con una cuota de crecimiento
extraordinaria, que en Andalucia
se situ6 en un 23,8 por ciento. Una
cifra que cobra mas importancia
si se confronta con los resultados
cosechados en comunidades tra-
dicionalmente turisticas como
las Islas Baleares, que acusé una
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LAS CLAVES

INCIDENCIA DE LA NUBE

Caida del 2,8 por ciento a

nivel nacional durante 2010

P Durante los cinco primeros meses
del afio llegaron al pais un total de
17,8 millones de viajeros extranjeros,
lo que representa un descenso del 2,8
por ciento. Entre las causas aporta-
das por la administracion figura la
nube volcanica, que produjo una pér-
dida de turistas cercana al trece por
ciento en abril.

MERCADOS

Los turistas britanicos,

los mas numerosos

P La estadistica relativa al mes de
mayo concede al Reino Unido el pri-
mer puesto entre los mercados emi-
sores con mas de 1,2 millones de lle-
gadas. En términos relativos, la cifra
sigue siendo negativa, aunque hay
que tener en cuenta que se trata del
pais mas perjudicado por la crisis aé-
rea.

ALOJAMIENTO

Estabilidad en los hoteles,

segiin Frontur

P En lo que respecta al tipo de aloja-
miento, Frontur sefiala que el sector
hotelero registré un aumento del 4,8
por ciento. Los hoteles se mantuvie-
ron estables.

HABITOS

Mayor autonomia en la
organizacion del viaje

P Los viajeros que organizaron las
vacaciones por su cuenta aumenta-
ron un 3,7 por ciento durante el pasa-
do mes de mayo, segtin los datos de
la encuesta.
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El turismo extranjero que llega a Espaiia

ANDALUCIA SE DIFERENCIA DE LA TENDENCIA EN EL RESTO DEL PA[S

COMPARATIVA DE FINALES DE 2009 Y PRINCIPIOS DE 2010

Media nacional
. Andalucia

'2,8%
Contintala
caida

Tendencia al

alza

» Los datos de los ultimos siete meses
> > e FEBRERO
reflejan el incremento de viajeros .
extranjeros de la region y su 3:8% ‘
liderazgo en el pais [ | 4%
NOVIEMBRE MARZO
3,1% 3,2%
| | 69% : B 8,2%
DICIEMBRE ABRIL
-3,8% 13,3%
[ ] 23,8% | [ ] 12,2%
ENERO MAYO
1,1% -1,1%
|| 9,9% | || 6,5%
rante seis dias consecutivos. La
AL AUGE DESDE NOVIEMBRE evolucién del semestre ha aupa-
. . do a Andalucia al tercer puesto del
Mas de 3,4 millones pafs en turistas extranjeros con
2.621.752 entradas, volumen que
de entradas 75 , q

P Laindustria turistica de Andalu-
cia harecibido a un total de 3,4 mi-
llones de turistas extranjeros desde
el pasado noviembre, fechaen la
que comenzo6 a invertirse la pauta
negativa de 20009. El incremento
obedece fundamentalmente ala
aportacion de emisores considera-
dos secundarios, que lograron con-
trarrestar el descenso de viajeros
britanicos, inhibidos, todavia, por
la devaluacion de la libra.

El mercado italiano fue el que expe-
rimento la mayor subida de la co-
municada con un 32 por ciento. Tras
éste, se sitlia Francia, con un 21 por
ciento mas de entradas en Andalu-
cia. También destaca el comporta-
miento de Alemania y Paises Bajos,
que registraron un incremento de
siete y dos puntos, respectivamen-
te.

caida de més de treinta puntos
durante el mismo periodo.

Alonso senal6 que los datos,
hechos ptiblicos por el Ministerio
de Industria, Turismo y Comercio,
se pueden interpretar como «se-
niales» en el proceso de recupe-
racién econémica. Ademas, rela-
ciono el crecimiento con la nue-
va estrategia promocional pues-
ta en marcha a través del Plan Di-
rector de Marketing, que se ca-
racteriza, segun dijo, por una
apuesta especifica y selectiva.

El consejero resalté asimismo
que la nueva pauta de crecimien-
to tiene «un valor afiadido» si se
advierten los obstaculos supera-
dos en los ultimos meses, en los
que las dificultades econdmicas se
vieron acompanadas por la crisis
aérea, que se tradujo en el cierre
de numerosos aeropuertos du-

rebasa el registro de Madrid, Ba-
leares y Valencia, comunidades en
las que el incremento ha sido més
moderado.

La respuesta del turismo ex-
tranjero no es la tnica noticia
positiva para la industria anda-
luza, que ha salido bien parada en
la primera entrega del Monitor de
Competitividad Turistica de las
Comunidades Auténomas, ela-
borado por Exceltur y Deloitte. El
estudio, que analiza numerosos
variables de la oferta, concede el
primer puesto al Pais Vasco, co-
munidad a la que suceden Ma-
drid y Catalufia. Andalucia apa-
rece en cuarto lugar, si bien lide-
ra el ranking en lo referente a los
destinos de playa.

Como nota a tener en cuenta,
destaca el aumento de turistas ex-
tranjeros que llegaron a Andalu-
cia en medios de transporte dis-
tintos al avién. Es el caso de la ca-
rretera, cuyo uso, en este merca-
do, crecié un 2,7 por ciento. La ra-
z6n, en muchos casos, estriba en
el aumento de viajeros proce-
dentes de paises cercanos como
Francia, que ha apostado por la
Costa del Sol con mucha maés ro-
tundidad que durante el pasado
ano.

Alaluz de las cifras aportadas
por Exceltur, Andaluciallega ala
temporada alta con plantea-
mientos mas optimistas, aunque
todavia pendiente de la evolucién
de mercados como el britdnico
que, a pesar de su prolongado
descenso, contintia siendo el mas
importante en términos brutos en
destinos como Madlaga. Las ex-
pectativas, de acuerdo con los
ultimos estudios de mercado, son
positivas. Los extranjeros vuelven
a mirar al sur.
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