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| verano toma el
pulso a las hoteleras

NH Hoteles y Sol Melia ceden mas de un 8% en 2010

Tras dos anos enlos que el descenso del turismo ha castigado alas

empresas del sector en bolsa, los expertos apuestan por su recuperacion.

Las compaiiias
turisticas

han sufrido en

los ultimos meses

la erupcién

del volcan islandés, el
recrudecido invierno
y la crisis econémica.

Diana Esperanza

La llegada del verano, el pro-
ximo 24 de junio, pondra a
pruebaalas hoteleras espafio-
las, muy vapuleadas en los til-
timos tiempos por distintos
motivos que han jugado en su
contra. Lanube de humoy las
cenizas del volcan islandés, el
recrudecido invierno y la de-
teriorada situacion econdmi-
ca han puesto en jaque a estas
companias. Las cifras hablan
por si solas. Espaiia ha dejado
en el camino mas del 10% de
sus visitantes extranjeros en
s6lo dos afos: perdié un 8,7%
en 2009y un 2,3% en 2008. Y
estos datos podrian agravarse,
yaque la patronal espafola de
turismo, Exceltur, estima que
la caida del PIB turistico sea
del 0,9% en 2010.

Con este panorama, las ho-
teleras espariolas estan siendo
muy vapuleadas en bolsa. Sol
Melia cede un 8,81% y NH

Hoteles, un 34,68% en lo que
va de afo. Su descenso es ma-
yor desde el inicio de la crisis
econdmica, en julio de 2007.
La primera se deja un 67,64%
mientras que NH pierde un
82,22% en ese periodo, caidas
mas pronunciadas que el
43,61% que se deja el Indice
General desde entonces.

Con todo, los analistas con-
sideran que lo peor ha pasado
parael sector turistico, que re-
presenta el 10% del PIB espa-

fiol, y creen que este verano
sera clave para las empresas
hoteleras, que terminaron el
ejercicio anterior con unas
cuentas muy deterioradas. Sol
Melia redujo su beneficio un
25,3% el afo pasado, frente a
2008; mientras que NH in-
greso 1.210 millones de euros
el ano pasado, una cifra un
17% inferior ala de 2008.

En general, los expertos
creen que las compaiiias de
hoteles sacaran partido del

Las aerolineas, a prueba

Como lacaray la cruz de una misma moneda. Las
dos aerolineas espafriolas, Iberia y Vueling estan
llevando caminos opuestos en bolsa. La primera
lidera las subidas del Ibex en el afio, al ganar un
22,75%; mientras que Vueling se deja un 33,14% en 2010.
Ambas compafiias se han tenido que enfrentar a la caida
del nimero de pasajeros y a las consecuencias de la nube
volcanica islandesa, cuyo impacto en el sector turistico de

Europa asciende a mas de 2.500 millones de euros. El buen
comportamiento de Iberia se debe a las buenas previsiones
de su fusién con British Airways, cerrada el pasado mes de
abril. Esta semana Citi elevo el precio objetivo de la compariia
hasta los 3,3 euros ya que piensa que es la mejor opcién para
entrar en la compafiia resultante. Por su parte, Banesto
considera que Vueling esta infravalorado y que sus
fundamentales no estan reflejados en su precio. La empresa
cotiza aun PER (relacion precio/beneficio por accién) de 4
veces, frente a las 11 veces a las cotizan sus principales
competidoras, Ryanair y Easyjet.

proximo periodo estival. Para
Banco Sabadell, la cotizacion
de NH Hoteles ha sido exce-
sivamente castigada debido a
que el mercado ha desconta-
do el peor escenario posible.
Para la casa de analisis, aun-
que la cadena hotelera conti-
nda en niimeros rojos, la re-
cuperacion de la ocupacion
europea en sus hoteles ha da-
do un respiro a su cifra de
ocupacion, conlo que aumen-
to sus ingresos en un 1,3% en
el primer trimestre. Ademas,
el plan de ajuste de costes ini-
ciado en 2008, con el que ven-
dera 300 millones de euros en
activos para cubrir los venci-
mientos de la deuda a medio
plazo, va por buen camino.
Por ello, BNP Paribas descar-
ta que tenga que ampliar capi-
tal y recomienda “sobrepon-
derar” el valor. Y Banco Saba-
dell le atribuye un precio ob-
jetivo de 4,5 euros, (un 85,18%
superior al cierre de ayer).

En el caso de Sol Meli, los
expertos también comienzan
a ver signos de mejora. En la
presentacion de sus resulta-
dos del primer trimestre a
mediados de mayo, la compa-
fifa anunci6 que habia incre-
mentado su ebitda (resultado
bruto de explotacion) un 3,1%
respecto al mismo periodo
del afio pasado. La empresa
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no experimentaba un alza asi

Desde el comienzo

desde 2007. Yensu juntade  ala crisis, las
accionistas del pasado lunes, hoteleras han caido
afirmé que espera que la re- 2s d 409
cuperacion del turismo co- masdeun °
mience a verse este afio, afir-

ma Victoria Torre, analistade  Los expertos otorgan
Self Bank.lo que los expertos  yn potencial alcista
consideran fiable. Por ello, un del 39% a Sol Melia
60% de los analistas consulta- y del 85% a NH

dos por Bloomberg aconseja
comprar el valor. Creen que la
correccion vivida por la com-
paiiia en los ultimos meses es
excesiva. Le otorgan un po-
tencial alcista del 39,03%.



