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| turismo urbano se esté con-
Esolidando en los dltimos afios
lcomo fenémeno turistico en
Espana. Asilodemuestraelhechode
que durante 2012 el niimero de per-
noctaciones realizadasen loshoteles
delasprincipalesciudad
haya crecidoun 39,4% hasta alcanzar
los 72,2 millones. Esta cifra, aportada
por el lobby turfstico Exceltur y co-
rroboradaporel Instituto Nacional de
Estadistica (INE), suma una cuarta
parte del total de las pernoctaciones
realizadas en el conjuntode los desti-
nos espafioles del afio pasado.

Y esque Espaiia esmucho méas que
sol y playa, algo que quieren seguir
demostrando las principales ciuda-
des de nuestro pais, que trabajan,
unas con mas éxito que otras, para
atraer al turista nacional e interna-
cional, por una parte, y desestacio-
nalizar las temporadas de turismo,
por la otra. Incluso las ciudades que
cuentan también con el reclamo de
la playa en su oferta turistica, como
el casode Barcelona, Malaga o Palma
de Mallorea, van mas alld y se pro-
mocionan como un destino cultural
y deportivo.

«En los tltimos afos se esté pro-
duciendoun cambioen lagestién del
turismo de las ciudades», apunta a
este respecto José Luis Zoreda, vi-
cepresidente ejecutivo de Exceltur.
«Por ello, hemos decido elaborar el
informe Urbantur, para analizar el
nivel de competitividad turfstica de
los destinos urbanos espafioles. El
lobby, a través de dicho informe, ha
elaborado un ranking (ver pagina 6)
teniendo en cuenta aspectos como
la oferta de productos de ocio o de
negocio, laaccesibilidad y movilidad,

spafiola

y la gestién estratégica.

BARCELONA Y MADRID, LIDERES. Fse
ranking estd encabezado por

Madrid y Barcelona, que se alzan |

como las ciudades espafiola que
mejor hacen los deberes para atraer
turistas a su seno. Gracias a esa
competitividad, segiin los resul-
tados del Global Destination Cities
Index elaborado por MasterCard,
Barcelona es el décimo destino
mundial, ya que en 2012 recibi6 la
visita de 8,4 millones de turistas
internacionales. «Somos el cuarto
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Madrid, destinos
urbanos mas competitivos

Otras ciudades, como Sevillay Palma de Mallorca, demuestran que Espafia no es soélo sol y playa
y apuestan por la culturay el deporte para llamar la atencion del turista internacional

Durante 2012, el nimero de pernoctaciones realizadas en los hoteles de las principales ciudades espariolas crecié un 39,4%

120 mll €
Es lo que recauda la ciudad de
Barcelona todos los afios con la Fér-

mula 1. Celebrar el Gran Premio de
Catalunya supone sélo 4 millones.

Barcelona quiere ser para poder
transmitirlo. Y lo que queremos ser

| esuna ciudad innovadora, cultural

y de bienestar», explica el alcalde
de la capital catalana, cuyo 16% del

| PIB viene dado por el turismo.

Junto a esos tres pilares,
Barcelona también estd hacien-
do una apuesta importante por el
deporte durante los tiltimos anos.

| Unasactividades que atraenamiles

destino europeo con una media de
visitas anuales de 7,5 millones y el
segundo de turismo de comprasy, |
presumia el alcalde de Barcelona, ‘
Xavier Trias, en un foro organiza- |
do recientemente por Exceltur en |
Madrid. «Ser la capital del Mobile

Word Congress también nos esta ‘
abriendolas puertas al mundo. Pero
lo importante es tener claro lo que

de turistas a la ciudad. Ademas del
tradicional trofeo de tenis Conde de
Godéolas diferentes competiciones
de automovilismo y motociclismo
que acoge el Circuito de Montmel6,
este afo la ciudad ser4 la sede del
Mundial de Natacién en el mes de
septiembre. «Las cifras hablan por
sf solas. La Férmula 1 le cuesta al
ayuntamiento 4 millones de eurosy
larecaudacion supera los 120 millo-

nes, ademés de la imagen positiva
que proyecta Breelona al mundoy,
indica Xavier Trias.

En cuanto a Madrid, la segunda

| ciudad espafiola més competitivaen [
cuanto a turismo se refiere, quiere |

seguir siendo un destino de referen-
cia en el &mbito internacional. Para
ello, destinar4 3 millones de euros
a Preparados, listos... Madrid, una
nueva campaiia de promocién que
busca llamar la atencién, ademas de
a alemanes, ingleses e italianos, de
otrotipode viajeros fordneos conun
poder adquisitivomésalto, sobre todo
de rusosy brasilefios. Para ello, tam-
biénserelacionaréaMadrid comoun
gran destino de compras.
«Queremos convertirnos en la pri-
mera ciudad de Europa como desti-
no, tanto turistico como de negocios
y culturaly, sefialaba la alcaldesa de

Madrid, Ana Botella, en la presenta-
ciénde estanueva campania, que pre-
tende superar los mas de 8 millones
de visitantes que la ciudad registré
durante el afio pasado.

Asf lanueva estrategia destacard el
rico patrimonio cultural dela ciudad,
losmodernos serviciosde transporte,
lagastronomiay su cardcter abierto.
«Ademis, tendremos en cuenta el
turismo de reuniones, al que se des-
tinardan 660.000 euros, un 68% mas
queen 2012», segiin destaca Fernando
Villalonga, presidente de la oficina
de turismo de la capital, Madrid
Visitors&Convention Bureau.

Por ltimo, Preparados, listos...
| Madrid también pretende reflejar el
| cardcter deportivo, una de sus gran-
\ desapuestas como ciudad candidata
| acelebrar los Juegos Olimpicos de
| 2020.




DOSSIER

28/06/2013

) Tirada: 31.813 Calegoria: Rev Economia E It
B | 1 M
EMPRESARIAL ~ orcon 10886 cacon  Naora Xceeur
Audiencia: 2.545 Pagina: 5
AREA (cm2): 130,1 OCUPACION: 20,9% V.PUB.: 2.569 £ NOTICIAS EXCELTUR

INDICE MEDIA 100/2012
1 Barcelona 1414
2. Madrid 1391
3. Valencia 1.0
4. Sevilla 1043
5.SanSebastin 1031
6. Mdlaga 983
7.Bibao 979
8. Santiago de Compostela 973
9.Zaragoza. %66
10. Granada 959
11. Salamanca 95,7
12. Gijon 94,2
13. Cérdoba 93,9
14. La Coruna 924
15. Alicante 919

Fuente: Informe Urbantur 2012 (Exceltur)

Pero no son sélo Madrid y
Barcelona las que sacan pecho como
destinourbano. Otrasciudadesespa-

Aaladiaiic i i

esfuerzos parano 'echar de menos'
el mar a la hora de captar la llega-
dadeturistasinternacionales. Es el
caso de Sevilla, que no tiene playa,
peroque presume de rfo: «Llevamos
invertidos en el Guadalquivir unos
22 millones de euros en los tltimos
afios paraadaptarloy que seael eje
denuestra oferta turisticax, explica
el alcalde hispalense, Juan Ignacio
Zoido, «apostamos también por la
cultura y el deporte. Sacamos el
teatro a la calle y ofrecemos mas
de 140 kilémetros de carril-bici y
256 puntos de alquiler de las mis-
mas. Nuestraoferta eshuenay nos
funcionay.

Por su parte, Palma de Mallorca,
siquedispone de playa, peronosélo
se quiere centrar en ella a la hora
de promocionarse. «Hasta ahora
hemosvividodel soly playay estoha
sidoun error. Queremos que Palma
seareconocidoen el mundocomoun
destinourbano, algo que hace unos
afios era impensable», reconoce el

vetitividad de las ciudades aﬁla

alcalde de la ciudad, Mateo Isern,y |

afade: «<Hemos creado rutas gas-
tronémicas, de actividadesdeporti-
vas... También somos undestino de

|

Resto de ciudades. Ademas

de estas 15 ciudades, el ran-
king lo completan otros cinco des-
tinos urbanos. Son los siguientes:
Santander, Toledo, Burgos, Oviedo
y Leén.

Elaboracién de estudio. La

media, que es 100, se es-
tablece analizando una serie de
aspectos como la capacidad de
atraccién de la oferta turistica
de ocio, la de negocio, los condi-
cionantes del entorno urbano y el
estilo de vida, la accesibilidad y la
movilidad y la gestion estratégica.

compras, por ejemplo. Lo tinico ne-
cesario es echarle imaginacién.

MARGEN DE MEJORA. Pese al creci-

0 do loa et s fn

queda mucho margen de mejoraal
compararnos cosotros destinos eu-
ropeos similares. En este sentido,
Federico Gonzdlez, consejero dele-
gadode NH Hoteles se muestramuy
criticoal afirmar que «como destino
defindesemanaurbano, Espafiano
cuenta conninguna consideracion,
no conseguimos serloy. Ein su opi-
nién, eso es asf por la falta de inte-
gracion: «Llevamos a cabo muchos
planes estratégicos pero ninguno
deaccién. Ademads, cada uno actia
por su cuenta. La oportunidad que
se alza ante los destinos urbanos
es espectacular, pero debemos co-
municar nuestras propuestas enlos
destinos clave, noséloen los paises
emergentesy, concluye.

Una opini6én que también com-
parte, el alcalde de Sevilla, quien
explica que el turismo «puede ser
todaviamuchomasimportante para
las ciudades espafiolas, pero para
ellotenemos que ser capaces de co-
existir, hacer pifia entre todos. Las
ciudadesy lamarca Espafia deben
ir de la mano a los mercados exte-
rioresy. B




