
 
 
Los ingresos por turismo extranjero caen un 7,6% hasta abril 
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Desde enero y hasta abril de este año, los ingresos por turismo extranjero han caído en España, 
en términos reales, un 7,6%, según refleja un informe elaborado por Exceltur que analiza el 
comportamiento del turismo español en el segundo trimestre del presente año. 
 
En la presentación del informe, José Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur, indicó que 
los ingresos por turismo extranjero, de acuerdo con el Banco de España, han caído un 4,2% en los 
cuatro primeros meses, “lo que supone una caída en términos reales, descontada la inflación, del 
7,6%”. 
 
No obstante, en el periodo analizado se aprecia un notable incremento de la demanda extranjera 
del producto turístico español. El informe señala como causas de ese crecimiento un mayor 
dinamismo económico de los países de origen de los turistas, la ‘redirección’ de flujos de turistas 
desde otros destinos competidores que sufren conflictos y riesgos naturales o geopolíticos. Otro 
factor que también ha contribuido “es la proliferación de las conexiones de aerolíneas de bajo 
coste, la contención de precios y la mejora de la gestión de mercadotecnia, tanto desde Turespaña 
como de algunas comunidades autónomas y determinadas empresas”. 
 
Por destinos, la opinión generalizada de los hoteleros (el 62%) es que han aumentado las ventas, 
fundamentalmente en Madrid y Baleares, donde el 83% y el 80% de los empresarios han 
manifestado una mejoría en ventas. Los destinos de interior, la España verde, el turismo rural y 
cultural han obtenido resultados positivos, mientras que en el polo opuesto se sitúa Castilla La 
Mancha, donde sólo el 35% de los hoteleros opina que han aumentado sus ventas, debido a la 
comparación con los resultados del año pasado, cuando se celebró el V Centenario del Quijote. 
 
En cuanto a los beneficios, el 43,2% de los empresarios dice haberlos aumentado, excepto en 
Canarias, donde sólo lo piensa el 19,3% de los hoteleros, a causa de la apertura de nuevas plazas.
 
El informe prevé que en la actual temporada estival se produzca una mejoría “tanto en ventas 
como en beneficios” a excepción del transporte, especialmente el aéreo, muy golpeado por el 
incremento del precio del combustible. 
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